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1. INTRODUCCION

A lo largo de la historia la relacion entre el comercio y la sociedad se ha caracterizado
por la interdependencia entre los nucleos urbanos y la oferta comercial existente en
ellos, siendo este vinculo, en muchos casos, clave para la fijacion de la poblacion en
una determinada zona geogréfica. Los primeros espacios de comercializacion en
QXHVWUR SDtV VH UHPRQWDQ DO LPSH Uludar dQimtéddamBlo
del inca- hacian las veces de espacios de intercambio o trueque. Sin embargo, no es
hasta el afio 1849 en que el Gobierno de turno decidi6é construir el primer mercado de
abastos en el Perq, tal y como los conocemos hoy en dia.

En la actualidad, los mercados de abastos en nuestro pais tienen un rol primordial en el
sistema de abastecimiento de productos alimenticios y en la formacién de precios de
productos agricolas, pecuarios y pesqueros. Informacion de la encuesta nacional de
hogares, revela que los mercados de abastos son responsables de mas de la mitad de
las ventas de alimentos en el pais, en especial, para el segmento de la poblacion
perteneciente a la clase media'. Ademas, debido a su alta demanda y a los menores
requisitos de inversién, los mercados de abastos en el Perl son también una fuente
importante de generacién de negocios familiares2. A saber, en 2017, alrededor de 340
mil personas desarrollaron su negocio o actividad econémica en un mercado de abastos
y generaron mas de 500 mil puestos de trabajo.

En este contexto, el comercio minorista ha venido evolucionando en los ultimos diez
afios, ello favorecido por el crecimiento sostenido de la economia, y a su vez, ha
impulsado el ingreso de nuevos formatos comerciales, como los supermercados,
hipermercados y las tiendas por departamento. Sin embargo, este hecho ha provocado
también la disminucion de la actividad comercial en muchos mercados de abastos,
principalmente, en aquellos que debido a su deterioro arquitecténico han llegado a
presentar condiciones de abandono. Por otra parte, la migracion de la poblacion del
campo a la ciudad ha conllevado a un crecimiento desordenado de los principales
centros urbanos del pais, implicando que muchos de los nuevos mercados de abastos
asentados en ellos se hayan establecido sin un adecuado proceso de planificacion
territorial, incluso, en muchos casos, sin una adecuada provision de infraestructura y
servicios basicos. Por lo tanto, en vista del panorama actual y la importancia que
cumplen los mercados de abastos en la provision de bienes de primera necesidad y
dinamizan las economias locales, es necesario que el Estado asuma su rol promotor en
la modernizacion de los mismos.

En ese sentido, los gobiernos subnacionales son los que de acuerdo a Ley®, se
encuentran facultados para construir, equipar y mantener, directamente o por
concesion, los mercados de abastos que se encuentren dentro de su ambito
jurisdiccional. No obstante, el Ministerio de la Produccion, en relacion con los objetivos

1 De acuerdo con la Encuesta Nacional de Hogares (ENAHO) 2017, los mercados concentran el 57.2% de la venta de
alimentos en el pais. Por estrato socieconémico, este porcentaje es de 48.0% en el estrato A, 54.4% en el estrato B,
65.1% en el estrato C, 65.5% en el estrato D y 54.5% en el estrato E.

2 De acuerdo con el Censo de Poblacion y Vivienda 2007 - INEI, los puesto de venta en los mercados de abastos son
conducidos principalmente por el propio jefe de familia (42%), seguido de su esposo(a) o hijo(a) (45%) y trabajadores
familiares no remunerados (11%).

3 Ley Organica de Municipalidades - Ley N° 27972.
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establecidos en el Plan Nacional de Diversificacién Productiva*, reconoce la importancia
de los mercados de abastos dentro de la cadena de valor turistica y gastronomica del
pais, por lo que, en el marco de sus competencias®, disefia una serie de lineamientos
de politica nacional para la mejora de su competitividad (ver Anexo 1).

En esa misma linea, a finales del afo 2016, el Ministerio de la Produccion en
coordinacion con el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica llevaron a cabo el
primer Censo Nacional de Mercados de Abastos en el Perd. La ejecucién de este Censo
tuvo como principal objetivo el de contar con informacion actualizada acerca de las
principales caracteristicas de los mercados de abastos, que permitan identificar sus
necesidades y disefiar modelos de intervencién en el marco de la antes mencionada
politica nacional para la mejora de su competitividad.

En ese sentido, el presente estudio buscara identificar dichas necesidades para su
intervencion; no obstante, debido a que el Censo se caracteriza por recoger informaciéon
de un gran nimero de variables, seria dificil poder establecer relaciones causales entre
todas ellas. Por lo que, para construir indicadores que recojan informacién relevante de
los mercados de abastos, bajo esa premisa, se empled el andlisis factorial. Este método
permite agrupar un conjunto de indicadores soporte o también llamado pilares en un
Unico indice al que denominaremos como indice de Potencialidad de los Mercados de
Abastos (IPMA).

La potencialidad, desde un punto de vista econémico, es definida como todo aquel
recurso tangible o intangible que por alguna razén no esta siendo utilizado plenamente
- 0 no se utiliza - para la generacion actual o futura de ingresos econémicos (PNUD,
2003). En ese sentido, un mercado de abastos tendra un mayor indice de potencialidad
en la medida que su dotacién actual de recursos y capacidades le permitan alcanzar un
nivel competitivo mas alto en comparacién con otro mercado con las mismas
caracteristicas. Segun el (WEF, 2016), los factores que definen el éxito de un mercado
de abastos estan relacionados con aspectos internos como la calidad de la
infraestructura y la gestion e institucionalidad, asi como también, por aspectos
relacionados con el entorno como la estructura del mercado (grado de competencia) y
el ambito de influencia (nivel de demanda).

Por otra parte, para contrastar la incidencia de los factores o componentes en la
productividad de los mercados de abastos, se empled un modelo econométrico donde
relaciona la productividad® laboral y los pilares de la potencialidad. Ello con el objetivo
de probar si la dotacién actual de recursos (capital fisico, capital tecnoldgico, capital
humano y las condiciones sanitarias) y capacidades, permiten obtener mejoras en la
productividad laboral de los mercados.

El presente estudio comprende las siguientes secciones: En el capitulo 2, se describe
la definicién, importancia y caracterizacion de los mercados de abastos. Posteriormente,
en el capitulo 3, se desarrolla el andlisis y la determinacion de los factores claves de la

4 Decreto Supremo N° 004-2014-352'8&( "30DQ 1DFLRQDO GH 'LYHUVLILFDFLYQ 3URGXFWLYD"

5 Decreto Supremo N° 002-2017-352'8&( '5HJODPHXQUWB@HDFLYQ \ )XQFLRQHY GHO OLQLVWHULR GH
6 Corresponde a los ingresos econémicos totales de la administracién del mercado de abastos respecto al nimero de

cmerciantes.



potencialidad de los mercados de abastos, denominado pilares: capital fisico, capital
tecnologico, capital humano y las condiciones sanitarias. En el capitulo 4, se calcula el
indice de potencialidad de los mercados de abastos, identificando a los principales
factores o componentes que conforman dicho indice, sus caracteristicas y la
metodologia desarrollada para el célculo del indice. Finalmente, en el capitulo 5, se
estima la incidencia de la dotacién de recursos (capital fisico, capital tecnoldgico, capital
humano y las condiciones sanitarias) y capacidades en la productividad laboral de los
mercados mediante un modelo econométrico.

2. LOS MERCADOS DE ABASTOS EN EL PERU

2.1. Definicién

De acuerdo con la Uniébn Mundial de Mercados Mayoristas (WUWM), se entiende por
mercado de abastos a toda aquella instalacién, generalmente edificios cubiertos, en la
gue se reunen una gran diversidad de establecimientos comerciales y empresarios
minoristas que ofrecen una amplia oferta comercial de productos alimentarios de
consumo diario complementados por otros productos no alimentarios, todo bajo una
unidad de gestion (WUWM, 2006).

Sin embargo, los mercados de abastos, ademas de ser un punto de intercambio de
bienes y servicios, también se han constituido como una de las grandes bases
integradoras de las ciudades, contribuyendo a la vertebracion de los servicios en el
desarrollo urbano con gran importancia econémico social manifestada entre otros
aspectos en la funcibn de abastecimiento, el fomento de las economias de
aglomeracion, la regulacion zonal de precios y competencia, la marcada simbologia
tradicional que representa (Consejo Andaluz de Camaras de Comercio, 2007).

Por su parte, desde un punto de vista antropolégico, se resalta el valor de los mercados
de abastos como un espacio social, de convivencia y de intercambio vecinal,
determinante para el desarrollo de un espacio social equilibrado y sostenible (Robles,
2008). Por lo que, el avance que logre alcanzar este sector contribuye a la calidad de
vida de los pueblos y ciudades, sobre todo donde los mercados de barrio constituyen el
centro de la actividad comercial (Molinillo, 2002).

Ahora bien, un mercado de abastos estd compuesto por una compleja red de actores,
procesos e interacciones que generalmente suelen agruparse en tres grandes fases o
eslabones por las que transitan los productos para llegar al consumidor final: (i)
produccién, (ii) acopio, y (iii) transformacién y distribucién (Castillo et al., 2015).

De acuerdo con Echanove (2007), en todas esas fases se da lugar a un proceso de
intermediacion puesto que, por un lado, los productores se vinculan con los otros
eslabones de la cadena, es decir con los comerciantes minoristas y el consumidor final,
y, por otro lado, se produce la integracion del acopio y la transformacion de los productos
derivados de la actividad productiva en un mismo espacio.

En el caso particular de los productos agricolas, existen numerosos canales de
comercializacién. Tal como se muestra en la Figura N° 1, adaptado a partir de Cannock



y Geng (1993), un canal simplificado en el que el productor pueda vender directamente
al consumidor (relacion productor - consumidor) es a traves de las ferias que se realizan
por lo general semanalmente en algunos pueblos de la serrania.

Otro canal es el mayorista. donde el productor vende a un comerciante mayorista
(relacién productor - mayorista - minorista - consumidor) o directamente a la
agroindustria 0 a los exportadores (relacién productor - agroindustria - mayorista -
minorista - consumidor) que normalmente es el caso de los medianos y grandes
productores.

Sin embargo, para el caso de los pequefios agricultores, que generalmente se
encuentran dispersos, el canal de comercializacién tradicional es aquel en el cual
interviene un acopiador rural cuya funcion basica es reunir la produccion de varios
agricultores, para lograr volimenes econdémicamente significativos, y asi venderlos a un
mayorista urbano (productor-acopiador rural- mayorista urbano-minorista-consumidor).
Este es el canal donde intervienen mayor nimero de agentes (Cannock y Geng, 1993).

Figura N° 1: Canales de comercializacién para los productos agricolas
AGROINDUSTRIA

EXPORTADORES

CADENAS DE
SUPERMERCADOS

MERCADO

PRODUCTOR mmmmmmp  MAYORSTA MAYORISTA L e— DL

RURAL MINORISTA FINAL

URBANO

ACOPIADOR
RURAL

Fuente: Adaptado a partir de Cannock y Geng (1994)
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

2.2. Importancia de los mercados de abastos

Los mercados de abastos en el Peri cumplen dos roles fundamentales en la sociedad
y la economia. (i) son el principal canal de abastecimiento de productos alimenticios de
los hogares y (i) son agentes dinamizadores de las economias locales dado que
permiten realizar intercambios directos de bienes entre consumidores y proveedores.

Al analizar la estructura del gasto de los hogares en el Peru, se evidencia que parte
considerable de él se destina al consumo de alimentos. En efecto, en el 2017, el 26.1%
del gasto real per cépita de los hogares en el Peru se destind al consumo de alimentos.



Dicha composicion del gasto de los hogares por rubro se ha mantenido practicamente
sin variaciones entre los afios 2013 y 20177,

Cuadro N° 1: Composicion del gasto real per capita de los hogares en el Pertl, 2013 -

2017

Grupos de gastos 2013 2014 2015 2016 2017
Alimentos consumidos dentro del hogar 275 27.1 27.3 26.6 26.1
Bebidas alcohdlicas tabaco y estupefacientes 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Prendas de vestir y calzado 4.4 4.4 4.4 4.1 4.3
Alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
e gasy 18.5 19.0 | 194 | 19.4 | 20.0
Muebles, articulos para el hogar y para la
conservacion ordingria del hoggary P 3.5 3.7 38 3.7 38
Salud 8.0 8.0 7.8 8.0 7.9
Transporte 7.3 6.9 6.8 7.0 7.2
Comunicaciones 3.6 3.7 3.7 3.9 3.9
Recreacion y Cultura 3.9 4.0 3.8 3.6 4.0
Educacién 4.1 4.4 4.0 4.4 4.3
Restaurantes y hoteles 14.0 13.8 13.7 13.8 13.3
Bienes y servicios diversos 5.1 5.2 5.1 5.1 51

Fuente: INEI-ENAHO de 2013 a 2017
Elaboracioén: Produce - Oficina de Estudios Econdémicos (OEE)

Los mercados de abastos se constituyen como el principal medio por el cual las familias
peruanas adquieren sus alimentos. Asi, esto se evidencia en la Encuesta Nacional de
Hogares (ENAHO), pues en 2017, el 57.2% de la compra de alimentos se realiz6 en un
mercado de abastos, seguido, con una diferencia significativa, por las bodegas (22.7%),
los ambulantes (5.7%), los supermercados (6.2%).

Gréfico N° 1: Principales lugares de compra de alimentos en el Per(, 2017

GASTOEN

ALIMENTOS

Fuente: INEI tENAHO 2017
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

7 La caida porcentual en el 2017 no se deberia a una recomposicién de la canasta de consumo de los hogares, sino al
impacto del Fenémeno El Nifio en la produccién y distribucion de alimentos a nivel nacional.



El mercado de abastos se caracteriza por ser un subsector muy dinamico. En efecto,
durante el periodo 2013 - 2017, las ventas generadas por este subsector se han
incrementado a un ritmo de 5.9% en promedio anual, cerrando el 2017 con un nivel de
ventas® de S/. 34,114.2 millones.

Gréfico N° 2: Evolucién del gasto de los hogares en el rubro de alimentos y bebidas
realizado en mercados*

34,114.2
31.427.0 32,895.9
28,045.7 28,902.5
.7
4.7
3.7
2013 2014 2015 2016 2017
mmm Milones de S/. Var.%

* Corresponde al gasto de los hogares realizado en mercados al por mayor y por menor.
Fuente: INEI-ENAHO de 2013 a 2017
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

2.3. Caracterizacion de los mercados de abastos en el Peru

Los mercados de abastos es un subsector cuya problematica se acentla debido a la
ausencia de politicas sostenidas de promocion para su competitividad, lo cual se refleja
en la ausencia de provision de bienes publicos, como infraestructura, servicios basicos,
seguridad, entre otros.

Es por ello que es importante conocer muchos aspectos y caracteristicas que poseen
los mercados de abastos en el Perd, las cuales se encuentran en el Gltimo CENAMA
realizado en 2016. Entre los principales resultados se pueden mencionar:

x Distribucion de los mercados de abastos en Peru

A nivel nacional, se cuenta con 2612 mercados de abastos. La mayoria se concentran
en Lima, y ascienden a un total de 1,232 mercados, representando el 47.2% del total de
mercados. Le siguen en importancia, la regién Callao con 171 mercados (6.5%), La
Libertad con 160 mercados (6.1%), Junin con 121 mercados (4.6%), Arequipa con 118
mercados (4.5%), y Ancash con 109 mercados (4.2%), como se aprecia en el Gréafico
N° 3.

8 Estimada por medio de la demanda o gasto de los hogares en el rubro de alimentos y bebidas.



Grafico N° 3: Distribucion de los mercados de abastos a nivel nacional , 2016
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Al analizar la provincia de Lima, se encuentra que, San Juan de Lurigancho concentra
el 11.0% (123) del total de los mercados, le siguen San Martin de Porres con 10.5%
(118), Ate con 6.1% (69), San Juan de Miraflores 5.7% (64), Villa Maria del Triunfo 5.2%
(58) y Los Olivos 5.0% (56), los cuales en conjunto concentran el 44.0% del total de
mercados de la provincia de Lima, por ser los de mayor densidad poblacional.

De acuerdo con el rubro de los puestos, el 63.8% corresponden a giros de negocio
tradicionales, tales como abarrotes (21.1%), verduras (20.2%), carnes rojas y aves
(19.1%), expendio de comidas (18.3%), frutas (12.0%), pescados y mariscos (6.2%) y
articulos de limpieza (3.1%). En tanto, los puestos dedicados a los rubros no
tradicionales representaron el 36.2% y corresponden principalmente a la venta de ropa,
zapatos, sastreria, pifiateria, relojeria, entre otros rubros.

Segun la Encuesta Nacional de Hogares 2017, el 85.6% del gasto de los hogares se
realiza en los mercados de abastos (mayoristas y minoristas), ambulantes y bodegas y
el restante 14.4% en tiendas especializadas, supermercados y otros. En particular, los



hogares con mayor nivel econémico sefialan que realizan sus compras en los
supermercados.

x Propiedad y funcionamiento del mercado

En el 2016, el 29.2% de los mercados de abastos fueron propiedad del estado, mientras
gue 70.8% son de propiedad privada. En contraste, en el afio 1996, el 45.6% de los
mercados de abastos eran de propiedad del estado, y el 54.4% eran de propiedad
privada. Esto refleja una tendencia a la privatizacion de los mercados de abastos, lo cual
fue impulsado a fines de la década de los 90 con la promulgacion de la Ley N°26569 y
otras normas complementarias que disponen la privatizacion de los mercados de
abastos ubicados en terrenos municipales y otras instituciones publicas.

Al analizar la propiedad de los mercados de abasto al momento de su formacion, se
revela la influencia de los comerciantes y municipalidades para su fomento. En efecto,
el 32.7% de los mercados de abasto fue construido o formado por los propios
comerciantes y el 29.9% construido por las Municipalidades. Por su parte, el 14.6% fue
ejecutado por una persona natural, el 14.2% ocupado informalmente.

A nivel nacional, el 70.4% de los mercados de abastos cuentan con titulo de propiedad.
No obstante, se muestra una brecha entre los mercados de zonas urbanas vy rurales,
pues mientras que el 71.2% de los mercados de zonas urbanas sefiala tener titulo de
propiedad, en las zonas rurales dicho porcentaje baja a 65.3%.

Respecto a la Licencia de Funcionamiento, el 56.3% de los mercados de abasto a nivel
nacional declara contar con ella. De acuerdo al &mbito geogréfico, este porcentaje es
mayor en zonas urbanas (58.1%) que en zonas rurales (44.2%). Asimismo, a nivel
nacional, tan solo el 48.4% de los mercados de abastos sefala contar con el Certificado
de Defensa Civil, siendo dicho porcentaje mayor en las zonas urbanas (50.3%) en
comparacion a las zonas rurales (34.7%)°

X Administracion de los mercados de abastos

El 58.7% de los mercados de abastos a nivel nacional son administrados por varones,
mientras que el 41.3% por mujeres. A nivel regional, los departamentos de Moquegua y
Junin son los que cuentan con un mayor porcentaje de mercados administrado por
mujeres, 57.2% y 53.7%, respectivamente. Lo opuesto se produce en las regiones de
Cajamarca (9.7%), Loreto (15.6%) y Puno (16.0%).

En relacion a la edad, el 32.9% de los administradores de mercados de abastos tienen
entre 45y 54 afios, el 27.7% entre 55 y 64 afios, el 19.6% entre 35y 44 afios, el 12.4%
entre 65 afos a mas, el 6.3% entre 25 a 34 afios, y el 1.0% los més jovenes (entre 18 a
24 afos).

® La Ley 28976 indica que los mercados de abastos y galerias comerciales deben contar con una sola licencia de
funcionamiento corporativa, mientras que con el D.S. 066-2007-PCM sefiala a INDECI como érgano competente en
otorgar el Certificado de Defensa Civil.



Por nivel educativo, el 56.8% de los administradores de mercados mayoristas cuentan
con educacion superiorl®, porcentaje mayor al 41.6% de los administradores de los
mercados minoristas. Asimismo, el 38.6% cuenta con educacion secundaria en los
mercados mayoristas, y 46.2% en los mercados minoristas, el 4.5% con educacion
primaria en los mercados mayoristas y 12.0% en los mercados minoristas.

X Formalizacion e infraestructura de los mercados

En el 64.4% de los mercados de abastos a nivel nacional existe un grado de
informalidad, es decir, coexisten puestos en funcionamiento con ambulantes tanto
dentro del mercado como fuera. De acuerdo al tipo de mercado, el 64.5% de los
mercados minoristas manifiestan que existe comercio informal en su mercado, mientras
que el 59.1% de los mercados mayoristas manifestarian lo mismo.

Entre las caracteristicas de la infraestructura de los mercados de abastos se tiene que
el 78.9% tienen paredes de ladrillo o blogue de cemento, 11.1% son de madera y 3.1%
son de adobe o tapia. Sobre el material de los pisos, el 71.8% es de cemento, 15.1% de
losetas, terrazas o similares y el 10.1% es de tierra. En tanto, el 64.8% de los mercados
de abastos tienen techos de planchas de calamina, 28.4% de concreto armado, 1.4%
de tejas y 1.2% estera, entre otros.

En cuanto a los servicios basicos con los que cuentan los mercados, el 95.0% de estos
cuentan con alumbrado eléctrico por red publica, de ese total, el 97.7% tiene luz de
forma permanente y el 2.3% por horas. Por su parte, un 92.6% sefialé que tienen agua
por red publica y de estos el 90.0% cuenta con el servicio de forma permanente y el
10.0% por horas; en tanto, el 90.7% de los mercados de abasto cuentan con el servicio
de desagtie por red publica.

Al afio 2016, el 93.1% de los mercados de abastos del pais cuentan con servicios
higiénicos, de los cuales el 91.2% estan diferenciados por sexo (hombre-mujer).
Mientras que, el 6.9% del total de mercados no tienen servicios higiénicos y estan
ubicados en los departamentos de Ucayali, Pasco, Madre de Dios, Huancavelica,
Apurimac y Moquegua.

Por otro lado, se tiene que el 33.4% de los mercados de abastos disponen de
contenedores de residuos sélidos, de los cuales el 98.4% son utilizados para el fin que
les corresponde, tales como el depdsito de los residuos de vegetales, carnes, comidas,
entre otros.

Respecto a la frecuencia del recojo de basura que se realiza en los mercados, el 77.8%
recogen la basura de forma diaria, 14.6% interdiaria, 4.9% semanal y 2.7% con otra
frecuencia.

A nivel nacional, el 41.0% de los mercados de abastos tienen tanque o cisterna de agua,
de estos, el 96.1% lo utiliza para almacenar agua para la prestacion de sus servicios;
mientras que, el 59.0% del total de mercados no disponen de tal equipamiento. Asi

10 Se tiene en cuenta la educacion superior universitaria y no universitaria, tanto completa como incompleta.



también, solo el 4.1% de los mercados cuentan con camaras de frio, de los cuales, el
75.5% las utilizan para conservar los alimentos y productos perecibles.

Respecto a la seguridad de los locales, el 11.6% de los mercados de abastos tienen
camaras de video vigilancia, de los cuales, el 97.0% son utilizadas para mantener la
seguridad del local.

Finalmente, se ha identificado que el 16.5% realiz6 la construccién o remodelacion en
paredes, el 15.7% en pisos, y el 20.4% en techos. La principal fuente de financiamiento
de las inversiones corresponde a recursos de los mismos comerciantes 47.2%, el 40.6%
a recursos del municipio, el 9.1% mediante el financiamiento de alguna entidad
financiera, y el 3.1% otras fuentes.

x Capacitaciones laborales en los mercados

El 60.5% de los comerciantes de mercados de abastos recibieron capacitaciones. De
acuerdo al ambito, se evidencia que una mayor proporcion de comerciantes de
mercados de las zonas urbanas (62.1%) recibieron mas capacitaciones que mercados
en zonas rurales (48.7%).

De los comerciantes que si recibieron capacitaciones, el 78.0% manifiesta que las
mismas fueron para la manipulacion de alimentos, el 42.4% en seguridad y salud
ocupacional, el 32.6% en gestidn de residuos sélidos, el 27.4% en gestibn empresarial,
el 26.8% en marketing, el 7.7% en habilidades socioemocionales, el 3.6% en TIC, entre
otros (4.2%).

Asimismo, entre las instituciones que mas brindaron las capacitaciones se encuentran
el municipio (62.8%), el Ministerio de Salud (2.6%), el Ministerio de la Produccién (9.9%),
los Gobiernos Regionales (2.8%), entre otros (25.2%).

3. POTENCIALIDAD DE LOS MERCADOS DE ABASTOS

3.1.  Andlisis conceptual

Conceptualmente, la potencialidad es todo aquel recurso tangible o intangible que por
alguna raz6n no esta siendo utilizado plenamente -0 no se utiliza- para la generacion
actual o futura de ingresos econdémicos (PNUD, 2003). Por consiguiente, la
potencialidad es un concepto no observable, por lo que, para aproximar su medicion
estadistica se requiere realizar un proceso de descomposicidon y transformacion
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Aquel proceso convierte la nocion y el concepto de potencialidad en un conjunto de
indicadores soporte, o también llamados pilares, que justamente permiten la
observacion empirica y, para el caso particular del presente estudio, la construccion de
un indice denominado indice de Potencialidad de Mercados de Abastos (IPMA).



Sin embargo, antes de analizar los pilares que componen el IPMA, es necesario saber
en qué consiste la potencialidad y en qué sentido los pilares de la potencialidad logran
soportar este concepto. El punto de partida es contextualizar a los mercados de abastos
como un cluster o conglomerado, el cual, de acuerdo a (Porter M. , 1998), se define
como una concentracién geogréfica de empresas e instituciones conexas, perteneciente
a un grupo concreto, unidas por rasgos comunes y complementarios entre si,
contribuyendo a la mejora de las ventajas competitivas de las empresas que lo
componen.

Si extrapolamos ese concepto al contexto de los mercados de abastos, se puede
argumentar que los mismos son fuentes de ventajas competitivas. Desde el enfoque de
cadenas de valor de Porter (1986), los mercados de abastos elevarian la productividad
de sus comerciantes como consecuencia del incremento en su poder de negociacién y
optimizacion de procesos productivos. Por su parte, Cannock y Geng (1994) sefialan,
desde un enfoque basado en la dotacién de recursos, que los mercados generan
beneficios para sus comerciantes a través de la provisibn de recursos fisicos,
tecnolégicos, humanos y condiciones sanitarias.

El ecosistema de los mercados de abastos esta compuesto por un gran nimero de
comerciantes que, en la mayoria de los casos, se ubican en puestos comerciales y que,
por lo general, realizan actividades de abastecimiento de bienes y/o servicios de primera
necesidad como alimentos, expendio de comidas, articulos de limpieza, vestimenta,
entre otros. Por lo tanto, las actividades realizadas por los comerciantes en los mercados
de abastos estaran sujetas a las caracteristicas del mismo. Por ejemplo, un entorno
tugurizado, areas de comercializacion saturadas y ausencia de areas de carga y
descarga, fomentara el comercio informal y el uso de las vias publicas anexas al
mercado, creando un ambiente de caos e ingobernabilidad. En tal sentido, un mercado
sera potencialmente mas competitivo en la medida que cuente con servicios e
infraestructura de calidad, y que, a su vez, la administracién del mercado vele por su
crecimiento. A continuacion, se detallan los pilares que conforman el IPMA y las
caracteristicas que estan asociadas a cada uno de sus componentes.



Figura N° 2: Conceptualizacion visual del indice de potencialidad de los mercados de Abastos
(IPMA)
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Fuente: Adaptado a partir de Benzaquen et. al. (2010).
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)




3.2.  Los pilares de la potencialidad de los mercados de abastos

3.2.1. Capital fisico - Infraestructura

Segun el Foro Economico Mundial 2016 (WEF, por sus siglas en inglés) para el

funcionamiento efectivo de las actividades econdmicas, es necesario, un nivel extensivo

y eficiente de infraestructura. En el caso particular, de los mercados de abastos, la

inadecuada infraestructura y equipamiento para conservar en buen estado durante un
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los comerciantes. Asimismo, la ausencia de areas de carga y descarga y la baja

capacidad de almacenamiento, ocasiona que algunas operaciones se realicen en la via

publica, ocasionando congestién vehicular, invasion de especies roedoras, y un

posterior deterioro de la imagen del mercado de abastos (ILPES, 2000).

Por su parte, Cannock y Geng (1993), destacan que tanto comerciantes, como
productores y transportistas, no pueden realizar sus operaciones comerciales con
normalidad y transparencia en condiciones inoperantes: entorno tugurizado, areas de
circulacion saturadas, puestos muy pequefios, nula capacidad de almacenamiento,
inexistencia de estacionamiento, entre otros. Asi, esto se configura en una grave
problematica, desembocando en una deficiente formacion de precios, elevadas pérdidas
por mermas, hacinamiento de personas y vehiculos, pérdidas de tiempo y combustible,
contaminacién ambiental, y deterioro urbanistico y social.

También es importante indicar que, en las Ultimas décadas el surgimiento de nuevos

formatos comerciales, basado en grandes plataformas de ventas (supermercados e

hipermercados), han ido restando clientela a los mercados tradicionales en todo el

mundo. Debido a esta pérdida de interés por los mercados de abastos, han surgido

iniciativas en EE.UU. y Europa que buscan readaptarlos a nuevas formulas comerciales
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publicos y privados en la modernizacion de la infraestructura de los mercados de

abastos, convirtiéndolos en plataformas que alberguen nuevos servicios, tales como,

supermercados, bancos, gimnasios, restaurantes, aparcamientos, entre otros,

(Rodriguez, 2014).

En cuanto al disefio arquitecténico de los mercados de abastos, la agrupacion de los
puestos comerciales en nucleos (segun la demanda del puesto), en lugar de puestos
consecutivos, como tradicionalmente se hace, permite incrementar la permanencia de
los visitantes en los mismos, al contar con espacios de libre circulacion y haciendo mas
flexible su visita (Saca, 2015).

Por lo tanto, la infraestructura del mercado de abastos juega un rol fundamental en la
optimizacion de los procesos de comercializacion que en este se realiza, asi como, en
la imagen y atraccion de otros perfiles de clientes, a través, de la prestacion de nuevos
servicios, logrando adaptarse a la competencia que representan los supermercados e
hipermercados. Por tal motivo, este pilar estara compuesto por las caracteristicas fisicas
del mercado de abastos como son: area construida, niumero de puestos, servicios
bésicos, instalaciones complementarias, instalaciones sanitarias, entre otros.



3.2.2. Capital tecnoldgico

Para Porter & Millar (1985), los recursos tecnolégicos, que entran en la categoria de
factores avanzados, son uno de los componentes més significativos para la ventaja
competitiva en la actualidad. Esto ocurre, segun Katz (2015), porque el uso de
tecnologias de la informacion y comunicaciones (TIC) y el proceso de digitalizacion de
las unidades productivas, en particular, agiliza tres funciones basicas en el proceso
productivo: la compra de insumos, el procesamiento interno para la transformacion de
insumos a productos, y la distribucion que consiste en la venta y entrega de productos
al mercado.

En el caso del comercio interno, y en particular de los mercados de abastos, el uso de
las TIC, es una herramienta basica para la obtencion de informacién del mercado
(clientes, proveedores, competidores) que permita a los empresarios minoristas decidir
las estrategias competitivas a adoptar; asimismo, el uso de las mismas posibilita el
intercambio digital entre oferentes y demandantes en tiempo real, a través del
denominado, e-commerce (Bocanegray Vazquez, 2010). Por lo tanto, los beneficios de
la adopcion de las TIC son los menores costos de transaccién por la automatizacién de
las compras, la interaccion entre distintos mercados virtuales, y la comparacion de
precios. En ese sentido, las TICS se convierten en sistemas integrados que comprenden
toda la organizacion (ILO, 2003).

Sin embargo, la incorporacién del uso de las TIC en el Per(, aln se encuentra rezagado,

en el mercado de abastos. No obstante, numerosos mercados en todo el mundo han

adoptado nuevas estrategias comerciales estrechamente vinculadas con el uso de las

TIC. Ejemplos de ello son los escaparates virtuales, el servicio de venta online o la

entrega a domicilio. Los casos de éxito en las plataformas de comercio electronico que

desarrollan los mercados de abastos se diferencian de otras plataformas virtuales
(supermercados e hipermercados) en que estan basadas en uno de los pilares que
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y cliente. Es decir, los clientes compran online a aquellos comerciantes que conocen

presencialmente en el mercado (Robles, 2008).

Al respecto, se considera que la adopcién de las TIC, es un componente valioso para la
prolongacién de las relaciones de confianza entre los comerciantes y sus clientes,
facilitando la distribucion de bienes de consumo, sin perder las relaciones de
reciprocidad que se dan en los mercados. Por lo tanto, este pilar recoge el nivel de
adopcién de TIC en funcion de si el mercado de abastos tiene instalado computadoras
de escritorio, computadoras portatiles, servicios de radio y perifoneo, el nimero de
computadoras, el nimero de laptops instaladas, y si el mercado cuenta con teléfono,
internet, pagina web, emalil, entre otros.



3.2.3. Capital humano

Es cierto que la dotacién de infraestructura y adopcién de las TIC para la modernizacion
de los mercados de abastos, es importante, pero esta no seria posible sin una
administracién que vele por ello Cannock y Geng (1993).

Los cambios en los habitos de consumo han motivado la aparicién y surgimiento de
formatos comerciales cada vez mas modernos, los cuales han ido desplazando
paulatinamente al pequefio comercio tradicional. Por lo tanto, para mitigar estos efectos
los mercados requieren avanzar hacia nuevas estrategias que les permitan competir con
el comercio moderno, sin perder sus sefias de identidad tradicional.

En ese sentido, en los Lineamientos Generales de la Politica Nacional para la
Competitividad de Mercados de Abastos del Ministerio de la Produccién'! se plantea
gue el desarrollo de capacidades y la incorporacién de instrumentos de gestién en la
administracién del mercado de abastos, ocupa un lugar importante en la mejora de su
competitividad. Sin embargo, estos cambios no podrian ser sostenibles en el tiempo sin
el empoderamiento de las personas, los lideres y las organizaciones que lo conforman.

Incorporar nuevas formas de gestioén en los mercados de abastos implica un cambio de
mentalidad que involucre, tanto a los vendedores como a la propia asociacion de
comerciantes. Los tres ejes sobre los que debera girar la direccion de la nueva gestién
son: i) gestion comercial, ii) implicacién del vendedor vy iii) profesionalizacién en la
gestion (Alonso, 2008). Por lo tanto, mas alla de posiciones paternalistas y de actitudes
pasivas, el devenir del comercio tradicional reside en la capacidad que tenga la
organizacién para asumir nuevos esquemas. Por ejemplo, en el caso de Espafia, la
incorporacion de nuevas férmulas de gestion en los mercados de abastos ha
descansado bajo la base de una colaboracién publico - privada (Alonso, 2008).

Por ello, consideramos que la profesionalizacién en la gestién de los mercados de
abastos es fundamental para la mejora de su competitividad, a través de la disposicién
de personal altamente calificado y especializado, que vele por la adopcion de modelos
de gestidon que estén cada vez mas orientados al mercado, sin perder de vista los
aspectos tradicionales que los distinguen de los grandes formatos comerciales.
Asimismo, es clave el desarrollo de instrumentos de gestion que impulse y vele por el
cumplimiento de reglamentos, protocolos e instrumentos técnicos orientados a
garantizar el adecuado funcionamiento del mercado y la consecucion de las metas
planteadas. Por consiguiente, los indicadores de este pilar estaran compuestos por el
grado de organizacion del mercado, si este cuenta con reglamento interno, entre otros.

3.2.4. Condiciones sanitarias

La modernizacion de los mercados de abastos implica necesariamente la mejora de sus
condiciones de salubridad: inocuidad alimentaria y salud ambiental. La inocuidad
alimentaria es la garantia de que los alimentos no causaran dafio al consumidor cuando
se preparen y/o consuman, lo que supone mejorar las practicas de manipulacion y

11 Aprobado mediante Resolucién Ministerial N° 196-2016-PRODUCE el 23 de mayo de 2016.



conservacion de los alimentos y del espacio en el cual se desarrolla la actividad, de tal
manera, que se pueda contar con la calidad e higiene apropiadas. Para que ello suceda,
de acuerdo a la Guia para la Competitividad de los Mercados de Abastos de la
Municipalidad Metropolitana de Lima, los mercados de abastos deben contar con
condiciones sanitarias que aseguren el uso de agua potable y sistemas de desagiie;
servicios higiénicos separados para hombres y mujeres, alejados de la zona de
alimentacién y en 6ptimas condiciones; puestos de venta limpios, desinfectados y en
buen estado; manipuladores de alimentos debidamente acreditados y con una higiene
adecuada.

Por su parte, la salud ambiental esta vinculada con la limpieza y desinfeccion del
mercado de abastos; el control y manejo integrado de plagas; la prohibicion de
mascotas; la correcta disposicion de los residuos sélidos, lo cual implica contar con
areas especialmente acondicionadas y diferenciadas para el almacenamiento temporal
de residuos, ubicados en lugares que permitan el acceso de camiones colectores de
residuos. Todas estas medidas, no solo, contribuyen a salvaguardar la salud publica,
sino que también mejoran la imagen del centro de abastos, siendo el estado de las
instalaciones uno de los determinantes de la fidelizacién de los clientes (Molinillo,
Aguilar, & Anaya, 2011).

Evidentemente, el resultado de la presencia de malas condiciones sanitarias en los
mercados y la consecuente aparicion de enfermedades contagiosas entre los
trabajadores y negociantes significaria, no solo, un deterioro de la imagen del mercado
de abastos y su impacto negativo en la afluencia de clientes, sino que también
representa una amenaza para la salud de los consumidores, por lo que su solucién
trasciende el tema de la competitividad, y se convierte en un aspecto importante para
las politicas de salud publica.

Por lo tanto, las condiciones sanitarias son consideradas un pilar importante para la
caracterizacion de la potencialidad competitiva de los mercados de abastos. Este pilar
recoge informaciéon sobre las condiciones de abastecimiento de agua y alcantarillado
por red publica; el nimero de inodoros y lavatorios en funcionamiento; y la frecuencia
con la que se realiza la limpieza y desinfeccién de las areas del establecimiento.

4. PRODUCTIVIDAD LABORAL EN LOS MERCADOS DE ABASTOS

El concepto de productividad relaciona la produccién con los factores o insumos
utilizados para obtener dicha produccion. Asi, la productividad se mide mediante el ratio
de la produccién de outputs respecto de las cantidades utilizadas de inputs. (Alvarez,
2001).

En general, las medidas de productividad se pueden clasificar como medidas un solo
factor (en relacion con una medida de salida a una sola medida de entrada) o medidas
de productividad multifactoriales (relacionadas con una medida de salida a un paquete
de entradas). Asimismo, otra distincion, de particular relevancia a nivel de industria o
empresa es entre medidas de productividad que relacionan alguna medida del producto



bruto con uno o varios insumos y aquellos que usan un concepto de valor agregado para
capturar movimientos de salida (OCDE, 2001).

Asimismo, otra medida comprensiva de la productividad es la que se deriva del andlisis
de las fuentes de crecimiento de una economia. La inversidon en capital fisico, que
incluye la mejora tecnoldgica incorporada en él, y el aumento del empleo, que incluye el
mayor capital humano que provee la educacion y el entrenamiento laboral, son las
fuentes primarias y mas evidentes del crecimiento. (FIEL, 2002).

En el caso particular de la productividad laboral, esta mide la cantidad de factor trabajo
necesaria para producir una unidad de producto (FIEL, 2002). Asi también, dado su
impacto en el desempefio empresarial y el crecimiento econémico de las naciones, se
calcula como la relacioén entre las salidas del proceso productivo y la entrada de capital
de trabajo (Jaimes, Luzardo, & Rojas, 2018).

El presente estudio, analiza el impacto del indice potencialidad en la productividad
laboral en los mercados de abastos, el cual viene conformado por cuatro pilares: capital
fisico, capital tecnolégico, capital humano y las condiciones de la infraestructura
sanitaria, con la finalidad de poder esclarecer si la dotacion actual de recursos y
capacidades permiten alcanzar mayores niveles de mejora laboralmente productiva.

5. CALCULO DEL iNDICE DE POTENCIALIDAD DE LOS MERCADOS DE ABASTOS
(IPMA)

A fin de calcular o estimar el indice de potencialidad de los mercados de abastos (IPMA)
se procedera a realizar la siguiente metodologia, que consiste en la identificacion de las
variables o pilares para el IPMA y la elaboracion de un modelo econométrico asociado
a las determinantes de la productividad de los mercados de abastos.

5.1. Identificaciébn de las variables que conforman el IPMA

La fuente de informacion a utilizar para la estimacion del indice de Potencialidad de los
Mercados de Abastos (IPMA) corresponde a los resultados obtenidos por el Primer
Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016, llevado a cabo, a nivel nacional, entre
los meses de diciembre del 2016 y enero del 2017 por el Instituto Nacional de Estadistica
e Informatica (INEI), en convenio con el Ministerio de la Produccién (en adelante,
Produce). El censo permitié recopilar informacién de 2,612 mercados de abastos que
se encuentran localizados, principalmente, en la region Lima y Callao con una
participacién de 53.7% (1,403) del total nacional.

El censo tuvo como unidad de andlisis al mercado de abastos, por lo cual recogi6é
informacion del encargado de la administracién del mismo; gerente, administrador,
presidente de la junta directiva, presidente de la junta de propietarios, entre otros.
Algunos de los temas plasmados en el cuestionario fueron la calidad de la infraestructura
del establecimiento, aspectos administrativos, uso de TIC, condiciones sanitarias,
disposicion de residuos sélidos, financiamiento, inversiones, entre otros*?.

12 para mayor detalle se adjunta en los Anexos el cuestionario del CENAMA 2016.



A continuacién, se presenta el listado de las preguntas del Censo utilizadas para
construir las variables que conforman los pilares del indice de Potencialidad de los
Mercados de Abastos (IPMA).

Tabla N° 1: Listado de variables que conforman los pilares del indice de
potencialidad de los mercados de Abastos (IPMA)
- Infraestructura

Pilar 1: Capital fisico
Area Construida (m?)
NUmero de puestos fijos en funcionamiento

¢ El material predominante de las paredes del local ladrillo, cemento, madera, adobe, etc.

¢ El material predominante de los pisos del local: parquet, laminas asfalticas, cemento, etc.

¢ El material predominante de los techos del local: concreto armado, madera, calamina, etc.
¢El mercado de abastos cuenta con instalaciones de alumbrado eléctrico por red publica?

¢ El servicio de alumbrado eléctrico es: continuo o por horas?

¢El mercado de abastos cuenta con instalaciones de abastecimiento de agua por red publica?
¢ El servicio de abastecimiento de agua es: continuo o por horas?

¢El mercado de abastos cuenta con instalaciones de alcantarillado por red publica?

El mercado, ¢ Cuenta con instalaciones de servicios higiénicos?

¢ Los servicios higiénicos estan clasificados por género?
¢Numero de inodoros en funcionamiento?

¢ Numero de lavatorios en funcionamiento?

El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
Pilar 2: Capital tecnolégico

El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como:
¢ Cuantas PC/Laptop tiene el mercado de abastos?

¢Las PC/Laptop cuentan con internet?

Identificacion del mercado: pagina web/Facebook
Identificacion del mercado: correo electronico

Identificacion del mercado: teléfono fijo

Pilar 3: Capital humano

estacionamiento?
almacenes?

centro de acopio de residuos?
camaras de frio?

tanque o cisterna de agua?
area de carga y descarga?

camaras de seguridad?
servicio de radio?

Del personal remunerado,
Del personal remunerado,
Del personal remunerado,
Del personal remunerado,
Del personal remunerado,
Del personal remunerado,
Del personal remunerado,

¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:
¢Numero de trabajadores que laboran:

¢ El mercado tiene reglamento interno/estatuto?
¢ El reglamento interno/estatuto establece la organizacién de los puestos por rubros?
¢ Se cumple el reglamento interno/estatuto?

¢ Los puestos de venta estan organizados para todos los rubros?
¢ Los puestos de venta estan organizados para la mayoria de rubros?
¢ Los puestos de venta estan organizados en algunos rubros?
¢ Los puestos de venta estan organizados en ningun rubro?

administrador/a?
asesor/a?
contador?
secretario/a?
seguridad?
limpieza?

otros empleados?

Pilar 4: Condiciones sanitarias




¢ El mercado tiene comité de autocontrol sanitario?

El mercado, ¢ Tiene instalaciones, equipo y/o servicios como: contenedores residuos soélidos?
¢Con que frecuencia se realiza la limpieza y desinfeccion: del local?

¢ Con que frecuencia se realiza la limpieza y desinfeccion: tanque o cisterna de agua?
¢Con que frecuencia se realiza la limpieza y desinfeccion: de los servicios higiénicos?
¢ Con que frecuencia se realiza la limpieza y desinfeccion: del almacén?

¢Con qué frecuencia se realiza la fumigacioén y aplicacién de plaguicidas?

¢ Con que frecuencia es el recojo de basura?

Actualmente, ¢ El mercado cuenta con los servicios de limpieza?

Actualmente, ¢ El mercado cuenta con servicios higiénicos?

Elaborado: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

5.2. Caracteristicas de los pilares que componen el IPMA

En esta seccidén se presentan los principales pilares o indicadores que conforman el
indice de potencialidad de los mercados de abastos, los mismos que se detallan a
continuacion.

5.2.1. Indicadores de recursos fisicos

De forma rutinaria los vendedores y clientes de mercados de abastos utilizan algunos

términos para referirse a cierto tipo de mercados. Por ejemplo, es comun escuchar las
H[SUHVLRQHV 3PHUFDGLOOR™ R 3PHUFDGLWR" SDUD UHIHULUVH
menor tamafio, respectivamente. Sin embargo, mas alla de las terminologias utilizadas

para establecer un marco comun para la comunicacién, actualmente, no hay una

definicion establecida acerca de los diferentes tipos de mercado de abastos

(Stephenson, Lev y Linda, 2007).

No obstante, en el presente estudio, el tamafio del mercado de abastos es importante,
debido a que permite caracterizarlos teniendo en cuenta su alto grado de
heterogeneidad. A continuacién, el Grafico N° 4 se presenta la clasificacion de los
mercados en las categorias de micro, pequefio, mediano y grande, junto con la cantidad
de vendedores asociados a cada categoria y su distribucion.

Grafico N° 4: Distribucion de los mercados de abastos por tamarfio
1,626

465
[ - 1
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

La categorizacion de los mercados de abastos por tamafio, se realiza tomando como
referencia la clasificacion del tamafio empresarial por nUmero de trabajadores segun la



/H\ 1f 3/H\ GH SURPRFLYQ \ IRUPDOL]DFLYQ GH OD PLFUR \ .
Decreto Legislativo N° 086, para lo cual se utiliz6 como proxy la variable de nimero de

puestos fijos en funcionamiento obtenida del Censo Nacional de Mercados de Abastos

2016. Los resultados del Grafico N° 4 muestran que cerca de dos tercios (1,626) de los

mercados de abastos en el Perl son pequefios, seguido por los medianos (465), micro

(293) y grandes (228).

En cuanto al tipo de mercado, el Cuadro N° 2 nos muestra que el 98.3% (2,568) de los
mercados de abastos en el Perd son minoristas, y el 1.7% (44) son mayoristas.
Asimismo, también podemos observar que existe una relacion directa entre el tipo y
tamafio del mercado. A saber, mientras que tan solo el 0.7% (2) de los mercados micro
son mayoristas; en el caso de los grandes mercados esto sucederia con el 3.5% (8).
Por el contrario, la participacion de los mercados minoristas disminuye de 99.3% a
96.5% cuando pasamos de un micro a un gran mercado. Por lo que los resultados
tienden a respaldar la idea cominmente establecida de que, en general, los mercados
mayoristas son de mayor magnitud que los minoristas.

Cuadro N° 2: Distribucion de los mercados de abastos por tamafio y tipo

Tamario
Micro 291 99. 3
Pequefio 21 1.3 1,605 98.7
Mediano 13 2.8 452 97.2
Grande 8 3.5 220 96.5

Total 44 1.7 2,568 98.3
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econdémicos (OEE)

De acuerdo al ambito territorial, los datos del Cuadro N° 3 sefialan que el 87.5 % (2,286)
de los mercados de abastos se ubican en zonas urbanas y el restante 12.5% (326) en
zonas rurales. Asimismo, los datos también revelan que a medida que el tamafio del
mercado es mayor, su probabilidad de encontrarse ubicado en una zona rural disminuye.
A saber, mientras que el 19.1 % de los micro mercados se localizan en zonas rurales,
esta participacion se reduciria a 3.9 % cuando nos centramos en los grandes mercados.
Por el contrario, el 80.9 % de los mercados micros son urbanos, lo que se incrementaria
a 86.6% cuando son pequefios, 90.8 % cuando son medianos y 96.1 % cuando son
grandes.

Cuadro N° 3: Distribucion de los mercados de abastos por tamafio y &mbito territorial

Tamatio
Micro 237 80. 9 19. 1
Pequefio 1,408 86.6 218 134
Mediano 422 90.8 43 9.2
Grande 219 96.1 9 3.9
Total 2,286 87.5 326 12.5

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 +INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



En relacion al &rea construida y tamafio de los puestos, en el Cuadro N° 4 se observa
que, en promedio, los mercados mayoristas tienen un area construida (10,131 m?) mayor
en comparacion a los mercados minoristas (2,077 m?), lo mismo sucederia con el
tamafio promedio de los puestos fijos (6.8 m? en los mayoristas y 4.2 m? en los
minoristas). No obstante, existen mercados mayoristas mas pequefios que se
especializan en algunos pocos productos, como es el caso del mercado mayorista del
Cusco, donde solo existen 10 puestos en funcionamiento dedicados, exclusivamente, a
la venta de verdura o el mercado mayorista pesquero de Trujillo en la Libertad, con 21
puestos en funcionamiento dedicados Unicamente a la venta de pescado fresco.

En ese sentido, si bien existen micro y pequefios mercados mayoristas, €stos en
promedio tendrian un &rea construida mayor a los mercados minoristas del mismo
tamafio; en cuanto al tamafio de los puestos fijos no existiria mucha diferencia. Pero,
cuando avanzamos de los micro y pequefios mercados hacia los medianos y grandes,
las diferencias entre mayoristas y minoristas se vuelve mas marcada. A saber, un
mercado mayorista mediano en promedio cuenta con puestos fijos de 7.6 m?, mientras
gue los minoristas de 4.0 m?, por su parte, un gran mercado mayorista en promedio tiene
puestos fijos de 12.4 m? mucho mayor al 5.0 m? de los minoristas.

Cuadro N° 4: Area construida y tamafio promedio de los puestos fijos por tipo y tamafio
del mercado de abastos

Micro 750 5.0 746 55
Pequerio 2,397 4.3 1,171 4.0
Mediano 7,867 7.6 3,114 4.0

Grande 36,457 12.4 8,321 5.0

Total 10,131 6.8 2,077 4.2
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Por otro lado, si bien los mercados rurales suelen ser mas pequefos que los urbanos
en relacion al nimero de puestos en funcionamiento, no ocurriria lo mismo con relacién
al area construida total y el tamafio de los puestos promedio. De acuerdo al Cuadro N°
5, los micro mercados rurales tienen un area construida de 940 m? y puestos fijos con
una superficie promedio de 8.1 m?2, mientras que los micro mercados en zonas urbanas
tienen un area construida de 700 m? y puestos fijos con una superficie promedio de 4.9
m2. Lo mismo sucederia con los pequefios y medianos mercados. No obstante, cabe
resaltar que, en el caso de los mercados grandes, éstos tendrian una extension mucho
mayor en zonas urbanas que en las rurales, lo cual se asocia a que el 100% de los
grandes mercados mayoristas se ubican en zonas urbanas.

Cuadro N° 5: Area construida y tamafio promedio de los puestos fijos por &mbito
territorial y tamafo del mercado de abastos

Ambito territorial

Tamafio Urbano

Micro 700 4.9 940 8.1
Pequefio 1,140 3.5 1,489 7.0
Mediano 3,191 3.8 3,791 6.5
Grande 9,510 5.1 4,411 7.4

Total 2,275 3.9 1,779 7.1



Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Los mercados de abastos en el Perd, no solo se diferencian entre mayoristas y
minoristas, o entre pequefios y grandes, sino que también, al estar estrechamente
vinculados con la sociedad, son reflejo de la evolucion social y cultural de la misma, por
lo que es comln encontrar ciertas caracteristicas arquitectonicas que los diferencian
unos de otros. En ese sentido, reconociendo la diversidad cultural y social de nuestro
pais, se analiza como es que las caracteristicas del establecimiento del mercado de
abastos divergen entre dominios geograficos® y tamafio.

De acuerdo al Cuadro N° 6, a nivel nacional, el 78.9 % de los mercados de abastos
sefialan que el material de construccion de las paredes de su establecimiento es de
ladrillo o blogue de cemento; le sigue la madera (11.1%), el adobe o tapia (3.1 %) y la
piedra o sillar con cal o cemento (1.2%). A nivel de dominio geogréafico se mantiene el
ladrillo o bloque de cemento como principal material de construccion de las paredes del
mercado; no obstante, vemos que la Selva y Lima Metropolitana Periférica, ocupa un
importante segundo lugar en las construcciones de madera, con una participacion de
21.6 % y 18.4 %, respectivamente. Por su parte, en la Sierra Norte y Costa Norte, el
material que ocupa el segundo lugar es el adobe o tapia, con una participacion de 10.7%
y 8.0 %. Asimismo, en la Costa Centro y Sierra Centro se encuentra un equilibrio entre
madera y adobe o tapia, mientras que en la regién sur destaca también el 3.2% de
paredes de mercados construidos con piedra o sillar con cal o cemento.

Cuadro N° 6: Material de construccion de las paredes  del mercado por dominio

geografico

Ladrillo o Adobe o Piedra o sillar
Dominio geogréfico bloque de Madera tapia concalo Otro

cemento cemento
Lima Metropolitana Centro 89.3 4.3 1.1 0.4 4.9
Lima Metropolitana Periférica 74.9 184 0.3 1.2 5.2
Costa Norte 82.6 2.6 8.0 1.7 51
Costa Centro 79.5 7.1 7.1 0.0 6.3
Costa Sur 89.7 6.9 0.0 0.0 34
Sierra Norte 82.1 5.0 10.7 0.0 2.2
Sierra Centro 75.4 6.4 7.9 1.0 9.3
Sierra Sur 80.7 3.9 1.8 3.2 104
Selva 74.6 21.6 0.5 1.1 2.2
Total 78.9 11.1 3.1 1.2 5.7

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Estos resultados ponen de manifiesto que el ladrillo y cemento es el mas comun de los
materiales de construccion utilizados para paredes de mercados de abastos, siendo
escogido por su mayor durabilidad y resistencia. Sin embargo, aun persisten mercados
gue presentan materiales de construccion menos adecuados para su funcionamiento;
no obstante, estos difieren entre dominios geogréficos, debido a que responden a la
oferta local disponible. Por ejemplo, en la Costa Norte, Sierra Norte, Sierra Centro y
Costa Centro se registra un mayor porcentaje de mercados construidos sobre la base

13 Tomando como referencia al INEl y APOYO se clasificara las regiones naturales en los siguientes 9 dominios
geogréficos: Lima metropolitana centro, Lima metropolitana periferia, costa norte, costa centro, costa sur, sierra norte,
sierra centro, sierra sur y selva.



de adobe o tapia, materiales que son mas sencillos y econdmicos, al estar elaborados
basicamente de barro, arena o arcilla moldeada o prensada; mientras que, en la Selva
y Lima Metropolitana Periférica, la madera es el segundo material de construccion que
mas se utiliza en los mercados

De acuerdo a su tamario, el Grafico N° 5, se evidencia que mientras mas grande sea el
mercado, mayor es el uso del ladrillo o bloque de cemento como material de
construccién de las paredes, a saber, mientras que el 75.8% y 78.3% de los micro y
pequeiios mercados utilizan este material, en el caso de los medianos y grandes
mercados esto ocurriria con el 83.0% y 78.9%, respectivamente. Por lo tanto, la mayor
utilizacion de materiales como la madera y el adobe o tapia en la construccion de las
paredes de los micros y pequefios mercados, podria ser asociado a un factor de
exclusion sostenido por la menor capacidad econdmica de estos mercados. Sin
embargo, no ocurrira lo mismo con los materiales de construccién como, la piedra, el
sillar con cal o cemento (utilizado principalmente en la Sierra Sur), los cuales son
empleados mayormente por grandes mercados (3.1%).

Gréfico N° 5: Material de construccién de las paredes del mercado de abastos por
tamano

Micro 75.8 10.2 m 4.8
Pequefio 78.3 12.8 I5.5

Mediano 83.0 8.4 5.0

Grande 78.9 5.3 Is.l 10.1
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

En cuanto al material de construccién de los pisos, en el Cuadro N° 7 se observa que el
71.8% de los pisos del establecimiento de los mercados de abastos estan construidos
de cemento, le siguen las losetas (15.1%), tierra (10.1%) y laminas asfélticas (2.1%). En
cuanto al ambito geografico, el cemento como material de construccion de los pisos es
el més utilizado, no obstante, las losetas también registran una participacion importante,
en la Costa Sur, Lima Metropolitana Centro y Sierra Sur, donde, el 34.5 %, 28.9 % y
24.2 % emplean este material respectivamente.

Por su parte, los mercados de abastos con piso de tierra se encuentran ubicados,
principalmente, en Lima Metropolitana Periférica, Costa Norte y Sierra Centro con 13.3



%, 13.1 % y 10.8 % de los mercados, respectivamente. Cabe resaltar, que el 10.3 % y
8.4 % de los mercados de la Costa Sur y Sierra Sur, emplean las laminas asfélticas
como material de construccién de los pisos del establecimiento.

El material de los pisos de los mercados de abastos ocupa un papel determinante en su
calidad e higiene. Segun las recomendaciones realizadas en la Guia para la
Competitividad de los Mercados de Abastos de la Municipalidad Metropolitana de Lima,
es preferible que los pisos sean impermeables, no adsorbentes, antideslizantes y lisos,
sin grietas y faciles de limpiar y desinfectar, con pendientes suaves para que los
residuos liquidos escurran hacia los sumideros y evitar la acumulacién de elementos
extrafos.

Cuadro N° 7: Material de construccion del piso de  los mercados de abastos por
dominio geogréfico

Dominio geografico Cemento Losetas Tierra La’?“'.”as Otro
asfalticas
1.8 0.7

Lima Metropolitana Centro 65.7 28.9 2.9

Lima Metropolitana Periferia 71.6 13.2 13.3 1.1 0.8
Costa Norte 77.4 7.4 13.1 1.7 0.4
Costa Centro 83.5 7.1 8.7 0.0 0.7
Costa Sur 51.7 34.5 3.4 10.3 0.1
Sierra Norte 79.3 13.6 6.4 0.0 0.7
Sierra Centro 68.0 18.7 10.8 15 1.0
Sierra Sur 58.6 24.2 7.0 8.4 1.8
Selva 85.9 4.9 7.6 0.0 1.6

15.1

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Asimismo, del Grafico N° 6 se observa que, a excepcién de los mercados medianos, no
habria relaciéon entre el tamafio del mercado y el uso de cemento como material de
construccion de los pisos del establecimiento. Sin embargo, esto si ocurriria con las
losetas, terrazos o similares y la tierra, aunque en direcciones distintas.

En definitiva, el 13.0% de los micro y el 15.7% de los pequefios mercados emplean
losetas, terrazos o similares, lo cual a su vez sucederia con el 12.5% y 18.9% de los
medianos y grandes mercados. Mientras que, en el caso de los pisos de tierra, el 12.3%
y 11% de los micro y pequefios mercados lo emplean como piso del establecimiento,
mientras que el 6.7% y 7.5% de los medianos y grandes mercados harian lo mismo.

Esto revela que el material del piso de los mercados de abastos podria ser un indicador
de cuan moderna son sus instalaciones, y como es que estas aportan a su
competitividad. Es decir que, aquellos mercados mas competitivos invertiran en la
instalacion de materiales mas adecuados para la limpieza y desinfeccién de sus pisos,
como son las losetas, terrazos, laminas asfélticas, vinilos o similares, por el contrario,
los que son menos competitivos no tendran incentivos para construir el piso del
mercado.



Gréfico N° 6: Material de construccién del piso del mercado de abastos por tamarfio
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

En definitiva, el 13.0% y 15.7% de los micro y pequefios mercados emplean losetas,
terrazos o similares, lo cual su vez sucederia con el 12.5% y 18.9% de los medianos y
grandes mercados. Mientras que, en el caso de los pisos de tierra, el 12.3% y 11% de
los micro y pequefios mercados lo emplean como piso del establecimiento, mientras que
el 6.7% y 7.5% de los medianos y grandes mercados harian lo mismo.

Esto revela que el material del piso de los mercados de abastos podria ser un indicador
de cuan moderna son sus instalaciones, y como es que estas aportan a su
competitividad. Es decir que, aquellos mercados mas competitivos invertirdn en la
instalacion de materiales mas adecuados para la limpieza y desinfeccién de sus pisos,
como son las losetas, terrazos, laminas asfélticas, vinilos o similares, por el contrario,
los que son menos competitivos no tendran incentivos para construir el piso del
mercado.

Finalmente, de acuerdo al Cuadro N° 8, los techos del establecimiento del mercado de
abastos son, principalmente, de planchas de calamina (64.8%), seguido por el concreto
armado (28.4%), la cafia o estera (1.6%) y las tejas (1.4%). A nivel de dominio
geografico, la calamina tiene mayor uso en la Selva (94.1%), seguido de la Sierra Centro
(71.9%) y Sierra Norte (67.9%), el del concreto armado en Lima Metropolitana Periférica
(35.4%), Lima Metropolitana Centro (33.2%) y la Costa Sur (31.0%), la cafia o estera en
la Costa Centro (10.2%) y Costa Norte (6.0%), y las tejas en la Costa Sur (17.2%).



Cuadro N° 8: Material de construccion del techo del mercado de abastos por
dominio geogréfico

Planchas de Concreto Cana o
Dominio geografico Tejas Otro
calamina armado estera

Lima Metropolitana Centro 61.4 33.2

Lima Metropolitana Periferia 61.0 35.4 0.1 0.2 3.3
Costa Norte 61.4 26.6 6.0 1.7 4.3
Costa Centro 54.3 23.6 10.2 0.8 11.1
Costa Sur 48.3 31.0 0.0 17.2 3.5
Sierra Norte 67.9 20.0 0.0 7.1 5.0
Sierra Centro 71.9 24.6 1.0 1.5 1.0
Sierra Sur 66.3 24.9 1.1 2.8 4.9
Selva 94.1 4.9 0.5 0.0 0.5
Total 64.8 28.4 1.6 1.4 3.8

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

En relacion al tamafio del mercado, el Grafico N° 7 muestra que existe una relacién
directa entre este y el empleo de planchas de calamina, e indirecto con el de concreto
armado, tejas, cafa o estera. A saber, mientras que el 57.3% y 65.2% de los micro y
pequefios mercados cuentan con planchas de calamina en sus establecimientos, lo
mismo sucederia con el 67.1% y 66.7% de los mercados medianos y grandes. Por el
contrario, el 31.4% y 28.4% de los micro y pequefios mercados tienen sus techos en
base a concreto armado, mientras que en mercados medianos y grandes lo mismo
ocurriria con el 27.3% y 27.2% de los mercados.

Gréfico N° 7: Material de construccién del techo del mercado de abastos por tamafio
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Sin embargo, pese a que los resultados anteriores parecen indicar que los grandes
mercados tienen una mejor dotacion de infraestructura (calidad), el Grafico N° 8 muestra
que esta no es uniforme, por lo tanto, muestra mayores grados de variabilidad en los
mercados grandes que en los pequefios mercados. Es asi que, el porcentaje de micro
mercados que manifiesta tener paredes, pisos y techos variables suman el 25.3%,
26.3% y 29.7%, mientras que en los grandes mercados estos ascienden al 31.1%,



36.0% y 41.2%, respectivamente. Cabe sefialar, que, las paredes del establecimiento
del mercado son las que muestran menores grados de variabilidad, seguido de los pisos

y los techos.

Gréfico N° 8: Mercados de abastos con paredes, pisos y techos variables por

tamafo del mercado
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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En cuanto a los servicios basicos, segun el Cuadro N° 9, el 95.0% de los mercados
cuenta con el servicio de energia eléctrica, 92.6% con agua potable, 90.7% con
alcantarillado y 93.1% con servicios higiénicos. Sin embargo, a nivel de dominio
geografico, ciertas regiones se encuentran mas rezagadas que otras en el acceso a
estos servicios. Es asi que, en la Costa Norte y Sierra Sur tan solo el 88.6% y 91.9% de
los mercados de abastos tienen acceso al servicio de energia eléctrica; el 80.0% y
90.7% en la Selva y Lima Metropolitana Periférica el servicio de agua potable; el 80.5%
y 86.7% en la Selva y Sierra Centro el servicio de alcantarillado; y el 81.9% y 90.0% en
la Costa Centro y Costa Norte servicios higiénicos, respectivamente.

Cuadro N° 9: Acceso a servicios basicos del mercado de abastos por dominio

geografico

Dominio geografico Er)erg|a Agua Alcantarillado S_e_ry|q|os
eléctrica potable Higiénicos

Lima Metropolitana Centro 98.6 99.3 98.6 99.6
Lima Metropolitana Periférica 96.8 90.7 89.2 94.5
Costa Norte 88.6 92.9 92.9 90.0
Costa Centro 96.9 92.1 92.9 81.9
Costa Sur 93.1 96.6 96.6 100.0
Sierra Norte 92.9 97.1 95.0 95.7
Sierra Centro 96.1 97.5 86.7 90.1
Sierra Sur 91.9 94.4 91.6 92.3
Selva 95.7 80.0 80.5 90.3
Total 95.0 92.6 90.7 93.1

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Cabe resaltar que Lima Metropolitana Centro presenta los mayores indicadores de
acceso a servicios de energia eléctrica (98.6%), agua potable (99.3%) y alcantarillado
(98.6%), mientras que en la implementacién de los servicios higiénicos ocupa el



segundo lugar con 99.6% de mercados con acceso al mismo, solo por detras de la region
Costa Sur (100.0%).

Por tamafio, en general, el acceso a servicios de energia eléctrica y agua potable es
menor en los micros y pequefios mercados que en los medianos y grandes. Es decir,
mientras que el 89.4% y 89.8% de los micro mercados tiene acceso a alumbrado
eléctrico y agua potable, cuando pasamos a pequefios mercados, este porcentaje se
incrementa a 94.8% y 91.8%, respectivamente. En cambio, los medianos mercados son
los que tienen mayor acceso a estos servicios, con 98.3% de los mercados con acceso
a alumbrado eléctrico y 96.1% a agua potable, como se aprecia en el Grafico N° 9.

Gréfico N° 9: Acceso del mercado de abastos a alumbrado eléctrico y agua potable
por tamafio del mercado
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Por su parte, en el Grafico N° 10, el 88.1% y 81.2% de los micro mercados cuentan con
el servicio de alcantarillado y servicios higiénicos, pero, al pasar a los pequefios
mercados el porcentaje se incrementa a 94.8% y 91.8%, respectivamente. No obstante,
al igual que con el alumbrado eléctrico y el agua potable, son los medianos mercados
los que tendrian mayor acceso a alcantarillado y a servicios higiénicos, con el 98.3% y
96.1% de mercados con disponibilidad de los mismos.

Grafico N° 10: Acceso del mercado de abastos a alcantarillado y servicios higiénicos
por tamafio del mercado
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Otro aspecto a tener en cuenta, ademas, del acceso a los servicios bésicos es la calidad
de los mismos. En ese sentido, en el Cuadro N° 10 se muestra que es la region Selva
la que cuenta con servicios de menor calidad, debido a que el 88.1% y 83.8% de los
mercados de abastos indican que su servicio de energia eléctrica y agua potable es
permanente o continuo, mientras que la diferencia manifiesta que el servicio es por
horas o temporal. Por su parte, la regiéon Lima Metropolitana Centro registra una mejor
calidad de servicios basicos en sus mercados de abastos, en razon de que el 98.9% y
99.6% reportan un fluido eléctrico y suministro de agua potable permanente o continuo.

Cuadro N° 10: Calidad del servicio de energia eléctrica y agua potable por dominio

geografico
Lima Metropolitana Centro 98.9 99.6
Lima Metropolitana Periférica 99.0 95.9
Costa Norte 98.1 64.0
Costa Centro 95.1 91.5
Costa Sur 100.0 89.3
Sierra Norte 96.9 92.6
Sierra Centro 99.5 91.9
Sierra Sur 97.3 91.4
Selva 88.1 83.8
Total 97.7 90.0

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Segun las recomendaciones de la Municipalidad Metropolitana de Lima'4, los servicios
higiénicos en los mercados de abastos deben separarse por sexo al respecto, el Grafico
N° 11, nos muestra que el 72.7% de los bafios en micro mercados se encuentran
diferenciados por sexo, de la misma forma, el 86.7% de los pequefios, el 98.4% de los
medianos y el 99.1% de los grandes. Por lo que existe una clara relacion directa entre
tamafio del mercado y division de los servicios higiénicos por sexo.

Grafico N° 11: Bafios diferenciados por genero por tamafo del mercado de abastos
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Del mismo modo, de acuerdo al Cuadro N° 11, el tamafio del mercado de abastos
también influye en el nimero de inodoros y lavatorios de los servicios higiénicos del
mismo. Esto significa que, en promedio, los mercados cuentan con 7 inodoros y 3

14 Guia para la competitividad de los mercados de abastos en el Per.



lavatorios, siendo este promedio mucho mayor en los grandes mercados (19 inodoros y
8 lavatorios) que en los micro (3 inodoros y 2 lavatorios).

Cuadro N° 11: Categoria de area construida del mercado de abastos

Categoria Inodoros Lavatorios

Micro 3 2
Pequeno 5 2
Mediano 10 4
Grande 19 8
Total 7 3

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Para su adecuado funcionamiento los mercados de abastos deben contar con
instalaciones complementarias que permitan que los procesos logisticos de recepcion,
almacenamiento y conservacion de los alimentos sean mas eficientes. Asimismo, éstos
también minimamente deben contar con estacionamientos, area de carga y descarga,
almacenes y camara de frio. Sin embargo, como podemos observar en el Cuadro N° 12,
tan solo el 23.3% de los mercados a nivel nacional cuentan con estacionamiento, el
15.1% con éarea de carga y descarga, el 17.8% con almacenes y 4.1% con camara de
frio. No obstante, este porcentaje es mayor mientras mas grande es el mercado, por
ejemplo, el 45.6% de los grandes mercados tiene estacionamiento, el 39.9% con area
de carga y descarga, el 34.2% con almacenes y el 12.7% con camaras de frio. Por el
contrario, tan solo el 9.2% de los micro mercados cuentan con estacionamiento, el 3.1%
con area de carga y descarga, el 9.6% con almacenes y el 1.0% con camaras de frio.

Cuadro N° 12: Categoria de area construida del mercado de abastos

Categoria Estacionamiento Al ol (Bl Almacenes Cama_lra ak
descarga frio

Micro 9.2 3.1 9.6 1.0
Pequefio 20.5 10.5 14.4 2.9
Mediano 30.8 26.9 27.1 5.8
Grande 45.6 39.9 34.2 12.7

Total 23.3 15.1 17.8 4.1
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Sin embargo, ademas de contar con las instalaciones, es necesario que estas se utilicen
para los fines que fue construida. En el Cuadro N° 13, podemos observar que el 92.3%
de los mercados que cuentan con estacionamiento lo usan para los fines que le
corresponde, del mismo modo el 44.3% de los que cuentan con area de carga y
descarga, 88.6% de los que cuentan con almacenes y el 75.5% de los que cuentan con
camara de frio.



Cuadro N° 13: Categoria de area construida del mercado de abastos

Categoria Estacionamiento AITEE B2 G2 Almacenes Cama_lra de
descarga frio

Micro 70.4 11.1 64.3 33.3
Pequefio 91.9 34.7 91.0 74.5
Mediano 94.4 49.6 91.3 77.8
Grande 96.2 58.2 85.9 79.3
Total 92.3 44.3 88.6 75.5

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

5.2.2. Indicadores de recursos tecnolégicos

En la actualidad, las tecnologias de la informacion y telecomunicaciones (en adelante,
TIC), se han convertido en un componente fundamental para el desarrollo empresarial.
Sin embargo, el comercio tradicional, y especificamente los mercados de abastos,
carecen de mayores dotaciones tecnoldgicas, y basan su actividad econémica en
relaciones de confianza con sus clientes potenciales, a través de una relacion de
pertenencia de la comunidad con su mercado de abastos.

Sin embargo, las herramientas TIC, constituyen una buena oportunidad para extender
este lazo de confianza hacia nuevas formas de comercializacion como, los escaparates
virtuales, servicio de ventas online y entregas a domicilio. En ese sentido, convencidos
de que las TIC, son una herramienta necesaria para el crecimiento y modernizacion de
los mercados de abastos, a continuacion, estudiaremos la dotacién de recursos
tecnolégicos con que cuentan los mercados.

El 24.0% de los mercados de abastos en el Peru, cuentan con PCy el 2.5% con laptops.
De acuerdo al tamafio del mercado, el Grafico N° 12 nos muestra que tan solo el 2.0%
de los micro mercados cuenta con PC y que el 0.3% con laptop. Por su parte, en los
mercados grandes, el 75.4% cuenta con PC y el 7.5% con laptop. Los resultados
anteriores muestran que a medida que el mercado es mas grande, también incrementa
la probabilidad de que el mismo cuente con equipos informéticos, no obstante, los
mercados prefieren las PC a las Laptops.

Grafico N° 12, Mercados de abastos que cuentan con PC y Laptop por tamafio del
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



Una forma de crear un ambiente mas agradable para la visita de los clientes al
establecimiento de los mercados de abastos es la musica, una estrategia de marketing
muy utilizada en los supermercados, y que poco a poco viene siendo adaptada por los
mercados de abastos. No obstante, tan solo el 41.0% de los mercados a nivel nacional
cuentan con el servicio de radio y perifoneo, siendo este porcentaje mayor para los
mercados grandes (74.1%) que para los mercados micro (5.8%) y pequefios (35.4%).

Gréfico N° 13: Mercados de abastos que cuentan con servicio de radio y perifoneo
por tamafio del mercado
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Por su parte, tan solo el 0.5% de los mercados de abastos en el Perl cuentan con
teléfono, y ello varia segun el tamafio del mercado. De esta manera, el 2.2% de los
grandes mercados posean teléfono, el 1.1% en los medianos y el 0.2% en los pequefios,
mientras que ningun mercado micro tiene este equipo.

Grafico N° 14: Mercados de abastos que cuentan con teléfono por tamafio del
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

En cuanto a los servicios informéticos de internet, correo electrénico (email) y pagina
web, el 14.4% de los mercados de abastos en el Perd cuenta con acceso a internet, el
3.8% con correo electréonico (email) y el 0.4% con pagina web. Estos resultados



evidencian el bajo nivel de acceso de los mercados de abastos en el Perl a servicios
informaticos.

Sin embargo, al analizar por tamafo de mercado, vemos que el 50.0% de los mercados
grandes tienen acceso a internet, el 14.9% cuenta con correo electronico (email) y el
3.1% tiene péagina web. En el Grafico N° 15, se puede apreciar que, si el mercado es
mas pequefio, el acceso a internet, email y pagina web disminuye. En cambio, se
observa que el 31.6% de los mercados medianos tiene acceso a internet, el 8.4% cuenta
con email y el 0.9% con pagina web.

Gréfico N° 15: Mercados de abastos que cuentan con internet, email y pagina web
por tamafio del mercado
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Los resultados anteriores revelan el bajo acceso de los mercados de abastos, tanto a
eguipos como servicios informaticos y de telecomunicaciones, lo cual seria un indicador
de su baja dotacion de sus recursos tecnoldgicos. Por lo tanto, la vinculacion de los
mercados de abastos con herramientas tecnoldgicas representa una gran oportunidad
para lograr su crecimiento y modernizacion, buscando que los mismos se adapten a las
nuevas formas de comercializacion y tendencias en los patrones de consumo, sin perder
de vista su aspecto tradicional y de cercania con el cliente, sino por el contrario
aprovechando estas relaciones de confianza y reciprocidad para darle un rostro humano
a las herramientas tecnolégicas como los escaparates virtuales, servicios de ventas
online o entregas a domicilio.

5.2.3. Indicadores de la gestion administrativa

Tal y como se revisé anterior, el desarrollo de capacidades y la incorporacion de
instrumentos de gestion en la administracion del mercado de abastos ocupa un lugar
importante en la mejora de su competitividad. Al respecto, en el Peru el 60.5% de los
mercados de abastos se encuentra administrado por asociaciones o cooperativas, le
siguen un 25.4% administrado por municipalidades, 14.0% por empresas 0 personas
naturales y 0.3% por otros.



Cuadro N° 14, Administraciéon de los mercados de abastos por tamarfio

o Asociacion/ L Empresa/
Tamarfio . Municipalidad Persona Otro
Cooperativa
Natural
Micro 31.7 30.7 37.5 0.1
Pequefio 64.3 20.8 15.0 0.3
Mediano 67.1 30.8 1.5 0.6
Grande 57.4 39.9 2.2 0.4
Total 60.5 25.4 14.0 0.3

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

De acuerdo al tamafo, la mayor parte de los mercados micros (37.5%) son
administrados por empresas O personas nhaturales, seguido por las
asociaciones/cooperativas (31.7%) y las municipalidades (30.7%). Por su parte, los
mercados pequefios, medianos y grandes se encuentran, principalmente, dirigidos por
asociaciones/cooperativas, es decir, éstos administran el 64.3% de los mercados
pequenos, el 67.1% de los medianos y el 57.4% de los grandes.

Sin embargo, una gestion eficiente implica contar con un administrador, el cual sera el
encargado de liderar la gestion del mercado de abastos. En ese sentido, de acuerdo al
Cuadro N°15, tan solo el 18.8% (491) de los mercados de abastos en el Peru tienen un
administrador, mientras que el 81.2% no cuenta con este servicio profesional. También
es importante sefialar que los mercados, segun el tamafio tienen una variacion
porcentual con relacion a los servicios de un administrador. En el caso de los grandes
mercados, el 55.3% cuentan con administrador le siguen los medianos con 30.8%, los
pequefios con 12.1% y los micro con 8.9%.

Cuadro N° 15: Mercados de abastos que cuentan con administrador por tamafno
Del personal remunerado, ¢ Cuenta con administrador?

Categoria

Si
26 8.9

Micro 267 91.1
Pequefio 196 12.1 1,430 87.9
Mediano 143 30.8 322 69.2
Grande 126 55.3 102 447

Total 491 18.8 2,121 81.2
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

De la misma manera, otro personal clave en la administracion del mercado de abastos
es la secretario/a, contador y asesor/a. Al respecto, en promedio el 14.8% de los
mercados cuenta con secretario/a, el 20.7% con asesor/ay el 27.8% con contador.

Asimismo, al analizar por tamafio, se tiene que, los micro mercados tienen menor
probabilidad de contar con personal remunerado; es decir, solo el 0.3% dispone de una
secretario/a, el 4.8% con contador y el 4.1% con asesor/a; mientras que, por el contrario,
gran parte de los grandes mercados de abastos cuenta con personal remunerado en su
administracion, es asi que, el 53.5% de los grandes mercados cuentas con secretario/a,
el 50.0% con contador y el 47.4% con asesor/a.



Grafico N° 15: Personal remunerado de la administracién del mercado de abastos
por tamafio
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Por su parte, en relacion al personal operativo: seguridad y limpieza. El 63.4% de los
mercados de abastos cuentan con personal de seguridad y el 45.7% con personal de
limpieza. De acuerdo al tamafio del mercado, claramente aquellos que son mas
pequefios tienen menor probabilidad de tener personal operativo remunerado, lo que
nuevamente aporta en la hipétesis descrita anteriormente, que estos mercados son
menos competitivos, tienen menos capacidad econémica para poder contratar personal,
optando por realizar estas tareas ellos mismos.

Mediante el Gréafico N°21, se observa que solo el 22.9% de los mercados micros cuenta
con el servicio de seguridad, le siguen los mercados pequefios con 59.4%, los mercados
medianos con 88.6% Yy los mercados grandes con 92.1%. Asimismo, tan solo el 21.2%
de los mercados micros cuentan con personal de limpieza, seguido por el 38.1% de los
pequefos mercados, el 67.3% de los mercados medianos, y el 87.3% de los mercados
grandes.

Gréfico N° 16: Personal operativo remunerado de la administracion del mercado
de abastos por tamafio
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Por lo tanto, la capacidad de los mercados de abastos para generar empleo estara
evidentemente asociada al tamafio del mismo. En promedio un mercado micro tiene la
capacidad de generar 0.7 puestos de trabajo en la administracion de éste, los pequefios
mercados generan en promedio 2 puestos de trabajo, los medianos mercados 5.3 y los
grandes mercados 14.6.

De acuerdo al Cuadro N° 16, la mayor concentracion de personal remunerado en los
mercados de abastos se encuentra en los pequefios mercados con un 35.8% (3,331) de
la fuerza laboral, le sigue muy de cerca los grandes mercados con una participacion de
35.7% (3,324) y los medianos mercados con 26.4% (2,455), finalmente muy rezagados
se encuentran los micro mercados con 2.2% (205) de la fuerza laboral.

Cuadro N° 16: Personal remunerado en los mercados de abastos por tamafio

, Personal remunerado
Categoria

Cantidad

Micro 205 2.2
Pequefio 3,331 35.8
Mediano 2,455 26.4

Grande 3,324 35.7

Total 9,315 100.0

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Otro aspecto importante en la gestion de los mercados de abastos es su nivel de
organizacién. A saber, el 78.3% de los mercados de abastos en el Per cuentan con
reglamento interno/estatuto de los cuales el 72.9% lo cumple. En el Grafico N° 17,
observamos que son los micro mercados los que se encontrarian menos organizados,
es asi que, el 36.9% tiene reglamento/estatuto y un poco mas de la mitad lo cumple
(56.7%). Mientras que, por su parte, el 79.5% de los pequefios mercados, el 92.5% de
los mercados medianos y el 93.9% de los grandes mercados cuentan con este
instrumento de gestion, y, respetivamente, el 73.2%, 73.6% y 75.6% lo cumple.

Gréfico N° 17: Nivel de organizacion del mercado de abastos por tamafio
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Asimismo, la mayor parte de los puestos de los micro mercados no se encuentran
organizados (43.3%), 0 estan organizados en algunos rubros (32.8%), mientras que, por
el contrario, el 47.4% de los grandes mercados se encuentran organizados para todos
los puestos, y tan solo un 9.2% no se encuentran organizados.

Gréafico N° 18: Nivel de organizacién de los puestos del mercado de abastos por
tamafio
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
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5.2.4. Indicadores de condiciones sanitarias

Como se menciond en la seccién anterior para lograr la modernizacion de los mercados
de abastos, es necesario mejorar sus condiciones de salubridad: inocuidad alimentaria
y salud ambiental. Al respecto, de acuerdo a las recomendaciones de la Guia para la
Competitividad de los Mercados de Abastos, la limpieza y desinfeccidon de los servicios
higiénicos debe ser diaria, por lo que, segun el Grafico N° 19, el 95.6% de los mercados
estarian cumpliendo con esta recomendacion; sin embargo, es mas preocupante el caso
del local (mercado total) en donde un 14.4% de los mercados hace limpieza mensual,
10.8% semestral y 3.3% anual, lo cual excede las recomendaciones de realizar la
limpieza diaria y la desinfeccién semanal.



Grafico N° 19: Frecuencia de limpieza y desinfeccion de los ambientes del mercado
de abastos
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Cabe indicar, que un 17.8% de los mercados no estarian cumpliendo con las
recomendaciones de realizar la limpieza de los almacenes de forma semanal y la
desinfeccion mensual, o mismo que un 11.7% de los mercados que realizaria la
limpieza del tanque o cisterna de agua de forma anual, cuando las recomendaciones
especifican que el mismo se realice de forma semestral.

En cuanto a la fumigacion y aplicacion de plaguicidas al establecimiento del mercado de
abastos, un 62.0% de los mercados lo realizaria con una frecuencia menor a los seis
meses, lo cual estaria dentro de los pardmetros establecidos. No obstante, un 38.0% lo
haria de forma anual. De acuerdo al tamafio del mercado de abastos, son los medianos
y grandes mercados los que mas cumplirian con las recomendaciones de la
Municipalidad Metropolitana de Lima.

Grafico N° 20: Frecuencia de fumigacion y aplicacién de plaguicidas en el
establecimiento del mercado de abastos por tamafio
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Es importante sefialar que, la salud ambiental implica contar con ambientes y equipos
necesarios para realizar una eficiente gestion de los residuos sélidos. En ese sentido,
de acuerdo al Cuadro N° 17, el 19.5% de los mercados de abastos cuentan con centro
de acopio de residuos solidos, y el 33.4% con contenedores de residuos sélidos.

Cuadro N° 17: Centro de acopio y contenedores de RRSS en los
mercados de abastos por tamafio

Categoria Centro de acopio Contenedores de
de RRSS RRSS
Micro 3.8 16.0
Pequenio 15.9 28.8
Mediano 29.9 49.7
Grande 43.9 55.3

Total 19.5
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Respecto a la frecuencia de recojo de residuos solidos, esta se realiza mayormente, de
forma diaria, sin embargo, en el caso de los mercados micro no es tanto asi, a saber, el
60.1% de los mismos recoge sus residuos solidos de manera diaria, y un 25.3% de
forma interdiaria. Mientras que, del lado opuesto, el 92.1% de los mercados grandes
recoge sus residuos soélidos de forma diaria.

Grafico N° 21: Frecuencia de recojo de residuos soélidos en los mercados de abastos

por tamafio
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Asimismo, el promedio diario de recojo de residuos sélidos es mucho mayor en los
mercados grandes. En promedio, estos tienen un recojo diario de 1,604 kg, los
mercados medianos 435 kg, los pequefios mercados 86 kg y los micro mercados 21 kg.



Grafico N° 22: Promedio diario de recojo de residuos soélidos por tamafio de
mercado de abastos
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Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econdémicos (OEE)

5.3.  Metodologia

Para poder determinar los factores asociados a la potencialidad de los mercados de
abastos en el Per, se realizaron las siguientes metodologias: (i) calculo del indice de
potencialidad mediante el analisis de componentes principales, y (ii) la estimacion de las
determinantes de la eficiencia y productividad de los mercados de abastos, las cuales
se detallan a continuacion.

5.3.1. Calculo del indice de potencialidad de mercados de abastos

Para realizar el calculo del indice de potencialidad, se realizaron los siguientes procesos
metodolégicos.

5.3.1.1. Metodologia de componentes principales

Por lo general, los censos se caracterizan por recopilar informaciéon de un gran nimero
de variables, siendo dificil poder establecer relaciones entre todas ellas, debido a
potenciales problemas de multicolinealidad derivados de una alta correlacién entre
variables. Es por ello, que se hace necesario reducir la dimension de las variables,
tratando de perder la menor cantidad de informacién disponible, siendo una de las
técnicas mas utilizadas el andlisis multivariado, desarrollado inicialmente por Pearson,
a finales del siglo XIX, y posteriormente sintetizado por Hotelling en 1933.

El analisis multivariante es el conjunto de métodos estadisticos cuya finalidad es analizar
simultaneamente un conjunto de variables con la finalidad de medir, explicar y predecir
el grado de relacion que existe entre la variacion de las mismas. Algunas de las técnicas
mas utilizadas son: analisis de componentes principales, andlisis factorial, analisis
discriminante, analisis de correlaciones candnicas, entre otros.

En el presente estudio se estimé el indice de Potencialidad de Mercado de Abastos
(IPMA) empleando el analisis de componentes principales (PCA, por sus siglas en



inglés). Técnicamente, el PCA busca la proyeccion segun la cual los datos queden mejor
representados en términos de minimos cuadrados. Esta convierte un conjunto de
observaciones de variables posiblemente correlacionadas en un conjunto de valores de
variables sin correlacion lineal llamadas componentes principales.

El PCA se emplea sobre todo en andlisis exploratorio de datos y para construir modelos
predictivos. El método parte de la matriz de correlaciones (alternativamente también se
puede utilizar la matriz de covarianzas), consideremos el valor de cada una de las |
variables aleatorias (y Para cada uno de los Jindividuos tomemos el valor de estas
variables y escribamos el conjunto de datos en forma de matriz:

L. cvaa
(v vesaa

Obsérvese que cada conjunto
' Y L <(Y U L s& &=

Puede considerarse una muestra aleatoria para la variable (v« A partir de los | T Jdatos

correspondientes alas | variables aleatorias, puede construirse la matriz de correlacion
muestral, que viene definida por:
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Puesto que la matriz de correlaciones es simétrica entonces resulta diagonalizable y sus
valores propios &gverifican:

a
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Debido a la propiedad anterior estos | valores propios reciben el nombre de pesos de
cada uno de los | componentes principales. Los factores principales identificados
matematicamente se representan por la base de vectores propios de la matriz 4. Siendo
cada una de las variables expresada como combinacion lineal de los vectores propios o
componentes principales.

5.3.1.2. Formula para el célculo del indicador de potencialidad

La formula para el calculo del indice de potencialidad, sigue lo propuesto por Benzaquen
et. al. (2010), y se adapto bajo la siguiente notacion:
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Donde IPMA es el promedio ponderado de los 4 pilares (generados a partir del andlisis
de PCA) que lo componen [ representa la ponderacion que recibe cada pilar, donde
Ag@ L L s y cada pilar esté representado por el promedio ponderado de m factores
que lo componen.
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Finalmente, el factor ( (y es la sumatoria ponderada de las n variables que lo componen:
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5.3.2. Estimaciéon de | a productividad laboral de los mercados de abastos

El concepto de productividad relaciona la produccién con los factores o insumos
utilizados para obtener dicha produccién. Asi, la productividad se mide mediante el ratio
de la produccion de outputs respecto de las cantidades utilizadas de inputs. En el caso
de un solo output y un solo input, la productividad total de los factores queda definida

con precision por el ratio @?Aque representa la productividad media del tnico factor de
produccion (Alvarez, 2001).

La productividad laboral es un indicador econémico estrechamente vinculado al
crecimiento econdémico, la competitividad, y el nivel de vida de los paises. La
productividad laboral representa el volumen total de produccion (medido a través del
Producto Interno Bruto, PIB) producido por una unidad laboral (medida en términos de
la cantidad de personas ocupadas) durante un periodo de referencia dado (ILO, 2011).

En el presente informe, la estimacion de la productividad consiste en la determinacion
de la funcién de produccion. Es decir, se estiman los ingresos de los mercados respecto
del nimero total de comerciantes en funcion a las variables asociadas a la gestién del
mercado, indices de calidad de infraestructura, calidad de servicios, limpieza,
fiscalizacion, entre otros.

5.3.2.1. Descripcién de variables

Las variables empleadas en el analisis provienen del CENAMA 2016. En la Tabla N°2
se presenta un resumen de las variables empleadas en el analisis de regresion.



Tabla N° 2: Resumen de variables empleadas en el analisis de regresion

Tipo de variable

Variable
dependiente
(explicada)

Variables de
control

Logaritmo de los ingresos de los mercados de

*
Ingresos abastos
IPMA indice de potencialidad de los mercados de abastos
Edad Edad del informante

Agrupacion de variables (area construida, n° de
Capital fisico - Infraestructura puestos en funcionamiento, material de construccion,

acceso a servicios, entre otros)

Agrupacién de variables (cantidad de computadoras,
Capital tecnolégico n° mercados con acceso a internet, acceso a email,

entre otros)

Agrupacién de variables (cantidad de empleados por
Capital humano tipo de actividad, n° de mercados con licencias, n°

de puestos organizados, entre otros)

Agrupacion de variables (n° mercados que realizan
Condiciones sanitarias limpieza y desinfeccién, n° mercados que cuentan

con servicios higiénicos, de limpieza, entre otros)

Caracteristicas del mercado

Titulo de propiedad NUmero de mercados que tienen titulo de propiedad
Mercado mayorista Numero de mercados mayoristas

Competencia formal

Numero promedio de ambulantes dentro y alrededor

Competencia informal del mercado

rearoioo=) |
Pequefia NUmero de empresas del estrato pequefio
Mediana NUmero de empresas del estrato mediano

Gran empresa
Régimen de administracion

Numero de empresas del estrato gran empresa

(Municipal=0)

Asociacion
Empresarial Ndmero de entidades que administran el mercado

Otro

Lima metropolitana periferia

Selva
Costa norte

Sierra norte
Distribucién del numero de mercados de abastos por

Costa centro e
zonas geogréficas

Sierra centro
Costa sur
Sierra sur

Constante

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



5.4. Resultados

Habiendo realizado el calculo del indicador de potencialidad, se construyeron tipologias
en las cuales se relacionan el indice de potencialidad segun la gestion realizada, origen
de mercado, antigliedad, area geografica, nUmero de licencias adquiridas y propiedad.
Asimismo, se muestran los resultados de la estimacion del impacto de la potencialidad
en la productividad laboral de los mercados de abastos empleando los pilares calculados
segun la primera metodologia, tal como se muestra a continuacion.

5.4.1. Tipologias del mercado de abastos respecto al indice de potencialidad

En el Cuadro N° 17 se muestra los resultados del IPMA segun tipo de gestion, el cual
indica que el indicador es mayor para aquellos mercados que son gobernados por una
junta directiva 0 una junta de propietarios (26.7); mientras que los mercados cuya
gestion sigue la figura de persona natural o empresa tienen un menor indice de
potencialidad (22.6). Estos indices presentan similar magnitud en todos los pilares del
IPMA.

Cuadro N° 17: indice de potencialidad de mercados de abasto segun tipo de
gestiéon

Pilar 1 Pilar2 Pilar3 Pilar4 IPMA

Municipalidad Provincial / Distrital 40.5 1.6 6.1 60.1 25.9
Junta Directiva 40.6 3.3 6.5 60.8 26.7
Junta de Propietarios 394 2.6 6.3 59.8 25.9
Otros* 35.9 0.5 3.4 56.1 22.6

* Sociedad an6nima, empresa individual de responsabilidad limitada, persona natural, entre otros.
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracioén: Produce - Oficina de Estudios Econdémicos (OEE)

Por otra parte, cuando evaluamos los resultados del indicador segun origen del mercado
(Cuadro N° 18) encontramos que aquellos que tienen una mayor potencialidad son
aguellos que fueron comprados por cooperativas (29.4), mientras que los que presentan
menor nivel de potencialidad son los que estdn ocupados informalmente por
comerciantes (23.0).

Cuadro N° 18: indice de potencialidad de mercados de abasto segin origen del

mercado

Pilar1 Pilar2 Pilar3 Pilar4 IPMA
Creado por la municipalidad provincial 40.6 1.8 6.2 59.3 25.8
Comprado por comerciantes (asociacion) 41.4 3.0 6.6 61.2 27.0
Comprado por una cooperativa 42.9 4.8 7.5 66.0 29.4
Ocupado informalmente por comerciantes 34.4 15 5.6 56.0 23.0
Ambulantes reubicados por el estado 34.8 15 55 60.5 24.3
Persona natural 36.9 0.8 3.7 57.3 23.3

1RWD 6H H[FOX\H GH OD WDEOD ODV FDWHJRUtDV GH RULJHQ 32WUR" \ 31R VDEH~
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

El Cuadro N° 19 muestra los niveles de potencialidad segun antigiedad de los
mercados. Los resultados muestran que a medida que incrementan los afios de



experiencia de los mercados, el nivel de potencialidad es mayor. El IPMA para aquellos
mercados que tienen 0 a 10 afios de antigiiedad solo present6 un indice promedio de
23.6, mientras que los de 40 afios a mas poseen un nivel promedio de 28.1.

Cuadro N° 19: indice de potencialidad de mercados de abasto segun antigiiedad

Pilar 1 Pilar 2 Pilar 3 Pilar 4 IPMA
De 0 a 10 afios 37.8 1.6 5.1 55.1 23.6
De 10 a 20 afios 36.6 1.7 5.2 58.0 24.1
De 20 a 30 afios 38.7 2.3 6.1 60.3 25.7
De 30 a 40 afios 41.5 2.4 6.4 60.0 26.5
De 40 afios a mas 43.2 2.7 6.8 63.5 28.1

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Por otra parte, el Cuadro N° 20 muestra el promedio de indice de potencialidad segun
origen del mercado y la propiedad actual del mismo. Los resultados indican que los
mercados con mayor potencialidad son aquellos que en un inicio fueron comprados por
cooperativas y en la actualidad son persona natural o empresa (39.0); asimismo, los
siguientes en importancia son aquellos mercados que inicialmente fueron comprados
por comerciantes y cuya gestién en la actualidad es organizada por una junta directiva
(31.1). En cambio, aquellos mercados con el menor nivel de potencialidad son los que
fueron ocupados informalmente por comerciantes y finalmente terminaron siendo
organizados por personas naturales o empresas (21.8).

Cuadro N° 2 0: indice de potencialidad de mercados de abasto segun origen y tipo
de administracion

Junta Junta de

Origen\Propiedad Municipalidad Directiva Propietarios Otros*
Creado por la Municipalidad Provincial 25.9 23.5 27.3 24.1
Comprado por comerciantes 30.3 31.1 26.8 26.1
Comprado por una cooperativa 31.8 29.4 27.8 39.0
Ocupado informalmente por comerciantes 24.3 21.9 23.2 21.8
Ambulantes reubicados por el Estado 26.7 26.4 23.8 22.3
Persona Natural 22.2 29.2 25.4 22.5

1RWD 6H H[FOX\H GH OD WDEOD ODV FDWHJRUtDVY GH RULJHQ 32WUR”" \ 31R VDEH’
* Sociedad Anénima, Empresa Individual de Responsabilidad Limitada, Persona Natural, entre otros.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

El Cuadro N° 21 muestra el indice de potencialidad segun area geografica y tipo de
administracién. Los resultados indican que Lima Metropolitana y el Callao son las areas
donde se encuentran los mercados con mayor nivel de potencialidad y especificamente
aguellos que son administrados por la municipalidad (42.1) y juntas directivas (31.2)
respectivamente. Los mercados que tienen menor potencialidad son los que se
encuentran en la periferia de Lima provincias y que estan bajo régimen administrativo
de empresas o personas naturales (21.8).



Cuadro N° 2 1: indice de potencialidad de mercados de abastos segun area
geogréfica y tipo de administracion

Municipalidad  Junta Directiva Junta de Propietarios  Otros*

Lima Metropolitana 421 29.4 26.7 23.3
Lima Provincias 25.4 23.9 26.4 20.3
Callao 26.1 31.2 25.3 24.3
Provincias Capital 27.6 32.4 24.7 -

Provincias Periferia 25.7 22.6 24.2 21.8

* Sociedad anénima, empresa individual de responsabilidad limitada, persona natural, entre otros.
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

El Cuadro N° 22, muestra el indice de potencialidad segun tipo de administracion y
namero de licencias obtenidas. Los resultados sugieren que los mercados en promedio,
a medida que incrementa el nimero de licencias proporcionadas por el Estado, se
incrementa el nivel de potencialidad. En ese sentido, aquellos mercados administrados
por una junta directiva y que obtienen 4 licencias tienen mayor nivel de potencialidad en
relacién a los que presentan menor nimero de licencias (31.7). Este mismo efecto se
refleja en cada modalidad administrativa.

Cuadro N° 2 2: indice de potencialidad de mercados de abasto segin nimero de
licencias obtenidas

0 licencias 1 licencias 2 licencias 3 licencias 4 licencias

L o o 211 23.8 27.0 27.9 31.7
Municipalidad Provincial / Distrital
(109) (190) (154) (120) (90)
o 18.6 21.9 25.8 30.5 31.8
Junta Directiva
(18) (70) (55) (67) (54)
, . 18.8 225 255 27.3 29.6
Junta de Propietarios
(57) (296) (320) (379) (265)
20.0 21.2 215 24.0 28.3
Otros*
(63) (69) (110) (67) (50)

* Sociedad andnima, empresa individual de responsabilidad limitada, persona natural, entre otros.
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Finalmente, el Cuadro N° 23 muestra el nivel de potencialidad promedio de los mercados
en las diferentes areas del pais segun posesion de titulo de propiedad. Los resultados
indican que, los mercados que poseen derechos de propiedad en las areas en donde
operan, tienen un mayor indice de potencialidad respecto de aquellos mercados que no
lo tienen, siendo los mercados de Lima Metropolitana (27.5) y el Callao (27.0) los que
presentaron un mayor indice.



Cuadro N° 2 3: indice de potencialidad de mercados de abasto segun titulo de

propiedad
Si No
Lima Metropolitana 27.5 26.6
(834) (14)
Lima Provincias 24.5 24.5
(57) (12)
Callao 27.0 24.1
(129) ©)
Provincias Capital 31.4 )
(8)
Provincias Periferia 26.2 221
(695) (89)

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Cabe sefialar que, a nivel de las provincias de la capital, no se encontraron mercados
sin titulo de propiedad.

5.4.2. Determinantes de la productividad y la eficiencia del mercado de
abastos

Los resultados méas destacados de la estimacion del modelo (ver Anexo N° 3), muestra
que las variables que representan el capital fisico, capital tecnoldgico, capital humano y
condiciones sanitarias o también denominadas pilares del IPMA, resultaron
estadisticamente significativas y de relacion directa con la productividad, lo cual permite
inferir que las mejoras asociadas a estas variables o pilares, tendran un impacto positivo
en la productividad de los mercados de abastos.

Asimismo, se encontrdé que, si el mercado de abastos se encuentra bajo un régimen
administrativo empresarial o de comerciantes, este presentara un mayor nivel de
productividad respecto a un mercado de gestiobn municipal. Asi también, existe un
impacto positivo entre la titularidad de la propiedad empleada y la productividad.

Finalmente, se extendi6 el analisis de la evaluacion del IPMA en la productividad,
dividido por cuantiles de ingresos, donde se encontrd que, a medida que se pasa de un
cuantil menos productivo a uno mas productivo, el impacto del IPMA disminuye, esto
puede deberse a la dotacidn necesaria que necesita un determinado mercado para
incrementar su produccion, es decir, el impacto de una mejora en la capacidad de los
pilares del IPMA, es mayor en mercados poco productivos que en los mas productivos.
Asimismo, los factores asociados al tamafio del mercado y la posesion de titulo de
propiedad cobran mayor relevancia.



6. CONCLUSIONES

Los resultados de las tipologias generadas, muestran que el IPMA es mayor cuando el
mercado se encuentra alrededor de Lima metropolitana y es gestionado por una
Municipalidad. Asimismo, el IPMA es mayor cuando el mercado de abastos posee mayor
cantidad de afios de antigliedad y un mayor nimero de licencias de funcionamiento.

Por otra parte, la estimacion del modelo econométrico revela que los determinantes de
la potencialidad que incrementan la productividad de los mercados de abastos son
principalmente los factores relacionados a la infraestructura, la dotacién de tecnologia,
el capital humano y el adecuado control sanitario. Asimismo, los mercados mayoristas
impactan de manera directa en la productividad a diferencia los de naturaleza mixta.
Adicionalmente, el régimen administrativo empresarial o de comerciantes y la posesion
de titulos de propiedad incrementan el nivel de eficiencia y productividad de los
mercados de abastos.

Finalmente, los resultados de la regresion cuantilica revelan que a medida que
transitamos entre mercados menos productivos hacia los mas productivos, la
importancia de los determinantes o factores antes descritos disminuye, en cambio, otros
factores asociados con el tamafio del mercado y la posesién de titulo de propiedad van
cobrando mayor peso. Esto significa que, el disefio de politicas publicas en favor de la
mejora de la competitividad de los mercados de abastos debera tener en consideracion
la heterogeneidad existente entre los mismos.

Finalmente, las politicas publicas que estén dirigidas a la modernizacion de los
mercados de abastos, deberan tener en consideracion, primero a aquellos mercados de
abastos que presentan limitaciones en infraestructura, control sanitario, dotacién de
tecnologia y capital humano. Ello permitira adoptar una mayor promocion y fomento del
comercio interno, puesto que dichos mercados juegan un rol primordial en el sistema de
abastecimiento de productos alimenticios y de primera necesidad a los hogares del
Perud. Asimismo, contribuyen a la generacién de empleo e ingresos de una significativa
cantidad de su poblacion.



7. ANEXOS

ANEXO N° 1

Tabla 3: Objetivos especificos y lineamientos de la Politica Nacional para la
Competitividad de Mercados de Abastos

Lineamiento

Objetivo especifico

1. Mejorar la calidad del servicio
ofrecido por los mercados de
abastos

1. Apoyo técnico, control y aseguramiento del cumplimiento de
normas e inocuidad en los mercados de abastos.

2. Apoyo técnico integral para la mejora de la calidad de atencion
al cliente en los mercados de abastos.

2. Fortalecer la gobernanza del
sistema de mercados de abastos

3. Marco institucional claro y concertado para la mejora de la
competitividad de los mercados de abastos

4. Promocién articulada a nivel intergubernamental de la
formalizacion de las empresas en los mercados de abastos

3. Mejorar la gestion de los
mercados de abasto para la
sostenibilidad

5. Desarrollo de capacidades y profesionalizacion de la gestién
de los mercados de abastos

6. Provision de orientaciones e instrumentos concertados para la
gestion de los mercados de abastos

7. Promocién articulada a nivel intergubernamental de la gestion
de lainnovacidn en los procesos operativos y en los servicios que
prestan los mercados de abastos

4. Mejorar el nivel de adecuacion
de la infraestructura vy el
equipamiento de los mercados de
abastos

8. Promocion articulada a nivel intergubernamental de la
inversiobn privada para proyectos de infraestructura y
equipamiento de mercados de abasto y mejora del entorno
comercial

9. Modernizacion articulada a nivel intergubernamental de la
infraestructura y equipamiento de los mercados de abastos y de
su entorno comercial

5. Elevar el grado de integracion
de los mercados de abastos a las
cadenas de valor del pais

10. Creacion de redes y alianzas entre los actores de las cadenas
de valor asociadas a los mercados de abastos

11. Promocién articulada de los mercados de abasto como
centros gastronémicos locales

12. Promocién articulada de los mercados de abasto con
potencial en la oferta turistica del territorio

Fuente: Resolucién Ministerial N° 196-2016-352'8 & (

3/LQHDPLHQWRY *HQHUDOHV GH OL

&RPSHWLWLYLGDG GH OHUFDGRV GH $EDVWRV’
Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



ANEXO N° 2
Relacion del indice de Potencialidad del Mercado de Abastos (IPMA) y el nivel de
ingresos por ambito geografico

La relacion entre el IPMA y los niveles de ingresos segin ambito geografico'®, mostré
que existe una relacion positiva para cada una de estas macrorregiones. Asimismo, se
ha podido identificar que, el area donde el IPMA esta estrechamente correlacionado de
manera positiva con el nivel de ingresos que reciben los mercados de abastos es en el
Callao; mientras que el &rea que presenta un menor grado de correlacion entre el IPMA
y el nivel de ingresos es la selva norte. Esto puede deberse debido a que,
independientemente del IPMA, los ingresos del mercado estan relacionados con las
transacciones que se realizan dentro de él, lo cual depende de la oferta y demanda de
productos de consumo para los hogares. Si analizamos a los hogares como productores
de bienes y servicios, aquellos que tengan excedente de oferta de aquellos bienes de
consumo que precisamente se transan en los mercados, en lugar de demandar bienes,
ofertaran su propio excedente, lo cual no genera ingresos para los mercados. En
cambio, aquellas areas en las que exista demanda por dichos bienes las transacciones
seran mayores y por tanto los ingresos del mercado también serdn mayores. En el
presente caso, los hogares de la selva norte se caracterizan por participar en actividades
agropecuarias y abastecerse principalmente del autoconsumo, tal como esboza Robiglio
et al. (2015) en su diagnostico de los productores familiares en la amazonia peruana.

Gréfico N° 23: Relacion IPMA e Ingresos en Lima Metropolitana
(Correlacion: 0.61)
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Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

15 Divididas en macrorregiones comprendidas de la siguiente forma:
- Costa norte: Ancash, La Libertad, Tumbes, Piura'y Lambayeque.
- Costa central: Lima metropolitana, Lima provincias y Callao.
- Costa sur: Ica, Moquegua y Tacna.
- Sierra norte y centro: Cajamarca, Huanuco, Junin y Pasco.
- Sierra sur: Apurimac, Arequipa, Cusco Huancavelica y Puno.
- Selva norte: Amazonas, San Martin e lquitos. Selva sur: Ucayali y Madre de Dios.



Gréfico N° 24: Relacion IPMA e Ingresos en Lima  Provincias
(Correlacion: 0.67)
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Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Grafico N° 25: Relacion IPMA e Ingresos Callao
(Correlacion: 0.63)
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Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI
Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



Gréfico N° 26: Relacion IPMA e Ingresos en la costa norte
(Correlacion: 0.60)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracioén: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Gréfico N° 27: Relacion IPMA e Ingresos en la costa sur
(Correlacion: 0.72)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



Gréfico N° 28: Relacion IPMA e Ingresos en la  sierra norte y centro
(Correlacion: 0.56)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracién esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Gréfico N° 29: Relacion IPMA e Ingresos en la sierra sur
(Correlacion: 0.46)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.
Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



Gréfico N° 30: Relacion IPMA e Ingresos en la selva  norte
(Correlacion: 0.36)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Grafico N° 31: Relacion IPMA e Ingresos en la selva sur
(Correlacion: 0.66)

Nota: solo se incluyen en el grafico aquellos mercados cuya administracion esta dirigida por
Municipalidad Provincial/Distrital, Junta directiva y Junta de propietarios.

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016 - INEI

Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



ANEXO 3
Cuadro N° 32, Impacto de los pilares del indice de Potencialidad de Mercad o de
Abastos (IPMA) en la productividad de los mercados de abastos

Capital fisico - Infraestructura 0.432***
(0.0752)
Capital tecnologico 0.146***
(0.0274)
Capital humano 0.182***
(0.0413)
Condiciones sanitarias 0.158*
(0.0812)
Edad -0.282%**
(0.0776)
Edad? 0.0379**
(0.0160)
Titulo de propiedad 0.141%**
(0.0430)
Mercado mayorista 0.159
(0.153)
Competencia formal 0.0832*
(0.0451)
Competencia formal? -0.0152
(0.0134)
Competencia informal -0.00164
(0.0307)
Competencia informal? 0.00454
(0.00645)
Tamafo (Micro=0)
Pequefio -0.502***
(0.0692)
Mediano -0.895***
(0.0906)
Grande -1.139***
(0.114)
Régimen de administracion (Municipal=0)
Asociacion -0.0632
(0.0597)
Empresarial 0.817***
(0.0778)
Otro 0.481
(0.324)
Dominio geogréfico
Lima metropolitana periferia -0.958***
(0.103)
Selva -0.930***
(0.0821)
Costa norte =177
(0.127)
Sierra norte -0.423***
(0.0619)
Costa centro -0.735%**
(0.0902)
Sierra centro -0.497***
(0.157)
Costa sur -1.260***
(0.0966)

Sierra sur -0.452%**



Variables Productividad

(0.0824)
Constante 5.038***
(0.367)
Observaciones 2,612
R-cuadrado 0.301

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016

Elaboracion: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Nota: Todas las estimaciones se encuentran controladas por dummies de tamafio, régimen de administracion y
dominio geografico. Los coeficientes reportados presentan efectos marginales. Se presenta la estimacion con errores
estandar robustos. Los errores estandar se presentan en paréntesis. *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1.

Cuadro N° 33, Impacto del indice de Potencialidad de Mercado de Abastos
(IPMA) en la productividad de los mercados de abastos por quintiles

.
\% I
QRIGTCR 25 A RORE GRS MR Soi7

IPMA 1.193**  1.060***  (0.842*** 0.613*** 0.450***
(0.168) (0.111)  (0.0835)  (0.0791)  (0.0734)
Edad -0.375%**  -0.257**  -0.194**  -0.261*** -0.220
(0.101)  (0.0940)  (0.0739)  (0.0598) (0.156)
Edad? 0.0413* 0.0355* 0.0256*  0.0379*** 0.0306
(0.0213) (0.0197) (0.0145)  (0.0125)  (0.0261)
Titulo de propiedad 0.175* 0.134* 0.147*+* 0.217*** 0.187***
(0.0691) (0.0564)  (0.0369)  (0.0379)  (0.0343)
Mercado mayorista 0.248 0.0712 0.149 0.295*** 0.161**
(0.700)  (0.0870)  (0.255) (0.0934)  (0.0819)
Competencia formal 0.0733 0.103* 0.0592 0.103** 0.120%***
(0.0872) (0.0605) (0.0395)  (0.0421)  (0.0337)
Competencia formal -0.0160  -0.0263  -0.0135  -0.0201 -0.0106
(0.0223) (0.0185)  (0.0119)  (0.0124)  (0.00839)
Competencia informal 0.0289 0.0367 0.0247 -0.0115 -0.0256
(0.0571)  (0.0460) (0.0286)  (0.0307)  (0.0266)
Competencia informal? 0.00688 0.000163 0.00136  0.00799  0.00394
(0.0129) (0.0105) (0.00576) (0.00672) (0.00557)
Tamafio (Micro=0)
Pequefio -0.632***  -0.390***  -0.263***  -0.375***  -0.365***
(0.0774)  (0.0779)  (0.0602) (0.0631) (0.0644)
Mediano -1.073***  -0.876**  -0.578***  -0.584**  -0.575***
(0.113) (0.114) (0.0778) (0.0882) (0.0793)
Grande -1.210%**  -1.051***  -0.776***  -0.857***  -0.620***
(0.152) (0.135) (0.0961) (0.108) (0.0920)
Régimen de administracién (Municipal=0)
Asociacion -0.0187 -0.0661 -0.0244 -0.00442 0.0673
(0.0812) (0.0792)  (0.0494) (0.0543) (0.0512)
Empresarial 0.878***  0.795*** 0.781*** 0.666*** 0.707***
(0.103) (0.0976)  (0.0720) (0.0662) (0.0670)
Otro 0.257 0.646 0.459 0.562* 0.927
(0.450) (0.553) (0.451) (0.333) (0.768)
Dominio geografico (Lima metropolitana centro = 0)
Lima metropolitana periferia  -1.308***  -1.144**  -0.823***  -0.813**  -0.703***
(0.180) (0.201) (0.106)  (0.0942)  (0.110)
Selva -1.115**  -0.896***  -0.978***  -0.951**  -0.852***
(0.175) (0.130)  (0.0733)  (0.0620)  (0.0861)
Costa norte -1.667***  -1.404***  -1.098***  -0.966***  -0.746***



.
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(0.153)  (0.188)  (0.126) (0.136)  (0.0761)

Sierra norte -0.336%*  -0.388%*  -0.447%*  -0.376%*  -0.319%*
(0.0877)  (0.114)  (0.0639)  (0.0515)  (0.0536)
Costa centro -0.750%*  -0.688**  -0.763**  -0.636***  -0.653**
(0.155)  (0.134)  (0.0965)  (0.0921)  (0.0774)
Sierra centro -0.325%*  -0.344  -0.623**  -0.442%*  _0.235%*
(0.111)  (0.336)  (0.0714)  (0.0855)  (0.0743)
Costa sur -1.685%*  -1.317+*  -1.196%*  -1.001%*  -0.826%*
(0.240)  (0.164)  (0.0954)  (0.0900)  (0.0815)
Sierra sur -0.491%  -0.351%*  -0.538%*  -0.561%*  -0.519%*
(0.222)  (0.126)  (0.0720)  (0.0860)  (0.0832)
Constante 2.804%*  3501%* 4668  5053%*  §.713%

(0.593)  (0.414)  (0.292)  (0.286) (0.331)

Fuente: Censo Nacional de Mercados de Abastos 2016

Elaboracién: Produce - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Nota: Todas las estimaciones se encuentran controladas por dummies de tamafio, régimen de administracion y
dominio geografico. Los coeficientes reportados presentan efectos marginales. Se presenta la estimacion con errores
estandar robustos. Los errores estandar se presentan en paréntesis. *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1.
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