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COMERCIO AL POR MENOR: Evolucion del total de empresas

Total empresas formales de comercio al por menor*, 2018-2022
(N° de empresas)

368,461 392,628

573,703 590,364
307,420

2018 2019 2020 2021 2022

Nota: (*) Se consideran a las empresas con Régimen Unico Simplificado y con division ClIU 52 - Revisién 3
Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v’ Las empresas formales de comercio al por menor disminuyd de 573 mil en 2018 a 392 mil en 2022, por efecto de la
pandemia del COVID-19.
v' En 2022, el nimero de empresas de este sector crecié en 6.6% con relacién al afio anterior.




COMERCIO AL POR MENOR: Distribucion regional

Empresas de comercio al por menor por region, 2022
(N° de empresas)

Rango de empresas

16,530 - 151,903
8,171-16,530
4614-8,171

2.083- 4514 Fuente: SUNAT

Total empresas del sector comercio al por menor

Tipo 2018 2022
Limay Callao 258,610 164,970
Demas regiones 315,093 227,658

Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

Lima concentra el 38.7% del total de empresas de comercio al
por menor.
A nivel regional, destaca la participacion de:

=  Arequipa :6.9%

= |alibertad :6.4%

=  Pjura : 5.5%
El nimero de empresas de este sector al interior del pais
(excluido Lima) descendid de 334 mil en 2018 a 240 mil en
2022.

Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos



COMERCIO AL POR MENOR: Total empresas segun rango de ventas

Empresas formales de comercio al por menor por rango de ventas (UIT), 2022
(N° de empresas)

199,857
97,612
74,749
18,114
2,245
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Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v’ EI 94.8% del total de empresas formales de comercio al por menor cuentan con ventas que no superan las 13 Unidades
Impositivas (aproximadamente 4,600 soles al mes).




COMERCIO AL POR MENOR: Total empresas por tipo de producto

Empresas formales de comercio al por menor por tipo de producto que venden, 2022
(N° de empresas)

263,019
202,612
172,608
139,096
75,258
48,995
17,191 18,598 15,623 13,331
Alimentos, bebidas y Textiles Productos Articulos de ferreteria Resto
tabaco farmacéuticos
2018 2022

Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v" Por tipo de producto, predomina las empresas de venta de alimentos, bebidas y tabaco, asi como las
empresas de venta al por menor de productos textiles.




COMERCIO AL POR MENOR: Valor agregado (")

Valor Agregado®*, 2018-2022

(Millones de soles de 2007 y var. % interanual) e .

! Aporte 2022 |

1
1,930 1,890 :
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1 1
1 1
! :
1 1
1 1
1
1,197 1,252 :\ PBI Nacional PBI Comercio |
1,064

1238 3 [
1.4 21 / 45
\ e
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VAB (Mills. de soles de 2007) ={J==\/ar.% interanual

Nota: (*) A efectos de la estimacién del valor agregado se considera a las empresas con Régimen Unico
Simplificado y solo las actividades CIIU 5211, 5219 y 5220 en revision 3 vinculadas a las bodegas.

-Dato del aiio 2022 (preliminar)

Fuente: SUNAT - INEI

Elaboracién: PRODUCE- Oficina de Estudios Econémicos

v El valor agregado de la actividad de comercio al por menor vinculadas a los bodegueros alcanzo los 1,252 millones de
soles en 2022, 4.5% superior de lo registrado en 2021,




COMERCIO AL POR MENOR: Generacion de empleo

Total PEA ocupada de comercio al por menor* Aporte del comercio al por menor* en la PEA
(N° de trabajadores) ocupada del Sector Comercio y Total
L TCPA | Nacional, 2022
i (2018-2022) (Participacion %)
L 329% . l
952,031
899,702 255
849,022
802,958
731,201
5.1
Comercio Nacional
2018 2019 2020 2021 2022
Nota: (*) Incluye solo las actividades ClIU 5211, 5219 y 5220 en rev. 3 vinculadas a las
Nota: (*) Incluye solo las actividades ClIU 5211, 5219 y 5220 en revision 3 vinculadas a las bodegas. bodegas.
TCPA: Tasa de Crecimiento Promedio Anual. Fuente: ENAHO 2022.
Fuente: ENAHO 2018 —2022. Elaboracién: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos.

Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econémicos.

v En los ultimos cinco afios, el empleo generado por el comercio al por menor se ha incrementado en 2.9%, en promedio
por afio. De 802 mil 958 trabajadores en 2018 ascendio a 899 mil 702 en 2022.

v En 2022, la PEA ocupada del comercio al por menor represent6 el 25.5% del total de empleo en el sector comercio y 5.1%
de la PEA ocupada nacional.




COMERCIO AL POR MENOR: Acceso a Créditos Directos

Evolucion del saldo de créditos directos, 2018-2022 Saldo de créditos por departamento, 2022
(En millones de soles) (Distribucién porcentual)
. TcPA ! .
{ | } ——— I
. sonin | 7 >
- 919 La Libertad _ 6.8%
1 765 Lambayeque _ 6.8%
Cusco - 6.1%
ica [N 5.7%
Pira [ 4.9%
Resto
2018 2019 2020 2021 2022
Nota: (*) Incluye solo las actividades ClIU 5211, 5219 y 5220 en revisién 3 vinculadas a las /'/ R

bodegas, con Régimen Unico Simplificado (RUS) y microempresa.
Fuente: RCC-SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

Aporte al Crédito, 2022

v Entre 2018 y 2022, los créditos a empresas formales del comercio al por menor
de vinculadas a los bodegueros en Perud han experimentado un crecimiento
constante. El saldo aumentd de 712 millones a 1,088 millones de soles en \
2022, con una tasa de crecimiento promedio anual del 11.2%.
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COMERCIO AL POR MENOR: Factores limitantes al crecimiento

Principales limitantes del crecimiento de las empresas del comercio al por menor*
(En porcentaje)

Competencia de empresas informales 64.4
Competencia de empresas formales =~ 473
Dificultad de financiamiento 7 20.1
Demanda limitada de mis productos/servicios [N 189
Excesiva regulacion tributaria [ 17.6
Falta de apoyo a la innovacion [N 174
Falta de habilidades de gestion/gerencia [N 14.2
Corrupcion de funcionarios pablicos [N 134
Falta de espacio propio/altos alquileres N 133
Falta de informacion de mercados N 12.7
Nota: (*) Se consideran a las empresas con Régimen Unico Simplificado y con divisién CIIU 47 - Revisidn 4

Fuente: ENE 2018
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v’ El 64.4% de empresas del comercio al por menor considera que la competencia de empresas informales es la principal
limitante del crecimiento.
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