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COMERCIO AL POR MENOR: Evolucion del total de empresas

Total empresas formales de comercio al por menor*, 2014-2019
(N° de empresas)

573’703 590,364

532,567

343,981 356,041 364,596

2014 2015 2016 2017 2018 2019

Nota: (*) Se consideran a las empresas con Régimen Unico Simplificado y con divisién ClIU 52 - Revisién 3
Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v’ Las empresas formales de comercio al por menor ascendio de 343 mil en 2014 a 590 mil en 2019.
v' En 2019, el nimero de empresas de este sector crecié en 2.9% con relacién al afio anterior.



COMERCIO AL POR MENOR: Distribucion regional

Empresas de comercio al por menor por region, 2019
(N° de empresas)

(25,755,265, 857]
(13,078,258, 758]
Egiﬁiéigﬁ Fuente: SUNAT

[2.587.3.304]

Total empresas del sector comercio al por menor

Tipo 2014 2019
Lima y Callao 150,610 265,957
Demas regiones 193,371 324,407

Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v' Lima concentra el 45% del total de empresas de comercio al

por menor.
v" A nivel regional, destaca la participacion de:
= Arequipa :6.1%
= |alibertad :6.1%
= Pjura :5.4%

v" El nimero de empresas de este sector al interior del pais
(excluido Lima) ascendio de 193 mil en 2014 a 324 mil en 2019.

Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos



COMERCIO AL POR MENOR: Total empresas segun rango de ventas

Empresas formales de comercio al por menor por rango de ventas (UIT), 2019
(N° de empresas)

361,878
112,065
82,578
31,756
] 576 478 428 605
102] 12 5] 15 13] 113 25] 125 50] 150 75] ]75100]  ]100 150]

Rango de ventas en UIT
Fuente: SUNAT

Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v' El94.2% del total de empresas formales de comercio al por menor cuentan con ventas que no superan las 13
Unidades Impositivas (aproximadamente 4,550 soles al mes).




COMERCIO AL POR MENOR: Total empresas por tipo de producto

Empresas formales de comercio al por menor por tipo de producto que venden, 2019
(N° de empresas)

269,682
207,116
150,529
126,439
78,150
46,575
. 10,860 18:872 9,578 16,544
— —
Alimentos, bebidas y Textiles Productos farmaceuticos Articulos de ferreteria Resto
tabaco
m 2014 2019

Fuente: SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v' Por tipo de producto, predomina las empresas de venta de alimentos, bebidas y tabaco, asi como las
empresas de venta al por menor de productos textiles.




COMERCIO AL POR MENOR: Valor agregado (")

Valor Agregado*, 2015-2019 Valor Agregado, enero — setiembre 2020
(Millones de soles de 2007 y var. % interanual) (Millones de soles de 2007 y var. % interanual)
1,399
3.1 1,386
\ 2.8
1,352 2.5
1,334 /
1,298 1.3
1.0
Ene Feb Mar Ab May Jun Jul Ago Set
2015 2016 2017 2018 2019 2020
Valor Agregado ——Var. % interanual B Valor Agregado ——Var. % interanual

Nota: (*) A efectos de la estimacion del valor agregado se considera a las empresas con e e -
Régimen Unico Simplificado y con divisién ClIU 52 - Revisién 3 )/ b
Fuente: SUNAT - INEI ! .
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econémicos | Aporte 2019 !
| |
1 1
1 1
v" El valor agregado de la actividad de comercio al por menor alcanzé los 1,399 millones de !

. . . , I

soles en 2019, 1.0% por encima de lo registrado en 2018. En 2020, se aprecia una caida de ! :
. . . . .1
20.7% entre enero y setiembre de 2020, respecto del similar periodo de 2019. \ PBI Nacional PBI Comercio !

e e e -



COMERCIO AL POR MENOR: Generacion de empleo

Total PEA ocupada de comercio al por menor* Aporte del comercio al por menor* en la PEA
(N° de trabajadores) ocupada del Sector Comercio y Total
s Tepa T ! Nacional, 2019
i (2015-2019) i (Participacién %)
. L N
842,561 849,022
177 611 809,310 802,958 25.9%

5%
2015 2016 2017 2018 2019 -—
Comercio Nacional
Nota: (*) Incluye solo las actividades ClIU 5211, 5219 y 5220 en revisién 3 vinculadas a las bodegas. Nota: (*) Incluye solo las actividades CIIU 5211, 5219 y 5220 en rev. 3 vinculadas a las
TCPA: Tasa Compuesta Promedio Anual bodegas.
Fuente: ENAHO 2015 - 2019 TCPA: Tasa Compuesta Promedio Anual
Elaboracién: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos Fuente: ENAHO 2015 - 2019

Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v En los Ultimos cinco afios, el empleo generado por el comercio al por menor se incrementd en 1.2%, en promedio anual.
De 777 mil 611 trabajadores en 2015 ascendié a 849 mil 22 en 2019.

v’ La PEA ocupada del comercio al por menor en 2019, representd el 25.9% del total de empleo en el sector comercio y 5%
de la PEA ocupada nacional.




COMERCIO AL POR MENOR: Acceso a Créditos Directos

Evolucién del saldo de créditos directos, 2015-2019 Saldo de creditos por tamafio, 2019
(En millones de soles) (Distribucion porcentual)
 toea |
| (0152019) |
! -6.8% :

Pequefia
(0.1%)

204

Millones de soles

Micro
(99.9%)

290 292 282 297

2015 2016 2017 2018 2019

Nota: (*) Se consideran a las empresas con Régimen Unico Simplificado y con divisién ClIU 52 - Revisién 3
Fuente: RCC-SUNAT
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v' A diciembre de 2019, el saldo de crédito directo a empresas del
comercio al por menor totalizé en 204 millones de soles, significando

\
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

T - » N _ Crédito Nacional  Crédito Comercio
una disminucion en 31.3% con relacion al afio anterior. . ,

_________________________________

1




COMERCIO AL POR MENOR: Factores limitantes al crecimiento

Principales limitantes del crecimiento de las empresas del comercio al por menor*
(En porcentaje)

Competencia de empresas informales 64.4
Competencia de empresas formales [ 473
Dificultad de financiamiento [ 20.1
Demanda limitada de mis productos/servicios [N 189
Excesiva regulacion tributaria [ 17.6
Falta de apoyo a la innovacion [N 174
Falta de habilidades de gestién/gerencia [N 14.2
Corrupcion de funcionarios pablicos [N 134
Falta de espacio propio/altos alquileres I 13.3
Falta de informacion de mercados B 12.7
Nota: (*) Se consideran a las empresas con Régimen Unico Simplificado y con divisién ClIU 47 - Revisién 4

Fuente: ENE 2018
Elaboracion: PRODUCE- Oficina de Estudios Econdmicos

v' El 64.4% de empresas del comercio al por menor considera que la competencia de empresas informales es la
principal limitante del crecimiento.
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