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Pertenencia a un mismo negocio
Identificación de los ámbitos de negocio existentes en función al análisis de productos, servicios,
tecnologías de productos o procesos, clientes, mercados y/o canales de compra: aquellas
actividades empresariales comunes que caracterizan a las empresas.

Masa Crítica
Identificación de la existencia de un gran número de empresas (masa crítica) de un negocio a lo
largo de la cadena de valor. Dependiendo de las características del negocio se realiza una
valoración para determinar si cuenta como una masa crítica elevada.

Concentración geográfica
Mediante este criterio se analiza la delimitación geográfica de la ubicación del clúster, dónde la 
gran mayoría de empresas (masa crítica) se encuentran concentradas y próximas 
geográficamente. 

Presencia de eslabones de la cadena de valor
Se analiza cada segmento de negocio para identificar si este forma parte de una cadena de valor

05
Demanda no solo local
Orientado a servir una demanda que no solo sea local. Se analiza la existencia o potencial
existencia de exportaciones del negocio.

CRITERIOS DE IDENTIFICACIÓN DE CLÚSTER
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CLÚSTER



PROVEEDORES MATERIA 
PRIMA ALIMENTOS CONSUMIDOR FINAL

ALTA GASTRONOMÍA

CLÚSTER GASTRONOMÍA Y FOOD SERVICE

PRINCIPALES INDICADORES DE LA INDUSTRIA GASTRONOMÍA Y FOOD SERVICE

CADENA PRODUCTIVA DEL CLUSTER DE GASTRONOMÍA Y FOOD SERVICE

CENTROS DE 
CONOCIMIENTO

Clase 8030

Enseñanza superior:

Universidades

Institutos

CETPROs

Centros de Investigación

División 01Agricultura, ganadería, 

caza

División 05
Pesca y servicios 

relacionadas con la pesca

División 15Productos alimenticios y 

bebidas

Proveedores de bienes de equipo

Proveedores de utensilio de cocina

CADENAS FOOD SERVICE

Restaurantes emblemáticos

Restaurantes Hoteles 5*

Cadenas locales: Pollerías, chifas, 

Fastfood

División 55: Hoteles y 

restaurantes

Clase 6304

Actividades de agencias de 

viajes y organizadores de viajes

Organizadores de eventos

Turistas: Nacionales, 

Internacionales
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Otros Servicios: Decoración, Limpieza, valets…

N° de empresas

(Cantidad)

Producción 2018 (VBP)

(Millones de soles)

Empleo

(PEA Ocupada)
Exportaciones 2018

(Millones de US$)

60,437 43,603 4,717,499 9,564.7Alimentos

215,475 - 1,207,014 -Gastronomía

Principales 
Insumos

Servicio Final

MYPE

(%)

98.3

99.9



Fuente: Registro Único de Contribuyentes 2018 
Elaboración: PRODUCE – Oficina de Estudios Económicos (OEE)

DELIMITACIÓN DEL CLUSTER GASTRONOMÍA Y FOOD SERVICE

N° de Empresas del Clúster Gastronomía y Food Service, 2018
(Distribución geográfica)

Participación % en el VAB de Alojamiento y Restaurantes 

Mayores empresas Alimentos  ( > 2,000 empresas)

Mayores empresas vinculadas a la Gastronomía ( > 10,000 empresas)

LEYENDA

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 1,892 18.2

Gastronomía 8,492 81.8

TOTAL 10,384 100.0

ANCASH3.0%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 20,796 20.0

Gastronomía 83,153 80.0

TOTAL 103,949 100.0

LIMA Y CALLAO65.3%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 4,074 23.6

Gastronomía 13,169 76.4

TOTAL 17,243 100.0

AREQUIPA 3.7%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 2,002 22.7

Gastronomía 6,813 77.3

TOTAL 8,815 100.0

ICA1.5%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 3,266 24.6

Gastronomía 10,013 75.4

TOTAL 13,279 100.0

JUNIN 1.8%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 3,292 19.6

Gastronomía 13,495 80.4

TOTAL 16,787 100.0

LA LIBERTAD3.2%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 2,268 26.3

Gastronomía 6,343 73.7

TOTAL 8,611 100.0

LAMBAYEQUE1.9%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 4,091 29.0

Gastronomía 10,037 71.0

TOTAL 14,128 100.0

PIURA2.8%

Rubro N° Part. (%)

Alimentos 2,116 13.3

Gastronomía 13,789 86.7

TOTAL 15,905 100.0

CUSCO 5.7%



Fuente: Registro Único de Contribuyentes 2018 
Elaboración: PRODUCE – Oficina de Estudios Económicos (OEE)

CITE POR REGIÓN

CITE públicos y privados según tipo, 2018
(Distribución geográfica)

CITE en Industria Creativa

Leyenda: Tipo de Cite

CITE Industrias creativas - Patronato del Rímac

• Recuperación, conservación y puesta en valor del centro 
Histórico del Rímac

• Ejecución de proyectos que aporten al desarrollo del distrito

• Contribuir en el fortalecimiento de la inclusión e identidad 
local

• Difundir la historia, riqueza cultural y natural del Rímac

• Impulsar la participación de personas e instituciones en obras 
benéficas que conlleven al desarrollo distrital.

CITE en Marketing

CITE marketing Mercadeando
• Capacitación

• Asistencia Técnica

• Investigación de Mercado

• Comunicación Comercial

Agroindustrial y Alimentario 26.7% 29.0%

Indumentaria 26.6% 28.1%

Madera y Forestal 27.3% 27.8%

Pesquero y Acuícola 26.5% 29.9%

Productivo 26.8% 27.2%

Elaboración: PRODUCE – Oficina de Estudios Económicos (OEE)

Efecto promedio sobre las ventas de las empresas 
intervenidos por los CITE, 2014 - 2018

Las empresas que han sido intervenidas por 
las CITE han incrementado sus ventas entre 

26.5% y 29.9% en promedio. 


