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CRITERIOS DE IDENTIFICACION DE CLUSTER

CRITERIOS DE

IDENTIFACION DE
CLUSTER

Pertenencia a un mismo negocio

Identificacion de los ambitos de negocio existentes en funcidn al andlisis de productos, servicios,
tecnologias de productos o procesos, clientes, mercados y/o canales de compra: aquellas
actividades empresariales comunes que caracterizan a las empresas.

Masa Critica

Identificacion de la existencia de un gran nimero de empresas (masa critica) de un negocio a lo
largo de la cadena de valor. Dependiendo de las caracteristicas del negocio se realiza una
valoracién para determinar si cuenta como una masa critica elevada.

Concentracidn geografica

Mediante este criterio se analiza la delimitacidon geografica de la ubicacion del clister, dénde la 5\\/®
gran mayoria de empresas (masa critica) se encuentran concentradas y proximas
geograficamente.

Presencia de eslabones de la cadena de valor
Se analiza cada segmento de negocio para identificar si este forma parte de una cadena de valor

Demanda no solo local

Orientado a servir una demanda que no solo sea local. Se analiza la existencia o potencial
existencia de exportaciones del negocio.




CLUSTER GASTRONOMIA Y FOOD SERVICE

CADENA PRODUCTIVA DEL CLUSTER DE GASTRONOMIA Y FOOD SERVICE
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PRINCIPALES INDICADORES DE LA INDUSTRIA GASTRONOMIA Y FOOD SERVICE
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N° de empresas MYPE
(Cantidad) (%)
Principales
Alimentos 60,437 98.3
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| ALTA GASTRONOMIA

@ Restaurantes emblematicos
Restaurantes Hoteles 5*
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Division 55: Hoteles y
restaurantes
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Cadenas locales: Pollerias, chifas,

CADENAS FOOD SERVICE
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Actividades de agencias de
viajes y organizadores de viajes
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Organizadores de eventos

Otros Servicios: Decoracion, Limpieza, valets...

Exportaciones 2018
(Millones de US$)

9,564.7
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Produccién 2018 (VBP) Empleo
(Millones de soles) (PEA Ocupada)
43,603 4,717,499
- 1,207,014



DELIMITACION DEL CLUSTER GASTRONOMIA Y FOOD SERVICE

N° de Empresas del Cluster Gastronomia y Food Service, 2018
(Distribucion geografica)

PIURA
Rubro | N°® Part. (%)
Alimentos 4,091 290 @
Gastronomia 10,037 710 QO
TOTAL 14,128 100.0
(AMBAVEQUE - :
Rubro | N°  Part. (%)
Alimentos 2268 263 O
Gastronomia 6,343 73.7 E
TOTAL g611 1000 UGS Ned ) e JUNIN
LALIBERTAD  -----------==--====- Rubro | N art (%)
Rubro | N° Part. (%)  heeeeeeeeeeeeeod Alimentos 3,266 246 @
Gastronomia 10,013 754 O
Alimentos 3,292 196 @ TOTAL 13279 1000
Gastronomia 13495 804 O PR, '
TOTAL 16,787  100.0 E
B e P
ANEASH -
Rub | N art. (%) Rubro | N° Part. (%)
ubro ° art.
: ” Alimentos 2116 133 @
Alimentos 1,892 182 Gastronomia 13,789 86.7 O
Gastronomia 8,492 81.8 TOTAL 15905  100.0
TOTAL 10,384  100.0
LIMAY CALLAO -~ prommnnnmeeeeeeeeooooooo AREQUIPA
Rubro | N° Part. (%) : Rubro | N°  Part. (%)
Alimentos 20,796 200 @ LT s ; Alimentos 4074 236 @
Gastronomia 83,153 80.0 (@) Gastronomia 13,169 764 O
TOTAL 103,949 100.0 TOTAL 17,243  100.0
LEYENDA
---------------------------------------------------------- .
: sz o PO 1
O Participacion % en el VAB de Alojamiento y Restaurantes ! Rubro | N° Part. (%)
. Mayores empresas Alimentos ( >2,000 empresas) 1 Alimentos 2002 22.7 o)
1 ’ :
O Mayores empresas vinculadas a la Gastronomia ( > 10,000 empresas) | Gastronomia 6,813 77.3 Fuente: Registro Unico de Contribuyentes 2018
__________________________________________________________ 4 TOTAL 8,815 100.0

Elaboracion: PRODUCE — Oficina de Estudios Econémicos (OEE)



CITE POR REGION

CITE publicos y privados segun tipo, 2018

(Distribucion geografica)

Efecto promedio sobre las ventas de las empresas

intervenidos por los CITE, 2014 - 2018

Agroindustrial y Alimentario 26.7% 29.0%

Indumentaria 26.6% 28.1%

. . Madera y Forestal 27.3% 27.8%

CITE en Industria Creativa Pesquero y Acuicola 26.5% 29.9%
Productivo 26.8% 27.2%

CITE Industrias creativas - Patronato del Rimac

. > Elaboracién: PRODUCE — Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
*  Recuperacion, conservaciény puesta en valor del centro

Histdrico del Rimac

Las empresas que han sido intervenidas por
las CITE han incrementado sus ventas entre
26.5% y 29.9% en promedio.

*  Ejecucion de proyectos que aporten al desarrollo del distrito

e Contribuiren el fortalecimiento de la inclusién e identidad
local

* Difundirla historia, riqueza cultural y natural del Rimac

* Impulsar la participacién de personas e instituciones en obras
benéficas que conlleven al desarrollo distrital.

Leyenda: Tipo de Cite
®  Agroindustrial y Alimentario
® Energia, Materiales y Mineria

*  Indumentaria

CITE en Marketing

O Industrias creativas

| 4

CITE marketing Mercadeando
* Capacitacion

*  Asistencia Técnica

* Investigacion de Mercado

* Comunicacién Comercial

Madera y Forestal

Marketing y Logistica
® Pesquero y Acuicola

®  Productivo

Fuente: Registro Unico de Contribuyentes 2018
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)



