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En Juliode 2023

Las ventas del comercio interno registraron una disminucién de 4.3% en comparacion con julio de 2022. Este resultado se explica principalmente por las
menores ventas de las actividades de tiendas por departamento, equipamiento del hogar y ferreterias, debido a la contraccién de la demanda interna (-3.6%),
un sector construccién que aun no se recupera (-8.8%) y por las desfavorables condiciones climaticas.

Al analizar los rubros, se aprecia una marcada disminucion en las ventas de las tiendas por departamento (-12.4%), asi como en las actividades de
ferreterias y acabados (-16.1%), equipamiento del hogar (-12.3%), y en menor medida, de las ventas en farmacias y boticas (-4.0%) y libros, periddicos y
articulos de papeleria (-3.1%). En contraste, dicho comportamiento fue atenuado por el incremento en las ventas de los Supermercados e hipermercados
(+4.4%).

A continuacion, se presentan a detalle el desempefio de cada rubro:
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Tiendas por departamento (18.4% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad disminuyeron en 12.4% debido a la baja demanda de muebles
(-23.6%), articulos de uso doméstico (-19.9%) y prendas de vestir y calzado (-9.0%). Este ultimo afectado por los factores climaticos adversos.
Ferreterias y acabados (11.9% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad experimentaron una disminucién en 16.1%. En cuanto a las lineas
de productos, se observé una reduccién en las ventas de articulos de ferreteria (-10.9%), productos diversos (-16.0%), muebles (-35.0%) y articulos
domeésticos (-41.7%). Ello estaria asociado a la baja ejecucion de obras privadas y publicas.

Equipamiento del hogar (5.1% de las ventas internas): Esta actividad registré una reduccién del 12.3% en las ventas. A nivel de lineas de productos, se
observaron menores ventas de articulos de uso doméstico (-12.1%) y productos diversos (-12.8%).

Libros, periddicos y articulos de papeleria (1.6% de las ventas internas): Esta actividad registrd una disminucidn de 3.1%, ello debido a la disminucion
en la demanda de productos de papeleria y articulos de oficina (-2.7%), aunque fue atenuado por el aumento de productos diversos (+1.7%).
Farmacias y boticas (17.8% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad disminuyeron en 4.0% por las menores las ventas de productos de
farmacéuticos y medicinales (-6.5%), a pesar de haber sido atenuado por el aumento en productos cuidado personal (+5.1%).

Supermercados e hipermercados (45.3% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad anotaron un aumento del 4.4%. Este crecimiento se
atribuye al incremento en la demanda de alimentos (+9.0%), productos farmacéuticos y cosméticos (+10.9%), y bebidas y tabaco (+18.9%).

Elaboracién: PRODUCE (OEE)



Ficha Técnica

Indicador de ventas del comercio interno

La “Estadistica Mensual de Comercio Interno” tiene como objetivo recopilar informacién basica mensual sobre la evolucién de las ventas, el empleo y
los inventarios de los Grandes almacenes, supermercados y tiendas especializadas a nivel nacional, cuya finalidad es reflejar la evolucién del sector
comercio interno del pais, asi como de las diferentes variables que la componen para apoyar la toma de decisiones.

Cobertura geografica
Nacional

Unidad de observacion
Establecimiento comercial

Tamafio de muestra
Para 6 Clases ClIU (Clasificador Industrial Internacional Uniforme) en revisién 4 de codigo (4711, 4719, 4752, 4759, 4761, 4772) sobre las que se
difunden los resultados coyunturales. La muestra efectiva del afio Base 2012 es de 202 establecimientos comerciales y 16 Centros comerciales

Tipo de muestreo
Muestreo No Probabilistico, por criterio. En cada actividad se selecciond a cada establecimiento comercial con ventas anuales mayores o iguales a 3
millones de soles y que cuente con 50 trabajadores a mas, de cualquier condicion laboral.

Frecuencia
La ejecucion de la “Encuesta de Grandes Almacenes e Supermercados y Tiendas Especializadas” es realizada con periodicidad mensual y de caracter
permanente.



Panorama de las ventas del comercio interno
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(Variacion porcentual interanual)

Prendas de vestir y calzado (-9.0%)
Muebles (-23.6%)
Articulos de uso doméstico (-19.9%)

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Muebles (-35.0%)
Articulos de ferreteria (-10.9%)
Articulos de uso doméstico (-41.7%)

Muebles (-27.2%)
Articulos de uso doméstico (-12.1%)
Productos diversos (-12.8%)

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
T

Productos farmacéuticos y medicinales (-6.5%)
Productos de cuidado personal (+5.1%)

..................................................................................................................

Libros, periddicos y
articulos de papeleria

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Librerias (-2.7%)
Productos diversos (-5.1%)

Supermercados e
Hipermercados

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Alimentos (+9.0%)

Farmacéuticos (+10.9%)

Prendas de vestir y calzados (-3.4%)
Articulos de uso doméstico (-19.0%)

En julio de 2023, se evidencié una reduccién en las
ventas del comercio interno, explicada por una
disminucion en la facturacion de productos
relacionados con el hogar y la construccion.

Las actividades que registraron un desempeno
negativo en el comercio interno durante julio de
2023 fueron: Tiendas por departamento (-12.4%),
Equipamiento del hogar (-12.3%) y Ferreterias y
acabados (-16.1%), asi como en Farmacias y
boticas (-4.0%) y en Libros, periédicos y articulos
de papeleria (-3.1%). Estas disminuciones estarian
relacionadas con una menor demanda de productos de
acabados para el hogar y la menor actividad del sector
construccion. Aunado a ello, los factores climaticos
adversos generados por El Nifio Costero.

A pesar de este comportamiento negativo, se registro
un aumento de las ventas en Supermercados e
hipermercados (+4.4%).



PERU | Ministerio
de la Produccion

En julio de 2023, las ventas del comercio interno registraron una caida de -4.3%, a razdn de las menores ventas registradas en las Tiendas
por departamento (-12.4%), Ferreterias y acabados (-16.1%), Equipamiento del hogar (-12.3%), Libros, periddicos y articulos de papeleria
(-3.1%) y Farmacias y boticas (-4.0%). Sin embargo, este resultado fue atenuada parcialmente por el aumento en las ventas de los
Supermercados e hipermercados (+4.4%).

Las ventas de comercio interno disminuyeron en -4.3%

GraficoN2 1 Grafico N2 2
Desempeiio de las ventas internas segin Grupo y Clase ClIUY, julio 2023 Evolucion mensual de las ventas del comercio interno
(Millones de soles a precios corrientes) (Variacién porcentual interanual)
. Var %
clu @ Actividad Jul-22 Jul-23
Jul (23/22) 12.3 0.9 11.6
Total 4,323 4,137 -4.3 )
4711 Supermercados e hipermercados 1793.8 1873.0 4.4 A
4719 Tiendas por departamentos Y 867.4 759.9 -12.4 v
4752 Ferreterias y acabados 584.8 490.5 -16.1 v
4759 Equipamiento del hogar 239.7 210.2 -12.3 v
4772 Farmacias y boticas 769.0 737.9 40 Y
Libros, periédicos y articulos de c e = e o C L -
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Nota: (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase ClIU (Cuatro digitos)

Y Las ventas internas corresponden al comercio interno de (Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas) y
representan aprox. el 98.5% del total; se excluye las ventas al por menor de combustibles de la actividad CIIU 4730.

% se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de tiendas por departamento disminuyeron en -12.4%
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= Enjuliode 2023, las ventas en las tiendas por departamento disminuyeron
en 12.4% interanual. Este resultado es explicado por las menores ventas
de muebles (-23.6%), articulos de uso doméstico (-19.9%), prendas de
vestir y calzado (-9.0%); influenciados por la contraccién de la demanda
interna (-3.6%) y los factores climaticos adversos.

= No obstante, este desempefio negativo fue atenuado por el incremento
en las ventas de productos farmacéuticos y cosméticos (+26.3%) v
productos diversos (+4.2%).

Grafico N2 3

Evolucidn de las ventas de tiendas por departamento
(Variacion porcentual interanual)

16.6

S € &8 5 § 5§ 3 & &8 8 3 8 & % &8 5 3 5 3
¢ + = < s = < v O = ¢ + = < s =
c c

w w

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Grafico N2 4

Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023

(Millones de soles y Var.% interanual)
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Articulos de uso doméstico
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Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ferreterias y acabados disminuyeron sus ventas en -16.1%
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Las ventas de productos relacionados con la actividad de ferreterias y
acabados contindan sin recuperarse y registran una disminucién
interanual de 16.1% en julio 2023. Ello se debe por la menor demanda
de obras de construccion vy ejecucion de proyectos de
autoconstruccion.

Este contexto ha incidido en las ventas de articulos de uso domeéstico
(-41.7%), productos diversos (-16.0%), muebles (-35.0%) y articulos de
ferreteria (-10.9%).

Grafico N2 5

Evolucion de las ventas de ferreterias y acabados
(Variacion porcentual interanual)
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Grafico N2 6

Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023

(Millones de Soles y Var.% interanual)
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Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Equipamiento del hogar disminuyeron sus ventas en -12.3% 2 pery | winisieric
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" Enjulio 2023, se registro una fuerte disminucion interanual de 12.3% en
las ventas de productos relacionados con el equipamiento del hogar. Ello

estaria asc,)cllado a la priorizacion de los hogares por los productos de Ia Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023
canasta basica. (Millones de Soles y Var.% interanual)

Grafico N2 8

En ese contexto, se anotaron menores ventas de productos diversos
(-12.8%), articulos de uso doméstico (-12.1%) y muebles (-27.2%).
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
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Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de supermercados e hipermercados incrementaron en 4.4%
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= Las ventas en los supermercados e hipermercados contindan registrando

i o
tasas positivas, en julio 2023 registrd un crecimiento interanual de 4.4%. Grafico N 10

Este resultado responde a las mayores ventas de productos relacionados Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023
con la canasta basica familiar, como son las categorias de: alimentos (Millones de soles y Var.% interanual)
(+9.0%), bebidas y tabaco (+18.9%) y farmacéuticos y cosmeéticos
(+10.9%). ga1 P
) . . » Alimentos T ¢ 9.0% \
* En contraste, se observo una disminucion en las ventas de prendas de _ 771 ~
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)

Ene-23



Ventas de farmacias y boticas disminuyeron en 4.0% 5@@

" Enjulio 2023, se registré una disminucion de 4.0% en las ventas de Grafico N2 12
fartma.uas y boticas en comparacién con el mismo mes del afio Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023
anterior.

(Millones de Soles y Var.% interanual)
= Esta disminucién se debe a una menor venta de productos

farmacéuticos y medicinales (-6.5%). Aunque este resultado fue

atenuado por un incremento en la venta de productos de cuidado . o
personal (+5.1%). / '

Grafico N2 11
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Grafico N2 13

Participacion de las ventas por lineas de productos, julio 2023
(Porcentaje)
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de libros, periddicos y articulos de papeleria disminuyeron en 3.1% @?

" las ventas en la actividad de libros, periddicos y articulos de
papeleria experimentaron una disminucion de 3.1% en julio 2023. - — —
Este resultado se debe, principalmente, por las menores compras de Ventas por lineas de productos, julio 2022 y julio 2023
. , . ., (Millones de Soles y Var.% interanual)
libros, cuadernos, papeleria y otros (-2.7%). Asimismo, también
incidié las bajas ventas de productos diversos, como equipos
informaticos, jugueteria y otros accesorios (-5.1%).

Grafico N2 15
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Grafico N2 16

Participacion de las ventas por lineas de producto, julio 2023
(Porcentaje)
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Ene-23

Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Tiendas: Numero de tiendas disminuyo en 3.8%
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Numero de aperturas (+) y cierres (-)

Activi
ctividades de tiendas en julio 2023V

‘ Supermercados e hipermercados ‘

‘ Tiendas por departamento ‘

‘ Ferreterias y acabados del hogar

Equipamiento del hogar

Libros, periddicos y articulos de papeleria

Farmacias y boticas

$00606

1/ En relacion a similar mes del afio anterior

Grafico N2 17

Evolucion del nimero de tiendas del comercio interno: julio 2021 — julio 2023

(Cantidad y Variacion %)
-3.8%
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Grafico N2 18

Participacion del total de tiendas por actividad, julio 2023
(Porcentaje)
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Elaboracién: PRODUCE (OEE)
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Nivel de empleo aumenté en 5.6% y ascendié a 110 mil 294 puestos de trabajo

Grafico N2 20

Empleo ocupado en el sector comercio minorista por género y tipo de empleo,
julio 2023 (NUumero y porcentaje)

Grafico N2 19

Numero de trabajadores en el sector comercio interno
(julio 2020 — julio 2023)
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Trabajadores
110,294

Permanentes

Eventuale
s
23.5%

121,074

Mujeres
56.1%

84,359

61,837

112,098 ﬁ 48,457

110,294
25,935
104,408

2020 2021 2022 2023
Varones Mujeres Permanentes Eventuales

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)
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Acumulado Enero-Julio 2023: Ventas del Comercio Interno registra un avance de +0.1% @?

Tabla N© 1 v" En el acumulado de enero y julio de 2023, las ventas
del comercio interno registraron un leve avance de
Comercio Interno por actividades, 2021-2023 +0.1% en comparacion con el mismo periodo del
(Variacion porcentual interanual) afio anterior. Este resultado positivo se atribuye a
una recuperacion en las ventas de productos de
Var. % Interanual Var.% Acum. consumo masivo, a pesar de los factores climaticos
adversos y la contraccién de la demanda interna.
Al Jul Jul Jul Ene —Jul | Ene — Jul Ene — Jul
21/20 22 23/22  (21/20) (22/21) (23/22) v' Dentro de las actividades mas influyentes en este
crecimiento se encuentran: Libros, periddicos y
Total Comercio Interno 16.3 4.8 18.3 43 29.0 3.9 20.3 0.1 articulos de papeleria (+21.2%) y Supermercados e
hipermercados (+6.1%
ﬁ‘fppeerg“;rc‘;dooss e 39 15 332 44 5.0 4.6 32.7 6.1 P (+6.1%)
Tiendas por departamento  95.0 20.0 116 124 1202 65 9.7 6.0 v' En contraste, este comportamiento  fue
. parcialmente atenuado por la disminucién en las
ggl"he;ggf‘sy acabados ;5 & 8.6 3.1 -16.1 86.1 7.2 17.3 -10.2 ventas de Tiendas por departamento (-6.0%),
Farmacias y boticas (-0.2%), Equipamiento del hogar
Equipamiento del hogar 5.0 162 -141 -123 55.8 -5.8 -1.6 7.1 (-7.1%) y Ferreterias y acabados del hogar (-10.2%).
Libros, periédicos Estas dos ultimas actividades fueron influenciadas
artiCUlOE de papelgrl'a 26.7 52.4 24.7 31 2.4 54 350 21.2 por la reduccion en la demanda del sector
Farmacias y boticas 146 155 156  -40 8.3 9.3 11.3 0.2 Construccion.
Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas v'  Es importante destacar que la actividad de libros,
Elaboracién: PRODUCE (OEE) periddicos y articulos de papeleria continua

destacando su importante crecimiento en el
acumulado de enero a julio de 2023; impulsada por
la campafia escolar y aumento en la demanda de
las actividades empresariales.



