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Grandes Almacenes, Supermercados
y Tiendas Especializadas

Boletin Estadistico - Junio 2024

Introduccion

En junio de 2024, las ventas del sector comercio
interno’ experimentaron un importante aumento
de8.0%interanual,comoresultadodelincremento
de las ventas de las actividades que componen
este sector, tales como: supermercados e
hipermercados (+7.1%), tiendas por departamento
(+19.0%), equipamientodelhogar(+7.3%),farmacias
y boticas (+0.5%) y ferreterias y acabados (+10.7%).
En contraste, este resultado fue atenuado por
el comportamiento negativo de la actividad de
libros, periddicosy articulos de papeleria (-9.6%).

Ventas internas”

En el acumulado de enero a junio de 2024, las
ventas del comercio interno registré un avance de
1.1% con relaciéon al mismo periodo del 2023. Este
resultado positivo se debe a una recuperacion de
la demanda interna (+4.7%). Entre las actividades
que mas crecieron y se recuperaron tenemos
a: Supermercados e hipermercados (+4.8%) y
Equipamiento del hogar (+3.4%).

Segun grupo y clase ClIU, Junio 2023 -Junio 2024

(Millones de soles a precios corrientes)

cliy@ Actividad

Total
4711 Supermercados e hipermercados?
4719 Tiendas por departamento®
4752 Ferreterias y acabados para el hogar
4759 Equipamiento del hogar
4772 Farmacias y cuidado personal

4761 Libros, periédicos y articulos de papeleria

Jun-23®  Jun-24v ) Var bl
37152 40107 80
1,7369 1,8605 a

595.5 7083 190
4498 4980 107
1869 2006 73
6838 6870 05
623 563 96

Notas:

(a) Clase ClIU ( cuatro digitos en Rev.4)
(b) Cifras sujetas a reajuste.

1/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aproximadamente el 98.5% del total;

sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad CllU 4730.
2/LaCllU 4711 considera también a las tiendas de conveniencia.
3/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadisticamensual de Grandes Almacenes. Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

TEn el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases ClIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.
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% Valor y variacion porcentual de las ventas internas”

(Junio 2022 - Junio 2024)
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1/ Corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Produccion total nacional versus sector comercio

En junio de 2024, el PBI nacional registré un desempeno positivo (+0.2% interanual). Asimismo, el sector
comercioregistré unincremento interanual de +2.3%; debido a los buenos resultados de los subsectores de
comercio mayorista'y minorista. En efecto, en este mes ambos subsectores registraron un incremento de
2.9%y 2.7% respectivamente.

Variacion porcentual® del PBI nacional, PBI sector
(@) comercio e indice de comercio iNternouunioz2-unio2024
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Nota: 1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios constantes de 2007. Por su parte, a manera referencial,
la variacion porcentual del comercio interno se calculd respecto de su indice con afo base 2012.

(*)Cifra sujeta a reajuste PBI

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracion:PRODUCE-Oficina General de Evaluacién de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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Desempenio segun actividades

Ventas en supermercados e hipermercados

En junio de 2024, las ventas de la actividad de
supermercados e hipermercados registraron una
variacion interanual positiva de +7.1%. Esta actividad
registra un resultado positivo, por la mayor demanda
de productos basicos de la canasta familiar. Entre las
principales lineas de productos con aumento en la
facturacion tenemos a: productos diversos (+6.5%),
alimentos (+6.6%) y articulos de uso doméstico (+14.6%).

) Participacion %
Lineas de productos en tiendas de
supermercados” e hipermercados
(Junio 2024)

Cabe indicar que, en este mes se mantiene la
concentracion de las lineas de alimentos, bebidas y 10.5%
tabacoy otros productos, con una participacion de 76.1%
en el valor de ventas de la actividad de supermercados
e hipermercados. Mientras que, el restante (23.9%)
correspondid a los productos de articulos de uso
domeéstico, farmacia y cosméticos, y prendas de vestiry
calzado. 17.3%

45.4%

13.5%

Entre las principales empresas con mayor incidencia
en esta actividad segun sus niveles de ventas tenemos
a: Supermercados Peruanos, Cencosud Retail Peru, Alimentos

. . Otros productos
Hipermercados Tottus y Makro Supermayorista. Bebidas y tabaco

Farmacéuticos y cosméticos
& Articulos de uso doméstico
Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Supermercados e hipermercados”, Junio 2024 (Var.%)

@ Ventas por lineas de productos

Prendas de vestir y calzado 15.1

Articulos y equipos domésticos 14.6
Bebidas y tabaco
Otros productos

Farmacéuticos y cosméticos

Alimentos
-20 0 20
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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Nota: '/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Ventas en tiendas por departamento

En junio de 2024, las ventas de la actividad de tiendas
por departamento registraron un importante de 19.0%
respecto al mismo mes del aho anterior, como resultado
de la mayor demanda de la linea de prendas de vestiry
calzado (+20.9%), farmacéuticos y cosméticos (+9.2%), en
las ventas de productos muebles (+15.2%) y articulos de
uso doméstico (+15.6%).

Cabeindicarque,laparticipacionenestemeslaslineasde
articulos de uso doméstico, prendas de vestiry calzados,
concentraron en su conjunto el 92.1% delvalor de ventas
de la actividad de tiendas por departamento. Ello debido
a las ofertas intensivas para la compra de prendas de
vestir. Mientras que, el restante (7.9%) correspondio a
muebles, farmacéuticos y otros productos.

Entre las principales empresas que destacan en esta
actividad segun sus niveles de ventas tenemos a: Saga
Falabella, Tiendas Ripley y Oeschle.

Las ventas de la actividad de tiendas por departamento
dan senales de recuperacion debido a un aumento en
la demanda interna, principalmente, en las lineas de
prendas de vestiry calzado, y muebles.

Participacion %
Lineas de productos en tiendas por
departamento”

(Junio 2024)

2.29% 1.4%

4.3%

21.7%
70.5%

Prendas de vestiry calzado

Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos
@ Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa

variedad de productos.

Fuente : Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercadosy Tiendas Especializadas.
Elaboracion : PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas por lineas de productos

Tiendas por departamento, Junio 2024 (Var.%)

Prendas de vestiry calzado

209
Articulos de uso doméstico

Muebles

Farmacéuticos y cosméticos

Otros productos
-30 0 30
Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE -Oficina de Estudios Eonémicos (OEE)
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) Evolucion y variacion porcentual
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Nota:" Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas de productos de ferreterias y acabados para el hogar

En junio de 2024, esta actividad experimenté
un significativo aumento de 10.7%, con respecto
a similar mes del afo 2023. Este resultado
fue debido a un incremento en las ventas de
muebles (+77.5%), articulos de ferreteria (+21.4%)
y articulos de uso doméstico (+0.9%); favorecida
por una ligera recuperacién de las inversiones
en ejecucion de obras publica y privadas.

En el mes en referencia, la linea de productos
diversos y articulos de ferreterias fueron las que
tuvieron una mayor participacion en las ventas
de esta actividad (87.9%), mientras que, en menor
medida, destacé la linea de articulos de uso
doméstico y muebles, con una participacion del
12.1%.

Entre las principales empresas que destacan en
esta actividad por su mayor incidencia en las
ventas tenemos a: Maestro Homecenter, Promart
Homecenter,y Cemento y Acero.

El desempeno de las ventas de la actividad en
el periodo de 2022 a junio 2024, se observa que
en el 2023 mayormente se mantuvo en terreno
negativo; en ello incidid el bajo dinamismo de la
actividad del sector construccion (obras sector
publico y privado); sin embargo, en el presente afio
se muestra signos de recuperacion.

@ Venta por lineas de productos

Ferreterias y acabados para el hogar, Junio 2024 (var.%)

Muebles

Aparatos, articulos y equipos de uso doméstico

Art. de ferreteria, pinturas y productos de vidrio

77.5

15.3

Otros productos

-80

0 80

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos de ferreterias y acabados para el hogar
(Junio 2024)

4.9% 11%

Articulos ferreteriay otros
Otros productos

Articulos de uso doméstico
® Muebles

B Repuestosy accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

@% Evolucion y variaciéon porcentual

Ventas internas de ferreterias y acabados para el hogar (Jun 2023 - Jun 2024
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Ventas de productos de equipamiento delhogar

La actividad de equipamiento del hogar, este
mes registré un incremento de 7.3%, debido a un
aumento en la demanda interna y especialmente
por la campana del dia del padre. La linea que
aumento fue la de articulos de uso doméstico
(+17.0%) y muebles (+7.3%). En contraste, este
resultado seria atenuado por una disminucion en
la venta de productos diversos (-52.7%).

En junio de 2024, la linea de productos diversos y
articulos de uso doméstico fueron las que tuvieron
una mayor participacion en conjunto en las ventas
(99.1%); mientras que, la linea de muebles registré
un aporte de 0.9%.

Entre las principales empresas con mayor
incidencia en las ventas de esta actividad tenemos
a: Conecta Retail (Efe/Curacao), Importaciones
Hiraokay Elektra del Peru.

De acuerdo con el periodo analizado de enero 2023
ajunio 2024, el comportamiento de esta actividad
muestra resultados mixtos, donde las menores
ventas vienen siendo influenciadas por una mayor
priorizacion de los hogares por productos de
consumo masivo.

Venta por lineas de productos
Equipamiento del hogar, Junio 2024 (var.%)

-52.7

Articulos de uso doméstico

Muebles

Otros productos

17.0

-60

60

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Participacion %
Lineas de productos para el equipamiento del hogar
(Junio 2024)

Muebles
Otros productos
B Articulos de uso doméstico

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Ventas internas para el equipamiento del hogar (Jun 2022-Jun 2024)

@% Evolucidn y variacion porcentual
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Economicos (OEE)
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Ventas de productos farmacéuticos y de cuidado personal

Las ventas de productos farmacéuticos y de
cuidado personal aumentdé en +0.5% en junio
de 2024. Este resultado estuvo asociado
principalmente a un significativo incremento
en la demanda de productos farmacéuticos y
medicinales (+1.6%), pese a que, fue atenuado
ligeramente por una disminucion en las ventas de
las ventas de los productos de cuidado personal en
(-4.0%).

Entre las principales farmacias que destacan con
mayores niveles de ventas en este mes tenemos
a: MiFarma, Ekerd Peru, CETCO, ALBIS y Productos
Avon.

En cuanto a la participacion de las lineas de
productos de esta actividad, se observa que en
junio del 2024 la linea de productos farmacéuticos
y medicinales alcanza el 81.0% y mientras que
los productos cuidado personal 19.0% sobre las
ventas totales.

Entre enero de 2023 y junio de 2024, se observa
que las ventas de la actividad de productos
farmacéuticos y cuidado personal mantiene
una ligera tendencia positiva, principalmente,
en el primer trimestre, donde da senales de
recuperacion, luego de la caida registrada en el
ultimo trimestre del ano 2023.

Ventas por lineas de productos
Farmacéuticos y de cuidado personal, Junio 2024 (Var.%)

Farmacéuticos
y medicinales

1.6

Productos de
cuidado personal

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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@ Participacion %

Lineas de productos farmacéuticos y de cuidado personal
(Junio 2024)

m Farmacéuticos y medicinales
m Productos de cuidado personal

Fuente: Estadisticas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

@% Evoluciony variacion porcentual

Ventas internas de farmacias y productos de cuidado personal (Jun 22-Jun 24)

Miles de Soles Var. %
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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Ventas al por menor de libros, periddicosy articulos de papeleria
Las ventas de la actividad de libros, periédicos

Entre las principales empresas que destacan en las
y articulos de papeleria disminuyeron en 9.6% ventas de esta actividad tenemos a: Distribuidora
interanual en junio de 2024. Este resultado fue Navarrete, Ibero Librerias, Librerias Crisoly Tai Loy.
debido a las menores ventas de productos escolares,

asi como, de articulos de oficina y escolares. A nivel

delineas, se aprecia unadisminucion en las ventas de
la linea de librerias (-17.8%).

0% Evolucidén y variacion porcentual

Ventas internas de libros, periédicos y articulos de papeleria
(Jun 2022 - Jun 2024)
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Var. %
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas
Elaboracién: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Desempeno de la fuerza laboral en el comercio minorista 2023

Elcomercio en Peru es uno de los sectores mas importante para laeconomia nacional. Este sector contribuye con el 10.8% al
Producto Bruto Interno (PBI) nacionaly se sitia como el tercer mayor generador de empleo, solo por detras de los sectores
de servicios y agropecuario. En el ultimo afo, 2023, la Poblacion Econémicamente Activa (PEA) ocupada en Peru ascendid
a 17.8 millones de personas. De este total, el comercio representd el 19.3% (3.4 millones de trabajadores), segun datos del
Instituto Nacional de Estadistica e Informatica (INEI). Esta cifra refleja una disminucién del 0.6% en comparacion con el afio
anterior, atribuida a la recesion y al menor dinamismo de las actividades econdmicas.

Elcomercio minorista, que constituye una parte significativa del sector comercio, es uno de los subsectores mas dinamicos
de laeconomia. En el ultimo quinquenio (2019-2023), las ventas del comercio minorista crecieron a una tasa promedio anual
del 10.1%, segun datos de la Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT). Ademas, este
subsector generd aproximadamente 2.6 millones de puestos de trabajo en 2022, lo que represento el 14.7% de la Poblacion
Econdmicamente Activa (PEA) ocupada a nivel nacional. Sin embargo, se observo un ligero retroceso del 1.0% respecto al

Peru: Evolucion de la PEA ocupada del comercio minorista,
2019-2023 (Miles de personas)

2019 2020 2021 2022 2023

B Miles de empleos O Var.%

Fuente: INEI-ENAHO
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdomicos

Es fundamental destacar que, en 2023, la Poblacién Econémicamente Activa (PEA) ocupada en la actividad del comercio
minorista constituyo la mayor parte de la fuerza laboral del sector comercio, representando el 76.0% de la PEA ocupada en
este sector a nivel nacional. Le siguieron la actividad del comercio al por mayor, con un 15.0%, y las ventas, mantenimiento
y reparacion de vehiculos, con un 9.0%.

Por otro lado, en el comercio minorista, las mujeres constituyen la mayor parte de la fuerza laboral, con un 71.4%, mientras
que los hombres representan un 28.6%. En cuanto al nivel educativo, el 66.5% de los trabajadores en el comercio minorista
cuenta principalmente con educacion primaria y secundaria, mientras que solo el 31.0% posee educacion superior.

TEncuesta Nacional de Hogares del ano 2023.
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PEA ocupada del comercio minorista segun nivel educativo, 2023 (%)

Nivel Educativo Porcentaje

Secundaria 48.1
Primaria 184
Superior No universitaria 17.4
Superior universitaria 13.7
Sinnivel 24
Total 100

Fuente: INEI-ENAHO
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos

Anivelregionalen 2023, la PEA ocupada del comercio minorista registré un mayor dinamismo e incremento en las regiones
de Junin (+22.9%) y La Libertad (+12.5%). No obstante, a diferencia de estas regiones, Lima se destaca como la principal
concentracion de empleo en el sector (34.0%), tal como se detalla en el siguiente cuadro.

Dinamismo de la PEA ocupada del comercio minorista segun
principales regiones, 2023

Departamento (Var.% 23/22)
Lima -5.3 34.0
Piura 29 6.3
La Libertad 12.5 6.2
Lambayeque -6.3 49
Arequipa -2.6 43
Callao 0.0 4.0
Junin 229 4.0
Cusco -6.8 4.0
Callao -7 4.0
Loreto -4.1 3.6

Fuente: INEI-ENAHO
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econdmicos
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De acuerdo con Syverson (2011)?, la productividad se define como la eficiencia en el proceso productivo, es decir, cuanta
produccion es obtenida dado un conjunto de factores productivos, como trabajo y capital. Asimismo, las medidas de
productividad referidas a un solo factor productivo reflejan la cantidad producida por cada unidad de factor utilizado, una
medida de este tipo es la productividad laboral.

La productividad laboral® del comercio minorista ha experimentado fluctuaciones ciclicas en los ultimos cinco afos (2019-
2023). Entre 2019y 2020, la productividad crecid a tasas de 3.8% y 9.0%, respectivamente. Sin embargo, entre 2021y 2022,
se observo una disminucion con tasas negativas de -16.3% en 2021y -2.9% en 2022. Finalmente, en 2023, la productividad
repunto con un crecimiento del12.6%.

Eldecliveen2021se debidalatransicion hacialanormalizacion de las actividades econdmicas tras la pandemia de COVID-19.
No obstante, después de ese ano, la productividad comenzd a recuperarse, impulsada por el buen desempenio del sector
retail. Este repunte se vio favorecido por el aumento en las ventas de las tiendas por departamento y supermercados, que
implementaron diversas estrategias de ofertasy promociones paraatraera mas clientes. También se observd unincremento
en la venta de productos de primera necesidad y un aumento en los canales de distribucion online y delivery, es asi que, al
cierre de 2023, el comercio minorista reporto un crecimiento del 12.6% en productividad y un aumento del 11.4% en el Valor
Agregado Bruto (VAB) del sector.

Dinamismo del VABYy la PEA del comercio Evolucion de la productividad laboral
minorista, 2019-2023 (var.%) en la actividad del comercio minorista*
30.1 7 126
8.9 1.4
63
- 24 1.0
. 1.9 1.0
- 0
&Tr] I
[ = a
N ) 7_179.75 ; 29
2019 2020 2021 2022 2023 -16.3
mVentas (Mills S/. de 2007) = PEA Ocupada (Miles de empleos) 17 2019 2020 2021 2022 2023

* Informacion en base a la PEA del 2023 © Miles de S/. por trabajador - Var.%

Fuente: Sunat, INEI-ENAHO
Elaboracion: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos

* Indicador calculado entre el VAB y PEA ocupada de Comercio Minorista
Fuente: Sunat, INEI-ENAHO
Elaboracién: PRODUCE-Oficina de Estudios Econémicos

2Syverson, Chad (2011). What Determines Productivity? University of Chicago and National Bureau of Economic Research, Journal of Economic
Literature 2011, 49:2, 326-365.
3 La productividad laboral se calcula como el ratio de VAB y PEA ocupada.
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Otras variables del sector

Personal Ocupado

Para junio de 2024, el personal ocupado del sector
de comercio interno disminuyé en 3.4% interanual.
Ello debido a la reduccion en las contrataciones de
personal en las actividades como: supermercados e
hipermercados (-3.6%), tiendas por departamento
(-3.3%), ferreterias y acabados del hogar (-4.2%),
equipamiento del hogar (-19.6%), libros, periédicos
y articulos de papeleria (-1.5%) y en contraste
aumentaron el personal ocupado en las tiendas de
farmaciasy boticas (+0.9%).

Personal ocupado

Numero de personas segiin grupoy

Por tipo de empleo, aumentaron las contrataciones
del personal eventual en (+1.0% interanual), mientras
que el personal permanente disminuyo en (-4.8%).

Segun el tipo de género, el sector de comercio
internoregistré unadisminucién en la contratacion
del personal masculino (-5.0%), como también, en
el género femenino (-2.2%).

clase ClIU (Junio 2024)

Actividad Permanentes Eventuales Varones Mujeres Total Var%

Var". (%) Jun 24/ Jun 23

Clu Total 80,996 25,971 46,325 60,642 106,967 -34
4711 Supermercados e Hipermercados 36,482 10,005 22,846 23,641 46,487 -36
4719 Tiendas por departamento? 12,308 4,928 7,452 9,784 17,236 -33
4752 Ferreteriasy acabados del hogar 14,100 95 8,291 5,904 14,195 -4.2
4759 Equipamiento del hogar 4,210 44 2,509 1,745 4,254  -19.6
4761 Libros, periodicosy articulos de papeleria 1,172 903 1,103 972 2,075 -15
4772  Boticasy Farmacias 12,724 9,996 4124 18,596 22,720 0.9
Notas:

(@) Grupo ClIU ( tres digitos), Clase CIIU ( cuatro digitos).
1/ Variacion porcentual respecto al mismo mes del ano anterior.

2/ Serefiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econémicos (OEE)
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Numero de tiendas

El numero de locales del sector comercio interno en junio de 2024 ascendié a 6,029 establecimientos,
cifra mayor en 764 locales, en comparacion al total registrado en junio del 2023. La principal actividad que
incidié en dicho aumento fue Supermercados e hipermercados (599 locales mas), en menor medida, fueron
la actividad de Farmaciasy de cuidado personal (137 locales mas), ferreteriasy acabados del hogar (4 locales
mas), tiendas por departamento (12 locales mas) y libros periddicos y articulos de papeleria (8 locales mas).

Numero de tiendas

Segun grupo y clase ClHU Junio 2024)

Actividad Jun-23 Jun-24  Varle)
4711 Tiendas supermercados e hipermercados 1,824 2,423 32.8
4719 Tiendas por departamento” 187 199 6.4
4752 Ferreterias y acabados del hogar 148 152 27
4759 Equipamiento del hogar 295 299 1.4
4761  Libros, periddicosy articulos de papeleria 167 175 4.8
4772  Farmaciasy cuidado personal 2,644 2,781 5.2

Notas:

Cifras sujetas a reajuste.

(a) Grupo ClIU (tres digitos), Clase ClIU ( cuatro digitos).

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas.
Elaboracion: PRODUCE - Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)
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