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Resumen Ejecutivo

O EnJuniode 2025

v Las ventas del comercio interno crecieron en 1.5% con relacién a junio de 2024, acumulando cuatro meses consecutivos de crecimiento. El resultado fue
impulsado por la campafia del Dia del Padre y una mayor demanda interna (+8.7%), con un destacando desempefio en los supermercados, ferreterias,
equipamiento del hogar, librerias y farmacias.

v' Al analizar los distintos rubros, se destacan principalmente los siguientes puntos: se registré un aumento en las ventas de los supermercados e
hipermercados (+1.3%), ferreterias y acabados (+5.5%), equipamiento del hogar (+1.7%), librerias y articulos de papeleria (+4.4%) y farmacias y boticas
(+4.2%). En contraste, este comportamiento fue atenuado por la ligera disminucién en las ventas de las tiendas por departamento (-3.6%).

v' A continuacion, se presentan a detalle el desempefio de cada rubro:

O Supermercados e hipermercados (46.8% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad registraron un aumento de 1.3%, debido a una
mayor demanda de alimentos (+4.0%) y bebidas y tabaco (+1.4%). Sin embargo, fue atenuado por la menor venta de articulos de uso doméstico
(-5.4%).

Ferreterias y acabados (11.9% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad aumentd en 5.5%, debido a un incremento en la ventas de
articulos de ferreteria (+5.1%), productos diversos (+11.0%) y muebles (+13.1%).

Equipamiento del hogar (5.0% de las ventas internas): Esta actividad registré un ligero aumento de 1.7% en las ventas. A nivel de lineas de
productos destacaron los articulos de uso doméstico (+6.2%) y muebles (+12.6%).

Farmacias y boticas (17.8% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad registraron un aumento de 4.2%, impulsadas por una mayor
demanda de productos farmacéuticos y medicinales (+1.3%) y el aumento en la venta de productos de cuidado personal (+17.1%).

Libros, periddicos y articulos de papeleria (1.5% de las ventas internas): Esta actividad registré un incremento de 4.4%, atribuida al aumento en
las ventas de productos de libreria (+19.7%) y atenuado por la disminucidn de productos diversos (-74.0%).

Tiendas por departamento (17.0% de las ventas internas): Las ventas de esta actividad disminuyeron en 3.6%, debido a la menor demanda de
prendas de vestir y calzado (-5.1%), muebles (-1.0%) y productos diversos (-5.1%).
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)
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Indicador de ventas del comercio interno

La “Estadistica Mensual de Comercio Interno” tiene como objetivo recopilar informacién basica mensual sobre la evolucién de las ventas, el empleo y
los inventarios de los Grandes almacenes, supermercados y tiendas especializadas a nivel nacional, cuya finalidad es reflejar la evoluciéon del sector
comercio interno del pais, asi como de las diferentes variables que la componen para apoyar la toma de decisiones.

Cobertura geografica
Nacional

Unidad de observacion
Establecimiento comercial

Tamafio de muestra
Para 6 Clases ClIU (Clasificador Industrial Internacional Uniforme) en revisién 4 de codigo (4711, 4719, 4752, 4759, 4761, 4772) sobre las que se
difunden los resultados coyunturales. La muestra efectiva del afio Base 2012 es de 202 establecimientos comerciales y 16 Centros comerciales

Tipo de muestreo
Muestreo No Probabilistico, por criterio. En cada actividad se selecciond a cada establecimiento comercial con ventas anuales mayores o iguales a 3
millones de soles y que cuente con 50 trabajadores a mas, de cualquier condicion laboral.

Frecuencia
La ejecucion de la “Encuesta de Grandes Almacenes e Supermercados y Tiendas Especializadas” es realizada con periodicidad mensual y de caracter
permanente.
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Panorama de las ventas del comercio interno

Junio 2025
(Variacion porcentual interanual)
R SE— - Bebidasy tabaco (+1.4%) : En junio de 2025 las ventas del
Supermercados e - Alimentos (+4.0%) comercio interno crecieron
Hipermercados - Prendas de vestir (-3.9%) Iigeramente en 1.5%, impulsadas
e -+ - Articulos de uso domestico (-5.4%) s principalmente por el aumento en la
SR 3 - Prendas de vestir y calzado (-5.1%) fac’turacic')n de allmentos, . muebles y
" Tiendas por departamento - Articulos de uso doméstico (-0.3%) amC,Ulo,S de L,ISO domestico.  Este
| - Farmacéuticos y cosméticos (+9.8%) crecimiento refleja una mayor demanda
*********************************************************** de bienes de la canasta basica familiar,
fffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffffff . Muebles (+13.1%) asi como de articulos para el hogar.
Ferreterias y acabados - Productos diversos (+11.0%) .

. Articulos de ferreteria (+5.1%) ‘ Entre las ~ac:t/wdacly'.es que presentaron un
’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’’ desempefio positivo en el comercio
I - interno tenemos a: supermercados e
- Articulos de uso doméstico (+6.2%) hipermercados (+1.3%), ferreterias y
.~ Equipamiento del hogar = - Muebles (+12.6%) acabados (+5.5%), libros, periodicos y
... ...\ - Productos diversos (-32.8%) articulos de papeleria  (+4.4%),

:Trrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrri, farmacias y boticas (+4.2%) y
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, : . +170
Libros, peri6dicos y . Librorias (+19.7%) equipamiento del hogar (+1.7%).
articulos de papeleria - Productos diversos (-74.0%) +4.4%

- Productos farmacéuticos y medicinales (+1.3%)
- Productos de cuidado personal (+17.1%)

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,



Las ventas de comercio interno aumentaron en 1.5% e

En junio de 2025, las ventas del comercio interno crecieron en 1.5% interanual, impulsadas por una mayor demanda de productos basicos y de
salud, asi como por la campafia comercial del Dia del Padre. Destacaron las mayores ventas en los supermercados (+1.3%), ferreterias y acabados
(+5.5%), equipamiento del hogar (+1.7%), articulos de libreria (+4.4%) y farmacias y boticas (+4.2%).

CuadroN21 GraficoN2 1
Desempefio de las ventas internas segun Grupo y Clase ClIUY/, junio 2025 Evolucion mensual de las ventas del comercio interno
(Millones de soles a precios corrientes) (Variacion porcentual interanual)
Cllu L Var %
A Actividad Jun-24 Jun-25 Jun (25/24)
Total 3,962 4,021 15
4711 Supermercados e hipermercados 1,857.6 1,882.0 1.3 ‘.‘
4719 Tiendas por departamentos 708.4 683.0 -3.6 ’v
4752 Ferreterias y acabados 455.0 479.9 5.5 "
4759 Equipamiento del hogar 199.5 202.8 1.7 f
4772 Farmacias y boticas 685.5 714.5 4.2 4' % ja’_; E -r: é i 3 % g 3 § S § f.’ é 'r-: é § g
c c n
. Sy . w w o
4761 Libros, perlodlcos y articulos de 56.3 58.7 4.4 ' =
papeleria 3
(]
c

Nota:  (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (Cuatro digitos)

1/ Las ventas internas corresponden al comercio interno de (Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas) y
representan aprox. el 98.5% del total; se excluye las ventas al por menor de combustibles de la actividad ClIU 4730.

% Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de supermercados e hipermercados aumentaron en 1.3%
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* |as ventas en supermercados e hipermercados registraron un aumento
interanual de 1.3% en junio de 2025. Este aumento se atribuye Grafico N2 3

principalmente por una mayor demanda de productos de la canasta
basica familiar.

Ventas por lineas de productos, junio 2024 y junio 2025
(Millones de soles y Var.% interanual)

= Entre las principales lineas de productos que registraron incrementos en 877 T/ .
sus ventas dentro de esta actividad destacan: alimentos (+4.0%) vy Alimentos _ (\l,ff"o%/
bebidas y tabaco (+1.4%). En contraste, fueron atenuados por las
menores ventas de articulos de uso domeéstico (-5.4%), y en menor

. o " 321 PN
medida, por productos farmacéuticos y cosméticos (-0.2%). Otros productos - 1 l [ 005% )
Grafico N2 2
Evolucion de las ventas de supermercados e hipermercados _ 252 T - /+1_4;;\ )
(Variacién porcentual interanual) Bebidas y tabaco - 248 ~_
14.9
e 11.0 11.0 -— » 195 -
. . Farmacéuticos y cosmeéticos - Q -0.2% >
196 -
Articulos de uso doméstico - 173 \7770 J
73 / - 2025
i i o,
Prendas de vestir y calzado . 6 (\\% ?.Qf //l 2024
c c

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)
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Ventas por lineas de productos, junio 2024 y junio 2025
(Millones de soles y Var.% interanual)

Ventas de tiendas por departamento disminuyeron en 3.6%

En junio de 2025, las ventas en las tiendas por departamento Grafico N2 5
registraron una disminucién interanual de 3.6%, debido a una )
reduccién en la demanda de los hogares.

Entre las principales lineas de productos que disminuyeron sus
: i -5.19 e ——

verjtas este mes se enlcu.entran prendas de vestir y calzado (-5.1%), prendas de vesir y 474 l/ PPN

articulos de uso doméstico (-0.3%) y muebles (+1.0%), entre otros o

productos.

2 £ Articulos de uso 154 l -0.3% >
Grafico N2 4

Evolucidn de las ventas de tiendas por departamento

(Variacién porcentual interanual) _— ——
26.6 30 ( -1.0%
Muebles S~ ,o -
| B
19.0
Farmacéuticosy 17 N
Ati \\ +9.8% )
cosméticos I 16 T
8 T 2025
Otros productos \ -5.1% >
I 9 -~ m 2024
-14.8
C c
w w

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ferreterias y acabados aumentaron sus ventas en 5.5% @é

= Enjunio de 2025, las ventas de productos relacionados con la actividad

de ferreterias y acabados aumentaron en 5.5% interanual, debido al
mayor avance de proyectos de construccion a nivel local y regional.

" Entre los productos con mayor demanda tenemos a: articulos de

ferreteria y otros (+5.1%), productos diversos (+11.0%) y muebles
(+13.1%).

Grafico N2 6

Evolucion de las ventas de ferreterias y acabados
(Variacion porcentual interanual)
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Grafico N2 7

Ventas por lineas de productos, junio 2024 y junio 2025
(Millones de soles y Var.% interanual)

Articulos de ferreteria 'y

[
otros —
226

Otros productos

» o
+11.0%
22

Muebles T
I 1 ‘\\+13.1%
) 21 SR
Articulos de uso l 2025
doméstico Q‘Zg'-"Q
. 30 \f m 2024

Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Equipamiento del hogar aumentaron sus ventas en 1.7%
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= En junio de 2025, las ventas de productos relacionados con el
equipamiento del hogar registraron un significativo incremento
interanual de 1.7%, acumulando ocho meses consecutivos de
crecimiento. Este resultado estuvo asociado al aumento en las ventas
de articulos de uso doméstico (+6.2%), en particular, productos de

linea blanca, marrén y equipos electrénicos. Asi como, por las ventas
de muebles (+12.6%).

Grafico N2 9

Ventas por lineas de productos, junio 2024 y junio 2025
(Millones de soles y Var.% interanual)

186 -

3 Lo < +6.2% >
Articulos de uso doméstico T R

Evolucion de las ventas de equipamiento del hogar

(Variacion porcentual interanual)

34.3

16

Otros productos T </ \>
l -32.8%
23 .

1.3
Muebles

-14.5
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de farmacias y boticas aumentaron en 4.2% ¥

En junio de 2025, las ventas de farmacias y boticas crecieron en 4.2%

Grafico N2 11
interanual, impulsado principalmente por el mayor dinamismo de la

comercializacién de productos farmacéuticos y medicinales (+1.3%), ?ﬁ?:::szeoztjl'er:iizf; ig{;;:lnttir)os,jumo 2024 y junio 2025
. , /0

especialmente a través de canales modernos.

= Asimismo, también se aprecia un significativo aumento en la venta de 564 151
productos de cuidado personal (+17.1%). / /
- 557 129

Grafico N2 10 .

Evolucion de las ventas de farmacias y boticas

(Variacidn porcentual interanual) 2024 2025 2024 2025

113 Farmacéuticos y medicinales

Productos de cuidado personal

Grafico N2 12

Participacion de las ventas por lineas de productos, junio 2025
(Porcentaje)
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y medicinales
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Ventas de Libros, periddicos vy articulos de papeleria aumentaron en 4.4% £ 18 FAESEHeS
, P y pap

o - : . Grafico N2 14
= En junio de 2025, las ventas en la actividad de libros, periddicos y

articulos de papeleria aumentaron 4.4% interanual, debido VJ_‘:'ItaSP;r"Teasvde;f"tduc"°7'j”"i°2024Vj”“i°2°25
principalmente al aumento en la venta de papeleria y Uutiles (Millones de soles y Var.% interanual)

escolares (+19.7%). En contraste, este resultado fue atenuado por G
una fuerte reduccion experimentada en las ventas de productos
56 9 \
47

diversos (-74.0%), como regalos, juguetes y articulos de cémputo.
2
Evolucidon de las ventas de libros, periddicos y articulos de papeleria .

|

Grafico N2 13

(Variacidn porcentual interanual)

2024 2025 2024 2025
Libreria Otros productos
Grafico N2 15

57.2

Participacion de las ventas por lineas de producto, junio 2025
(Porcentaje)
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95.9%
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Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Tiendas: Numero de tiendas aumento en 9.8% L £,

Numero de aperturas (+) y cierres (-) Grafico N2 17
de tiendas en junio 2025/

Actividades

Participacion del total de tiendas por actividad, junio 2025

Porcentaje
‘ Supermercados e hipermercados ‘ ( je)
‘ Tiendas por departamento ‘ @
Ferreterias y acabados del hogar @
Equipamiento del hogar
Libros, periddicos y articulos de papeleria
Farmacias y Supermercados e
. v boti @ cuidado personal hipermercados
armacias y boticas . 9
43% Cantidad Total 43%

(6,678)

1/ En relacién a similar mes del afio anterior
Grafico N2 16

Evolucion del nimero de tiendas del comercio interno: junio 2023 — junio 2025
(Cantidad y Variacién %)

quipamiento

+9.8% ‘
’ del hogar

6,678 Libros, periddico
E 6,083 papeleria

/

<
Q
=
=4
(o}
=
]
wn
Qo
(1)

5,265

2023 2024 2025

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas Elaboracion: PRODUCE (OEE)



Nivel de empleo aumento en 6.1% y registrd 114 mil 505 puestos de trabajo
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Grafico N2 18

Numero de trabajadores en el sector comercio interno

(junio 2022 — junio 2025)

112,975

4

101,113

2022 2023

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

#

107,915

2024

#

114,505

2025

Grafico N2 19

Empleo ocupado en el sector comercio minorista por género y tipo de empleo,
junio 2025 (NUmero y porcentaje)

Género I
e

Total Tipo de Empleo
Trabajadores
114,505

Mujeres
56.8%
64,989
49,516
Varones Mujeres

Permanentes

80.5%

Eventua
les
19.5%

92,127

22,378

Permanentes Eventuales

Elaboracién: PRODUCE (OEE)



Acumulado Ene-Jun 2025: Ventas del Comercio Interno registra un avance de +5.5% f&f N

de la Produccién

Cuadro N2 2

Comercio Interno por actividades, 2023-2025

(Variacién porcentual interanual)

v" En el primer semestre de 2025, las ventas del

0, )
Wl i e VELTZ0 (e, comercio interno crecieron 55% en
o comparacién con el mismo periodo de 2024,
Actividad . .

Jun  Ene-Jun|Ene-Jun Ene — Jun impulsadas por la recuperacién de la demanda

25/24 (23/22) (24/23) (25/24) interna, que mostrd un crecimiento de 6.2%.
Total Comercio Interno 35 6.7 24.7 15 0.4 0.4 27.2 55 v"  Entre las actividades que mads crecieron en el
primer semestre de 2025 destacan:

Supermercados e
Hippermercados 4.8 6.9 40.6 13 6.5 4.8 44.8 4.2 Supermercados e hipermercados (+4.2%),

Tiendas por departamento (+7.3%),
Equipamiento del hogar (+18.5%), Ferreterias
y acabados del hogar (+3.9%) y Farmacias vy
boticas (+5.6%). Asimismo tenemos un ligero
Equipamiento del hogar -9.6 6.7 -3.6 1.7 .75 6.9 9.6 18.5 incremento en las ventas del rubro de libros,
periddicos y articulos de papeleria (+0.1%).

Tiendas por departamento  -13.8 19.0 7.8 -3.6 -4.4 -0.2 17.3 7.3

Ferreterias y acabados

del hogar -18.3 1.2 21.0 5.5 -9.8 -6.3 16.0 3.9

Libros, periodicos y

articulos de papeleria -10.7 -9.7 18.7 4.4 17.5 -1.9 26.3 0.1

Farmacias y boticas 1.3 0.3 19.6 4.2 -0.5 -2.6 12.6 5.6

Fuente: Encuesta de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE (OEE)



