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Grandes almacenes e
hipermercados minoristas

Introduccion

o 1/ .
En agosto de 2025, las ventas del sector comercio interno aumentaron ligeramente en 0.6%

interanual, impulsado por el dinamismo de las actividades de supermercados (+3.3%),
equipamiento del hogar (+3.5%), farmacias y boticas (+1.4%), y librerias (+3.2%).

En el periodo acumulado de enero a agosto de 2025, las ventas internas seguln grupo y clase CIIU,
registraron un crecimiento de 4.0%, con respecto a similar periodo del aflo anterior, asociado a las
mayores ventas en supermercados e hipermercados (+3.8%), tiendas por departamento (+3.9%),
ferreterias y acabados (+2.0%), equipamiento del hogar (+13.2%), y farmacias y boticas (+4.0%).

Desempeiio de las ventas internas segin grupo y clase |:||||,2 : Rgosto 2025

(Millones de soles a precios corriente)

ciu Actividad Ago-24 | Ago-25" Ag;/ 0 35/24

Total 4,047 4,069 0.6
471 Supermercados e hipermercados3/ 1,912.5 1,976.2 33
4719 Tiendas por departamentos4/ 615.7 582.1 -5.5
4752 Ferreterias y acabados 509.8 482.7 -5.3
4759 Equipamiento del hogar 206.0 213.2 3.5
4772 Farmacias y boticas 725.1 734.9 1.4
4761 Libros, periddicos y articulos de papeleria 77.8 80.3 3.2

Nota: Cifras sujetas a reajuste

(a) Clase ClIU (cuatro digitos en Rev.4)

(b) Cifras sujetas a reajuste

2/ Las ventas de comercio interno corresponden a Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas Especializadas y representan aprox. el 98.5%
del total; sin incluir las ventas al por menor de combustibles de la actividad ClIIU 4730.

3/ La ClIU 4711 considera también a las tiendas de conveniencias

4/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones con variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

1/ En el presente boletin, las ventas del comercio interno se aproximan como las ventas de los grandes almacenes, supermercados y tiendas
especializadas, agregando las actividades de las clases CIIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772 y 4761 de revision 4.




Produccion nacional y del sector comercio

En agosto de 2025, el PBI nacional experiment6
un crecimiento del 3.2% interanual. Asimismo, el
PBI del

tendencia positiva, registrando un incremento

sector comercio mantuvo una

Evolucidn del PBI nacional, PBI comercio e indice de comercio imemofngoslo 2023-Agosto 2025 (Var.%)?
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Notas:

1/ El indice de ventas de comercio interno corresponden a las ventas de Grandes Almacenes, Supermercados y Tiendas

Especializadas.

2/ Las variaciones porcentuales del PBI nacional y del sector comercio se calculan respecto de los valores a precios
constantes de 2007 (cifras sujetas a reajuste). Por su parte, a manera referencial, la variacion porcentual del

comercio interno se calculd respecto de su indice con afio base 2012.

Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Desempeiio segiin actividades

. PBI Nacional . PBI Comercio . indice comercio interno

Ventas en tiendas por supermercados e hipermercados

En agosto de 2025,
supermercados e hipermercados registraron
un incremento de 3.3%

las ventas de los

interanual, como

resultado de la mayor demanda de alimentos

interanual de 3.5%,

aumento en la demanda de las actividades

influenciado por un

de comercio mayorista (+3.7%) y minorista
(+3.5%).
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(+4.6%), bebidas y tabaco (+11%), productos
diversos (+2.8), articulos de uso doméstico
(+2.0%), entre otros.




Ventas por lineas de productos, Agosto 2024 - Agosto 2025

(Millones de soles y Var. % interanual)

B 2025 [ 2024

| I 522
Alimentos | 881

Otros productos NG 341
N 332

Bebidas y tabaco M 271
/ R 268

Farmacéuticos y cosméticos -'I29087

. _— I 168
Articulos de uso doméstico 165

Prendas de vestir y calzado [l 68

Mes

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Las lineas de alimentos y bebidas concentraron
el 60.3% del valor total de ventas facturadas
por los supermercados e hipermercados;
mientras que, el restante (39.7%) correspondi6
a productos de articulos de uso doméstico,
farmacia y cosméticos, prendas de vestir y
calzado, y otros productos.

Entre las principales empresas de

supermercados e  hipermercado  que

presentaron mayor incidencia en esta
actividad, segun sus niveles de ventas, fueron
Supermercados Peruanos, Wong y Metro,
Makro

Hipermercados Tottus y

Supermayorista, Tiendas Tambo.

Participacion de lineas de productos en supermercados e Ilinermercallosf /ngoslo 2025

(Porcentaje %)

10.5 3.4

Il Alimentos

B Otros productos

[ Bebidasy tabaco

P Articulos domésticos

I Farmacéuticos y cosméticos

B Prendas de vestir y calzado

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Economicos-OEE




En el periodo acumulado de enero a agosto
de 2025, las ventas en supermercados e
hipermercados registraron un crecimiento
de 3.8%, con respecto a similar periodo del

afo anterior. Dicho crecimiento fue como

resultado de las mayores ventas en

alimentos (+4.7%), bebidas y tabacos
(+4.2%) y otros productos (+7.3%).

Evolucion y variacion % de las ventas internas en supermercados e hipermercados '/

Agosto 2023 a Agosto 2025
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Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Ventas en tiendas por departamento

En agosto de 2025, las ventas en las
tiendas por departamento registraron una
disminucién de 5.5%, en comparacién al
mismo mes del afilo anterior, explicado por

la reduccién de las ventas en las categorias

de prendas de vestir y calzado (-10.8%) y
muebles (-10%);
crecimiento de las lineas de articulos de uso

pero atenuados por el

doméstico (+24%) y productos diversos

(+58.1%).



Ventas por lineas de productos, Agosto 2024 - Agosto 2025

(Millones de soles y Var. % interanual)

B 2025 [ 2024

: I, 7
Prendas de vestir y calzado _3:218 -10.8% 0
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30
Muebles =30 *
Farmacéuticos y cosmeéticos E_:z 4
|12

Otros productos I 7 4

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Las ventas de prendas de vestir y calzado, y Entre las principales empresas de la
articulos de uso doméstico representaron en actividad de tiendas por departamento que
conjunto el 89.8% del valor total facturado por las  destacan por sus niveles de ventas
tiendas por departamento. En menor medida, tenemos a Saga Falabella, Tiendas Ripley y
siguieron las lineas de muebles, productos Oeschle.

farmacéuticos y otros  productos, que

concentraron el restante 10.2%.

Panicinaciﬁn de lineas de productos en tiendas por denarlamemoJ/ Agosto 2025
(Porcentaje %)

3.1 2.0

[l Prendas de vestiry calzado
B Articulos domésticos

B Muebles
I Farmacéuticos y cosméticos

[ Otros productos

Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Economicos-OEE




En el periodo acumulado de enero a agosto
de 2025,
departamentos registraron un crecimiento

las ventas en tiendas por

de 3.9%, con respecto a similar periodo del
afo anterior, debido a la mayor demanda de

productos de las lineas de prendas de vestir
(+3.7%), (+5.2%),
farmacéuticos y cosméticos (+10.5%), vy

y calzado muebles

articulos y equipos doméstico (+3.3%).

Evolucion y variacion % de las ventas internas en tiendas por uenanamemos”

Agosto 2023 a Agosto 2025
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Nota: 1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE

Ventas de productos de ferreterias y acabados

En agosto de 2025, las ventas de productos de
ferreteria y acabados disminuyeron en 5.3%.
Dicho resultado se explica por las menores
ventas en las lineas de ferreterias (-3.9%) y
articulos de uso doméstico (-27.4%) y la linea de

otros productos (-5.4%).

Las empresas que destacaron en esta actividad
por su mayor incidencia en las ventas fueron;
Maestro Homecenter, Promart Homecenter, y
Cemento y Acero.




Ventas por lineas de productos, Agosto 2024 y 2025

(Millones de soles y Var. % interanual)
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas

1
Articulos de uso domeéstico
29
Elaboraciéon: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econdmicos-OEE

Las lineas de articulos de ferreterias y otros seguida por la linea de articulos de uso
productos registraron una mayor participacion doméstico y muebles (9.3%) y repuestos y
conjunta en las ventas de esta actividad (89.6%), accesorios (11%).

Participacion de lineas de productos de ferreterias y acabados del hogar, Agosto 2025
(Porcentaje %)

[l Articulos de ferreteria y otros
[ Otros productos

B Articulos de uso doméstico
B Muebles

B Repuestos y accesorios

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE



En el periodo acumulado de enero a agosto
de 2025,
acabados del

las ventas en ferreterias vy
hogar registraron un

crecimiento de 2.0%, con respecto a similar

periodo del afio anterior. Este resultado fue
impulsado por el incremento en las ventas
de las lineas de muebles (+61.0%) y otros
productos (+2.3%).

Evolucidn y variacion % de las ventas internas en ferreterias y acabados del hogar

Agosto 2023 a Agosto 2025
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Ventas de productos de equipamiento del hogar

En agosto de 2025, las ventas de
para el
3.5%

mayor consumo en las

equipamiento hogar

aumentaron en interanual,
asociadas al

compras de productos de las lineas

marrén, blanca, equipos electrdnicos,

i

<m“ll'|‘ - 7 .
il

—

de la actividad de articulos de wuso
doméstico (+8.3%);

avance fue atenuado por las menores ventas

sin embargo, dicho

de las lineas de muebles (-0.1%) y de
productos diversos (-32.4%).




Ventas por lineas de productos, Agosto 2024 y 2025

(Millones de soles y Var. % interanual)
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Fuente: INEI, Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Articulos de uso domeéstico

Las ventas de la linea de articulos de uso Entre las principales empresas con mayor
doméstico tuvieron una mayor participaciéon incidencia en las ventas de esta actividad
(91.8%) en las ventas de la actividad de tenemos a Conecta Retail (Efe/Curacao),
equipamiento del hogar; mientras que, las Importaciones Hiraoka y COLBOX.

lineas de muebles con una ligera participacién

0.5% y productos diversos con un aporte de

7.7%.

Particinaciﬁn de lineas de productos de equipamientos del hogar, Agosto 2025
(Porcentaje %)

0.5

[l Articulos de uso doméstico
B Muebles

[ Otros productos

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Economicos-OEE




En el periodo acumulado de enero y agosto de las lineas de articulos y equipos
2025, las ventas de equipamiento del hogar domésticos (+22.4%). En contraste, fueron
registraron un incremento interanual de 132%,  atenuados por una disminucién en las ventas
asociado principalmente por las mayores ventas de muebles y otros productos.

Evolucidn y variacion % de las ventas internas de equipamiento del hogar
Agosto 2023 a Agosto 2025
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Ventas de productos farmacéuticos y cuidado personal

En agosto de 2025, las ventas de productos  fgrmacéuticos (+62%) y de cuidado
farmacéuticos 'y de cuidado personal  personal (+0.1%).

registraron un ligero aumento de 14%, como

resultado de las mayores ventas de productos




Ventas por lineas de productos, Rgosto 2025
(Var. % interanual)

Productos cuidado 4 A
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

En cuanto a la participacion de las lineas de  Entre las principales farmacias que destacan
productos de esta actividad, se observa que, con mayores niveles de ventas en este mes
en agosto del 2025, las ventas de productos  se encuentran MiFarma, Ekerd Perd, CETCO,
farmacéuticos y medicinales concentraron  ALBIS, ARUMA y Productos Avon.

el 78.3% del total de las ventas; mientras

que, las ventas de productos de cuidado

personal representaron el 21.7%.

Participacion de lineas de productos farmacéuticos y cuidado personal, Agosto 2025
(Porcentaje %)

21.7

[l Farmacéuticos y medicinales

[ Productos de cuidado personal

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE




Entre enero y agosto 2025, las ventas de
productos farmacéuticos y de cuidado
personal, registraron un aumento de 4.0%,
2024.
Dicho avance, estuvo relacionado al mayor

respecto al mismo periodo del

consumo de farmaceéuticos

productos
(+5.5%); pese a que fue atenuado por las
menores ventas en productos de cuidado

personal (-2.0%).

Evolucion y variacion % de las ventas internas de productos farmacéuticos y cuidado personal

Agosto 2023 a Agosto 2025
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

Ventas al por menor de libros, periodicos y articulos de papeleria

En agosto de 2025, las ventas de libros,

periddicos vy articulos de papeleria,
3.2%

interanual, asociado principalmente a la

reportaron un aumento de
mayor demanda de productos de
libreria (+17.9%). dicho
aumento fue atenuado por las menores
ventas de productos diversos (-38.4%).

No obstante,

Entre las principales

destacan en las

empresas que
ventas de esta
actividad se encuentran la Distribuidora

Navarrete, Ibero

Librerias, Librerias

Crisol y Tai Loy.




Evolucion y variacion % de las ventas internas de libros, periddicos y articulos de papeleria:
Agosto 2023 a Agosto 2025
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Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas y Tiendas Especializadas
Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE

En el periodo acumulado de enero y agosto  ventas de productos diversos (-40.9%), como

2025, las ventas de librerias registraron una  regalos, productos de cémputo, entre otros.

disminucién de 0.03%, con relacion a similar  No obstante, dicha caida fue atenuado por un

periodo del 2024, sustentado en las menores incremento en las ventas de la linea de
librerias (+5.6%).




Desempeiio del Factoring en el Comercio Interno a agosto de 2025

Uno de los principales beneficios del uso En los dltimos cinco afos (2020-2024), el
del factoring en la actividad comercial es financiamiento a través de facturas negociables

que permite a los proveedores cobrar sus €n el sector de comercio interno experimenté un

facturas anticipadamente. Ademds, no es crecimiento anual promedio del 42.3%, pasando
necesario que se endeuden, lo que les de S/ 159.1 millones en 2020 a S/ 760.9 millones

otorga mayor poder de negociacién, les de soles en 2024, como resultado del aumento

ayuda a construir un historial financiero de la demanda de este instrumento financiero,

positivo y acceder a costos mas reducidos. clpolze @ Gl @ Clene peilvdle, o canfiazel el
facturas negociables pasaron de 13,057 facturas
en 2020 a 68,979 facturas en 2024. Por otro lado,

en el avance del periodo enero-agosto de 2025,

Por otro lado, en el caso de los
adquirientes, el uso del factoring fortalece
la relaciéon con los proveedores, mejora los L
las empresas del sector de comercio interno
acuerdos con sus proveedores, reduce las ) . )
realizaron operaciones de factoring por un monto
de S/ 488.0 millones, correspondiente a 46,375

facturas, lo que representé un incremento

gestiones de pago y no afecta las lineas en
el sistema financiero (Bengtsson, 2016).

interanual de 3.8% y 11.9%, respectivamente.

- gm - - - /
Grafico 1:Evolucion de las facturas y montos negociados en el Gomercio Imernnl 2020-2025*
(Monto en millones de soles y cantidad de facturas)

. Monto Negociado (Millones S/)
[ Ne° de facturas
568.0
488.0
68,979
52,088 46,375
29,390 31,877
13,057

2020 2021 2022 2023 2024  Ene-Ago 2025

Nota: (*) El 2025 corresponde al periodo acumulado de enero a agosto.

1/ Se considera Comercio interno a las empresas que se encuentran agregadas a las actividades de las clases ClIIU 4711, 4719, 4752, 4759, 4772
y 4761 de revision 4

Fuente: Registro Central de Valores y Liquidaciones (CAVALI)

Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

A nivel empresarial, en los dltimos cinco aflos  En el avance del periodo de enero-agosto de
(2020-2024), el nimero de empresas del 2025, la cantidad de empresas que realizaron
sector comercio interno que utilizaron los  factoring asciende a un total de 1015, lo que
instrumentos de factoring, aumenté de representé el 56% de las empresas del
manera significativa a una tasa promedio  comercio interno.

anual de 23.4%, pasando de 442 empresas en

2020 a 1,052 empresas en 2024.
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- Grafico 2: Empresas en el Comercio Interno con financiamiento via facturas negociables por tamaiio, Ene-Ago (2025)

Gran Mediana
Empresa Empresa
26
2.6%

Micro

Empresa
MYPE 457

0,
865 (44.7%)

Pequeia
Empresa

4n
(40.5%)

Fuente: Registro Central de Valores y Liquidaciones (CAVALI), SUNAT
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econémicos (OEE)

Segln estrato empresarial, las micro y
(MYPE) son mas
representativas que las medianas y grandes

pequefias empresas

en cuanto al ndmero de empresas; sin
embargo, estas Ultimas mueven mayores
montos por el uso del factoring. En efecto, en
el avance de enero-agosto de 2025, el 85.2%
(865) del total de empresas del comercio
interno  que realizaron operaciones de
factoring fueron MYPE, seguido por la gran
empresa con el 122% (124 firmas) y de la
mediana empresa con el 2.6% (26 firmas). En
tanto, en las MYPE
concentraron el 39.8% (S/ 194.2 millones) del

monto total

términos de valor,
movilizado por el comercio
interno en factoring en este periodo, mientras
que, la mediana y gran empresa participd con
el 60.2% (S/ 293.7 millones).

Por actividad econdémica en el comercio
interno, se observa que, entre enero y agosto
de 2025, el mayor uso de financiamiento via
facturas negociables se registr6 en la
actividad de venta al por menor de libros,
periédicos y articulos de papeleria en
comercios monto

especializados, cuyo

negociado ascendi6 a S/ 185 millones,
37.9% del

negociado por el sector, con un total de

representando el monto total

15,267 facturas negociadas. En tanto, la
actividad que menos se financié a través del
factoring fue ventas al por menor en
comercios no especializados con predominio
de alimentos, bebidas y tabaco, emitiendo un
total de 2,158 facturas negociables, cuyo

valor ascendidé a S/ 7.0 millones.




Tabla 1: Total empresas participantes y operaciones de facturas negociables en el Comercio interno por
actividad econdmica, (NGmero de empresas-facturas y Monto)

Ene - Ago 2025

N° de Monto N° de f
Actividades econémicas empresas  (Millones de s/) B e s
(cantidad) (Cantidad)

CgmerC|os no e;peoahzados con predominio de 14 7 2158
alimentos, bebidas y tabaco.
Productos farmacéuticos y med‘lcchas, cosmeéticos, 99 95 10,100
de tocador en almacenes especializados.
Libros, perlodlco§ y.artlculos de papeleria en 259 185 15267
comercios especializados
A.rtlc.:ulos de ferre'terla, plnFuras y productos de 224 121 1136
vidrio en comercios especializados
Aparatos eléctricos de uso domest‘lc.o, muebles, 48 25 1249
para el hogar en almacenes especializados.
Otras a<?t|V|dades dg vgnta al por menor en 120 5 6.465
comercios no especializados

Total Comercio Interno 834 488 46,375

Fuente: Registro Central de Valores y Liquidaciones (CAVALI), SUNAT
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Econdmicos (OEE)

Seguin distribucion  geografica, Lima
concentré el 85% del monto total (S/.
488.0 millones)

factoring en el sector comercio interno,

negociado mediante

alcanzando S/ 414 millones a agosto de
2025. Otras
participacion fueron: Callao, Ica, Arequipa,

regiones con alta

La Libertad, Lambayeque y Piura que en
11.8% del

monto total. En contraste, regiones como

conjunto representaron el

Moquegua, Pasco, Puno, entre otras,

tuvieron una participacion menor a 1.0%.




- Grafico 3: Operaciones de facturas negociables por departamento, Ene-Rgo 2025
(Cantidad de facturas - empresas y Monto)

Region* Monto negociado N° de N° de
(Mills. de S/) facturas Empresas

Lima 414.0 38,826 617

Callao 13.7 1,694 27

Ica 13.7 1,277 20

Arequipa 10.2 1181 30
Lalibertad f| 7 4 1390 30
Lambayeque I 6.6 667 18
Piura | 5'9 608 37

Ucayali : 150 5
Tumbes 3.0 88 4
Loreto 2.7 n 3
Ancash 245 295 14
Junin 2.3 65 8
Hanuco 1.9 19 2
Moquegua 1.3 23 4
Pasco 0.9 14 =

TPuno 0.6 6 2

acha 30 1
Cajamarca o 21 6
Madre De Dios 0.4 7 2
San Martin 0.2 2 1
Cusco 0.1 = 2
Ayacucho 0.04 - 1

Nota: (*) En el caso de la region Ayacucho, monto/factura igual a 0 debido a que la totalidad del monto/factura ya fue retirado.
Fuente: Registro Central de Valores y Liquidaciones (CAVALI), SUNAT
Elaboracion: Produce-Oficina de Estudios Economicos (OEE)




Otras variables del sector

Personal Ocupado

En agosto de 2025, el personal ocupado en el sector de comercio interno registré un
incremento interanual del 2.9%, debido al aumento en las contrataciones en actividades
como supermercados e hipermercados (+5.0%), equipamiento del hogar (+0.2%), tiendas
por departamento (+1.4%), farmacias y boticas (+3.1%), y comercio de libros, periédicos y
articulos de papeleria (+20.5%). Sin embargo, este avance fue atenuado por la reduccién en
la contratacién del personal de ferreterias y acabados (-4.7%).

Por tipo de empleo, disminuyeron las contrataciones del personal eventual (-15.5%),

mientras que, el personal permanente aumento en 8.5%.

Segln el tipo de género, el sector de comercio interno registr6 un aumento en la
contratacién del personal masculino (+3.0%), asimismo, aumenté la demanda del personal
femenino (+2.9%).

PERSONAL OCUPADO: Niimero de personas segiin grupo y clase CllU (Agosto 2025)

Tipo de empleo

a -
chu Actividad Total Permanentes Eventuales Varones Mujeres
1
Var.% (Ago25/Ago24) 2.9 8.5 -15.5 3.0 2.9
1
Agosto 2025 13,669 Var.%| 91,959 21,710 48,948 64,721

4711 [Supermercados e hipermercados 556 50 39,317 12.219 25248 26,288

. 2
4719 lliendas por departamentos 17,240 1.4 12,511 4729 7242 9,998
4752 |Ferreterias y acabados del hogar 13,477 47 13.389 88 8,131 5346
4759 |Equipamiento del hogar 508 02 | 4218 800 2904 2114
4761 Libros, periddicos y articulos
G saaslerts 2,788 205 | 1,383 1,405 1,433 1,355
4772|Farmacias y boticas 23,610 3.1 21,141 2,469 3,990 19,620

Notas: (a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (Cuatro digitos)

1/: Variacion porcentual respecto al mismo mes del afio anterior

2/: Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.
Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE




Numero de tiendas

En agosto de 2025, el nimero de locales del
sector comercio interno ascendié a 6,747
676
locales, en comparacién a agosto del 2024.

establecimientos, cifra mayor en
La principal actividad que incidi6 en dicho

aumento fueron supermercados e

hipermercados (524 locales mds), seguido

Niimero de tiendas segiin clase ClIU (Agosto 2025)

de farmacias y de cuidado personal (132
locales mas), tiendas por departamento (39
locales mas), libros periédicos y articulos de
papeleria (6 locales més). Sin embargo, se
observa una disminucion en los locales de

equipamiento del hogar (25 locales menos).

cnu? Actividad Ago-24 Ago-25 (Ag\(/)a2r-5°/724)
4711 | Supermercados e hipermercados 2,391 2,915 21.9
4719 |[Tiendas por departamentos 198 237 19.7
4752 | Ferreteriasy acabados del hogar 152 152 0.0
4759 | Equipamiento del hogar 353 328 -7.1
4761 Ic_jiebrl’ooasp,)sleerrigdicosy articulos 170 176 25
4772 | Farmacias y cuidado personal 2,807 2,939 4.7
Total 6,071 6,747 1.1

Notas: Cifras sujeta a reajuste
(a) Grupo CIIU (tres digitos), Clase CIIU (Cuatro digitos)

1/ Se refiere a tiendas de grandes dimensiones donde se comercializa variedad de productos.

Fuente: Estadistica de Grandes Almacenes e Hipermercados Minoristas

Elaboracion: PRODUCE - Oficina General de Evaluacion de Impacto y Estudios Econémicos-OEE
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