FICHA TECNICA

IV ENCUESTA NACIONAL DE INNOVACION - INDUSTRIA
MANUFACTURERA Y EMPRESAS DE SERVICIOS INTENSIVAS EN
CONOCIMIENTO 2025

1. ANTECEDENTES

La Politica Nacional de Competitividad y Productividad, aprobada por Decreto Supremo N° 345-
2018-EF, tiene como objetivo general proveer las condiciones necesarias para la generacion de
bienestar para todos los peruanos sobre la base de un crecimiento econdmico sostenible con
enfoque territorial. Entre los 9 objetivos prioritarios, dos estan estrechamente vinculados con la
situacion de las empresas y la innovacion:

e Objetivo Prioritario 3 “Generar el desarrollo de capacidades para la innovacién, adopcién y
transferencia de mejoras tecnoldgicas”, dado que el empleo surge de la demanda de las
empresas segun sus necesidades de produccién.

e Objetivo prioritario 6 “Generar las condiciones para desarrollar un ambiente de negocios
productivos”.

En ambos casos, se requiere un instrumento que permita caracterizar la problematica de las
empresas en ese ambito. En ese sentido, seria valioso contar con una investigacion estadistica sobre
las actividades de innovacion, a fin de que sea posible caracterizar adecuadamente los desafios y
oportunidades en innovacién que enfrentan las empresas formales. Si bien existen otros
instrumentos como la Encuesta Econdmica Anual o los registros administrativos de la SUNAT, estos
solo permiten medir variables de caracter estructural, como ventas, sin incidir en los aspectos
especificos de la innovacion, como la adopcién de nuevas tecnologias, la inversion en investigacion
y desarrollo (1+D), y las barreras para la implementacién de innovaciones.

Por otro lado, mediante Resolucién Ministerial N° 00088-2024-PRODUCE, se aprobd el Plan
Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) 2024-2030 del Sector Produccidn, cuya finalidad es ser un
instrumento de planeamiento estratégico de mediano plazo donde intervienen todos los 6rganos y
organismos adscritos del Ministerio de la Produccién (PRODUCE). Dicho instrumento, contiene el
marco estratégico sectorial y objetivos estratégicos como es “Elevar los niveles de desarrollo
productivo y sostenible de las micro, pequefias y medianas empresas” y “Elevar los niveles de
productividad de la industria manufacturera”, a través de las acciones estratégicas: “Elevar las
capacidades productivas y tecnoldgicas de las micro, pequefias y medianas empresas” e
“Incrementar la innovacién tecnoldgica de los productos de las empresas de la industria
manufacturera”.

Desde el afio 2012, se implementa la Encuesta Nacional de Innovacién (ENI), la cual tiene como
finalidad general obtener informacion estadistica de las empresas manufactureras del pais sobre los
procesos de innovacién tecnoldgica o innovacidn organizacional, que permita el disefio,
implementacion y evaluacion de politicas publicas orientadas a su desarrollo para la medicién anual
de los indicadores de desempeiio del Programa Presupuestal “Desarrollo Productivo de las
Empresas” 0093 en el marco del Seguimiento del Presupuesto por Resultados (PPR). La encuesta fue
ejecutada en los afios 2012, 2015 y 2018, teniendo cobertura a nivel nacional en las empresas
seleccionadas comprendidas segun la Clasificacidn Internacional Industrial Uniforme (ClIU) Revisidn
4.

La ENI es un instrumento de investigacion estadistica dirigida a una muestra de empresas de la



industria manufacturera y empresas de servicios intensivas en conocimiento, cuya finalidad es
obtener informacién para la elaboraciéon de reportes de andlisis y estudios de investigacion
econdmica, que permitird mejorar el disefio y lineamientos de politica, instrumentos, intervenciones
de accion, el disefio, focalizacidn, ejecucidén y seguimiento de las intervenciones contempladas en el
Producto 04 “Servicios e instrumentos para la transferencia tecnolégica e innovacion en la MIPYME”
del Programa Presupuestal 0093: "Desarrollo Productivo de las Empresas"”, implementado en el
marco del Presupuesto por Resultados por PRODUCE.

2. OBIJETIVO

2.1. OBIJETIVO GENERAL

Obtener informacidn estadistica detallada, confiable, relevante y estadisticamente representativa a
nivel nacional sobre las actividades de innovacién de las empresas. Dicha informacién serd un
insumo relevante, por un lado, para identificar brechas tecnolédgicas y de conocimiento que
requieren suplirse en el sector empresarial, y por otro lado para mejorar el disefio y la construccidn
del modelo operacional del Producto 04 del Programa Presupuestal 0093: "Desarrollo Productivo de
las Empresas"”, implementado en el marco del Presupuesto por Resultados por PRODUCE.

2.2. OBIJETIVOS ESPECIFICOS

e Obtener informacién para el disefio, implementacién, y seguimiento de las intervenciones
orientadas a incentivar la innovacién productiva en las empresas, contemplado en el Objetivo
Estratégico Sectorial N° 1 “Incrementar la competitividad de los agentes econdmicos del
Sector Produccion” del Plan Estratégico Sectorial Multianual (PESEM) 2024-2030 del Sector
Produccién.

e Obtener informacién estadistica de las empresas e identificar las caracteristicas y medir los
resultados en sus actividades de innovacidn, organizacion, recursos humanos, financiamiento,
fuentes de informacién, barreras o dificultades, vinculacion con otros agentes del sistema de
innovaciéon y temas de propiedad intelectual.

e Obtener informacidn para mejorar el disefio y la construccién del modelo operacional del
Producto 04 del Programa Presupuestal 0093: "Desarrollo Productivo de las Empresas" en el
marco de seguimiento del Presupuesto por Resultados (PpR).

e Obtener informacién de primera fuente para la realizacion de estudios, diagndsticos,
documentos de investigacién sobre la actividad innovadora en la industria manufacturera y
empresas de servicios empresariales que deriven en nuevos y mejores lineamientos de
politica, instrumentos, intervenciones de accidn, entre otros que se colocan a disposicion de
las empresas y entidades generadoras de innovacién y/o conocimiento.

e Contar con informacion relevante y confiable que permita construir indicadores de innovacién
comparables con los paises de la OCDE y otros paises de la regidn, como Chile, Colombia y
México, miembros de la Alianza del Pacifico, a la cual también pertenece Peru. Esto con el fin
de afinar y optimizar las politicas de innovacién.



3.

CARACTERISTICAS DEL LEVANTAMIENTO DE INFORMACION

A continuacioén, se presentan las actividades que, como minimo, se deberan realizar para el logro de

los objetivos.

a) Plan de trabajo

a.l.

Elaborar un plan de trabajo que contenga como minimo lo siguiente:
- Objetivos
- Cobertura
- Metodologia (caracteristicas técnicas y estrategias para la encuesta)
- Descripcion de actividades a desarrollar
- Producto a obtener
- Personal (clave, operativo y/o de apoyo)
- Cronograma
La actividad de gabinete podra ejecutarse de manera presencial o virtual.

b) Alcance del disefio muestral y Cobertura Sectorial Tematica

b.1.

Elaborary entregar la ficha técnica muestral que contenga el disefio muestral y la cobertura sectorial tematica,
adjuntando la version preliminar del cuestionario a aplicar para la pequefia, mediana y gran empresa.

Marco muestral

® Poblacidn objetivo: Esta conformada por las empresas formales del sector manufacturero y de servicios
intensivos en conocimiento, localizados en el territorio nacional.

e Unidad de investigacion estadistica: Es la empresa con ventas netas igual o mayor a 150 UIT (Unidades
Impositivas Tributarias).

e Periodo: Realizar el recojo de informacion del periodo de referencia afio 2022, 2023 y 2024.

® Marco muestral: Estara conformado por empresas que provienen del V CENEC, Directorio Central de
Empresas y Establecimientos, el cual es actualizado con informacién del Padrén de Contribuyentes de la
Superintendencia Nacional de Aduanas y de Administracion Tributaria (SUNAT) y de las operaciones
estadisticas que ejecuta el Instituto Nacional de Estadistica e Informatica. El marco contiene a las grandes,
medianas, pequefias empresas. Estratificacion del marco: dado que el corte inferior es de mayor o igual a
150 UIT.

e Estratificacion muestral: Para disminuir la varianza y obtener una mejor representatividad de la muestra es
necesario estratificar el marco, para ello se considera dos estratos, uno auto representado o forzoso y otro
muestral.

e Tipo de muestreo: La muestra es probabilistica, estratificada mediante afijaciéon proporcional a nivel de
division de la Clasificacion Internacional Industrial (ClIU) revisién 4 y tamafio de las empresas. El estrato
forzoso es auto representado, cada empresa de este estrato tiene una probabilidad igual a 1.0 de ser incluida
en la muestra. El nimero de empresas comprendidas en este estrato es 217, las cuales fueron participantes
de los concursos de PROINNOVATE. Complementan la muestra, las empresas que representan el 81% de las
ventas dentro de cada estrato y las empresas que se obtienen de la muestra del Estrato No Forzoso, que son
la sumatoria de las muestras de cada estrato de division CIIU.

e Tamanio de la muestra: Se establece una muestra aproximada como minimo de 2,700 empresas.

o Nivel de inferencia: Se puede estimar resultados para los niveles de inferencia siguiente:
o Nacional
o Divisidon de Actividad Econdmica segun la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
Revision 4.
o Departamental
o Tamario de empresa (pequefia, medianay gran empresa)




b.2

Cobertura sectorial tematica
Recopilar informacion, segun la Clasificacion Internacional Industrial Uniforme (CIIU), a nivel de 2 digitos nacional
de la ClIU revisidn 4 para los siguientes sectores:

ACTIVIDADES A INVESTIGAR SEGUN DIVISION

Actividad Econémica Division  Actividad Econémica Divisién
Fabricacion de productos de caucho y de

Elaboracion de productos alimenticios 10 22
plastico

Elaboracion de bebidas 1 Fabrlcatl:l.on de otros productos minerales 23
no metalicos

Fabricacion de productos textiles 13 Fabricacién de metales comunes 24

Fabricacién de prendas de vestir 14 Fabricacién de prodt{cto?s elaborados de 55
metal, excepto maquinaria y equipo

Fabricacién de productos de cuero y Fabricacién de productos de informética, %

productos conexos = de electrdnica y de dptica

Producciéon de madera y fabricacién de

ductos d d ho, t L . B

proguctos e' ma. ’era Y c<l)rc ° exce!) 0 16 Fabricacién de equipo eléctrico 27

muebles; fabricacién de articulos de pajay

de materiales transables

Fabricacién d lyd ductos d S o .

abricacion de papel y de productos de 17 Fabricacién de maquinaria y equipo n.c.p. 28

papel
., L, . Fabricacion de vehiculos automotores,
Impresion y reproduccion de grabaciones 18 29

remolques y semirremolques
Fabricacién de coque y productos de la

L i 19 Fabricacién de otro equipo de transporte 30
refinacion del petréleo aup P
Fabricacién de sustancias roductos L
- yp 20 Fabricacién de muebles 31
quimicos
Fabricacion de productos farmacéuticos,
sustancias  quimicas medicinales y 21 Otras industrias manufactureras 32
productos botanicos de uso farmacéutico
Telecomunicaciones 61 Repgracmn e instalaciéon de maquinariay 33
equipo
Programacion, consultoria y otras
Actividades juridicas y de contabilidad 69 actividades relacionadas con la 62
informatica
. . . ., Actividades de las sedes centrales;
Actividades de arquitectura e ingenieria; L ) )
e 71 actividades de consultoria de gestion 70
ensayos y analisis técnicos -
empresarial
Publicidad e investigacion de mercados 73 Investigacion cientifica y desarrollo 72
Otras actividades profesionales, 74

cientificas y técnicas.




c) Contenido minimo del formulario de la Encuesta

cl

® Capitulo I: Localizacién de la empresa.

e Capitulo II: Identificacion de la empresa e Informante.
e Capitulo Ill: Actividades de Innovacion.

® Capitulo IV: Financiamiento.

e Capitulo V: Recursos Humanos.

e Capitulo VI: Resultados de la Innovacién.

® Capitulo VII: Propiedad Intelectual.

e Capitulo VIII: Fuentes de Informacién y Vinculaciones.
o Capitulo IX: Obstaculos.

® Capitulo X: Adopcidn tecnolégica

e Capitulo XI: Informacién Econdmica Basica de la Empresa.

d) Aplicacion de la Prueba Piloto

d.1

La entidad ejecutora debe realizar una prueba piloto (prueba metodolégica) en campo, que permita ensayar la
aplicacidn de las encuestas de forma presencial a fin de verificar los niveles de cobertura y calidad de la
informacidn, asi como probar la funcionalidad de los flujos y reglas basicas de consistencia implementadas en los
cuestionarios.

Se debe estimar una muestra Piloto con un minimo 50 empresas en varias localidades. Como producto debera
entregar un informe de la prueba piloto incluyendo los resultados, y recomendaciones de mejora y remitir la base
de datos de las empresas incluidas en la prueba

piloto.

e) Métodos y capacitacion

el

El disefio de los manuales técnicos y documentos basicos se elaboraran en coordinacién con el Ministerio de la
Produccion.

La capacitacion sera dirigida a todos los niveles de supervisién y los encuestadores; se debe aplicar un método
interactivo recreando situaciones reales de cada fase de la captura de datos. La capacitacidon se debe ejecutar en
talleres (nacionales y/o regionales) bajo la modalidad presencial y/o virtual, antes de la aplicacion de la Encuesta.
Representantes de PRODUCE deberan ser invitados a participar en la prueba piloto, capacitacion y como
observadores en la etapa de recoleccidn de datos y procesamiento.

f) Estrategia de recoleccion de datos para la aplicacion de la Encuesta

f1

El método de recoleccion de la informacion sera la entrevista directa para las empresas. En la entrevista directa se
utilizard equipos Tablet en la captura de datos.
La actividad de gabinete puede ser realizada de manera virtual y/o presencial.

g) Ejecucion de operacion de campo, procesamiento y analisis

La recoleccién de los datos y ejecucidn de la encuesta tendrd una duracion aproximada de 7 meses. En la fase
preparatoria se desarrollardan los métodos y documentos, se ejecutara la segmentacion, el reclutamiento del
personal de campo, la prueba piloto y capacitacidn, la promocién de la encuesta entre las empresas, arreglos
logisticos y de archivo y desarrollo de la plataforma para captura de datos.

La recoleccién de datos de la encuesta serd realizada en operacion de campo de forma presencial. El personal de campo
deberd ser profesional con experiencia en censos o encuestas.

El procesamiento de datos se efectuara luego de cerrar el levantamiento de informacién; lo que dara origen al
tratamiento de datos y proceso de consistencia a fin de garantizar la robustez estadistica y obtener la base de datos
validada que permita generar los indicadores calidad y cobertura.

La ejecucion se realizara considerando el siguiente Cronograma:




CRONOGRAMA
N® ACTIVIDADES

MES 01 MES 02 MES 03 MES 04 MES 05 MES 06 MES 07

DIRECCION Y GERENCIA

METODOS Y DOCUMENTOS

SEGMENTACION

DISTRIBUCION Y ARCHIVO

PILOTO

CAPACITACION

OPERACION DE CAMPO

PROCESAMIENTO

W oo~ || || kS| -

CONSISTENCIA

—_
=

RESULTADOS

En tanto las actividades del presente LEVANTAMIENTO DE INFORMACION SOBRE LA
INNOVACION EN LA INDUSTRIA MANUFACTURERA Y EMPRESAS DE SERVICIOS
INTENSIVAS EN CONOCIMIENTO DURANTE EL ANO 2025 CON COBERTURA NACIONAL
implican un trabajo de gabinete y trabajo de campo, el plan de trabajo para la ejecucion del
servicio, debera precisar la metodologia, herramientas y profesionales responsables de la
coordinacién y realizacién de las actividades (direccidn y gerencia, desarrollo de métodos

y documentos, segmentacion, prueba piloto, capacitacién, operacién de campo,

4.

procesamiento, consistencia, entre otros etc.).

PRODUCTOS A OBTENER

e Formulario de encuesta

e Base de datos final

e Presentacién de los principales resultados en version PPT.




